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0z

Bu aragtirmada ortaokul diizeyindeki ¢ocuklarin medya kullamim aliskanliklarimin ve ¢egitli
degiskenlere gére medya okuryazarlik diizeylerinin ortaya ¢ikarimast amacglanmaktadir.
Nedensel-karsilastirma yontemi ile gergeklestirilen bu ¢alismanmn orneklemini Tiirkiye'nin 7
cografi bolgesinden segilen 1500 ¢ocuk olusturmaktadir. Aragtirma verileri 2017 yilinda
toplanmistir. Aragtirmada her ii¢c ¢ocuktan ikisinin mobil internet kullandigi, giinliik 1-2 saat
televizyon izledigi ve internet kullandigr belirlenmistir. Cocuklar arasinda televizyon izlemek en
popiiler etkinlik iken bunu her iki cocuktan birisinin gerceklestirdigi miizik dinleme, sosyal aglart,
cep telefonlarm ve interneti kullanma etkinliklerinin takip ettigi tespit edilmistir. Cocuklarin
demografik ozelliklerine gore, cinsiyet agisindan erkekler ¢cocuklarin kadinlara; cografi bélgeler
agisindan Giineydogu bolgesinde yasayanlar ¢ocuklarin diger bolgedekilere kiyasla medya
okuryazarlik diizeylerinin anlaml olarak diisiik oldugu tespit edilmistir. Ayrica ¢ocuklarin sunf
diizeyleri arttikca medya okuryazarlik diizeylerinin de genel olarak arttigi belirlenmistir.
Cocuklarin medya kullamim aliskanliklarina gére, mobil internet kullanmayan ¢ocuklarin mobil
internet kullananlara, giinde 1-2 saat televizyon izleyen ¢ocuklarinda 7-8 saat televizyon
izleyenlere kiyasla medya okuryazarlik diizeylerinin anlamli olarak yiiksek oldugu ortaya
ctkmugtir.

* Almtilama: Aslan, A., Turgut, Y.M., Goksu, 1. ve Akt1 Aslan, S. (2019). Cocuklarin medya
okuryazarlik diizeylerinin ve kullanim aliskanliklarinin - demografik = degiskenler agisindan
incelenmesi. Gazi Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 39(2), 793-815.

** Bu galismann bir kismu 11. International Computer and Instructional Technology Symposium
(ICITS 2017) adl1 uluslararast sempozyumda sozlii bildiri olarak sunulmustur.
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ABSTRACT

In this study, it is aimed to reveal the media usage habits of secondary school children and their
media literacy levels according to various variables. The study data were collected in 2017. It
was determined that two of every three children used mobile internet, watched television for 1-2
hours daily and used the internet. The most popular activity among children was found to be
watching television, followed by these activities: listening to music, using social networks, mobile
phones, and the internet usage by one of every two children. According to demographic
characteristics of children, it was found that while the media literacy level of men was
significantly lower than women regarding gender, the same was valid for the children living in
the South-eastern Anatolia region compared to those living in other regions regarding
geographical regions. Moreover, it was determined that children’s media literacy level increased
as their grades increased. According to children's media usage habits, it was revealed that while
media literacy level of children not using mobile internet was significantly higher than those
using mobile internet, the same was true for children watching television for 1-2 hours daily
compared to those watching 7-8 hours.

Keywords: Media, Media Literacy, Secondary School, Children
GIRIS

20. yiizyildan itibaren bilim ve teknolojide yaganan bas dondiiriicii gelismeler bilgi ve
iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu teknolojiler bilgi erisimine hiz
ve kolaylik kazandirirken iletisimi de farkli bir boyuta tasimistir. Oyle ki insanlarm
birbirilerine duygu ve diisiincelerini aktarmak i¢in konusmanin yani sira kullandiklar
duman, resim, yazi gibi iletisim araglarina son yiizyilda radyo, televizyon, telefon ve
internet gibi yeni araglar eklenmistir. Bu teknolojik araglar vasitasiyla iletigim, bireyler
arast boyuttan diinyanin herhangi bir yerinde yasanan olaylardan herkesin aninda
haberdar oldugu kitlesel boyuta doniigsmiistiir. Bu iletisimi saglayan araglar giiniimiizde
medya olarak tanimlanmaktadir. Andersen (2002) medyay: bilgiyi i¢eren ve ileten tiim
ortamlar1 kapsayan televizyon, internet, gazete, kitap, radyo vb. gibi her tiirlii basili

veya dijital arag olarak ifade etmektedir.

Medya toplumu bilgilendirme, kiiltirel degerleri koruma ve gelistirme,
toplumsallastirma, kamuoyu yaratma, eglendirme, egitim ve tamitim gibi 6nemli

islevlere sahiptir (RTUK, 2007). Bu baglamda, insanlar egitimden sagliga ticaretten
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kamu hizmetlerine bir¢ok alanda medya araglarini kullanmaktadir. Benzer sekilde,
medya ¢ocuklar iginde bir egitim, eglence ve sosyallesme araci haline gelmistir. Bu
durum ¢ocuklarin medya kullanim siirelerine yansimaktadir. RTUK iin 2015 yilinda
Tiirkiye genelinde 26 ilde 13-16 yas araligindaki 1273 cocukla gergeklestirdigi
calismaya bakildiginda, ¢cocuklarin hafta i¢i ortalama televizyon izleme siiresi 3 saat 34
dakika, hafta sonu ise 3 saat 59 dakika; hafta ici Internet kullanimi giinliik 3 saat 43
dakika iken hafta sonu 4 saat 14 dakika oldugu goriilmektedir (RTUK, 2016).
Cocuklarin sosyal aglara baglanmaktan fotograf ¢ekmeye, miizik dinlemekten oyun
oynamaya kadar bircok etkinligi gerceklestirdikleri cep telefonlari yeni gozdeleri
olmustur (RTUK, 2016). Nitekim Turgut (2016) Tiirkiye genelinde 12 ilden 9-16 yas
araligindaki 784 ¢ocukla gergeklestirdigi caligmada, ¢ocuklarin %64’niin akill telefona
sahip oldugunu ve her iki ¢ocuktan birinin giinlilk siklikla ¢evrimi¢i oldugunu tespit

etmistir.

Medya araglar1 kullanim alanlarinin artmas ile birlikte 6nemli bir gii¢c haline gelirken
genis kitlelere sundugu bilgilerin dogrulugu, ortaya ¢ikan bilgi kirliligi, insanlar1 yanlis
bir sekilde etkilemesi ve olumsuz bir sekilde yonlendirmesi iizerinde durulmasi gereken
bir konudur (Sur, 2012). Medya araciligtyla siddet igerikli davraniglarin
yayginlastirildigi, sagliga zararli aliskanliklarin 6zendirildigi, cinsellikle ilgili iceriklerin
sunuldugu, hayali beden imgelerinin tesvik edildigi, terér ve nefret sdylemlerinin
iletildigi goriilmektedir (Gérmez, 2014; ilhan ve Ulusoy, 2013). Medyanmn olumsuz
iletileri toplumun her kesimini etkilemesine ragmen 6zellikle cocuklar bu iletilere karst
en savunmasiz kesimdir (Gormez, 2014; Valcke, De Wever, Van Keer ve Schellens,
2011). Cinkii ¢ocuklarin medya araglarindan iletilen bilgileri dogru olarak kabul
ettikleri, secici olmadiklar1 ve bu konuda yeterince bilingli olmadiklar1 gériilmektedir
(Aksit ve Dénmez, 2011; Ekici ve Ozeng Ugak, 2012). Cocuklarin internet basta olmak
iizere her tiirli medya aracini giivenli bir gekilde kullanabilmesi i¢in ulusal ¢apta
diizenli bir sekilde gelistirilecek projelere ve etkinliklere ihtiyag vardir (Aslan ve

Karakus Yilmaz, 2017). Bu baglamda cocuklarin medya iletilerine karsi elestirel bir
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bakis agis1 kazanmalari, medyanin olumsuz ydnlerinden korunma sundugu firsatlardan

yararlanmalar1 noktasinda medya okuryazarligi kavrami 6ne ¢ikmaktadir.

Medya Okuryazarligi Merkezi (CML) medya okuryazarligini, kitaptan videoya internete
kadar cesitli bigimlerdeki iletilere erisme, analiz etme, degerlendirme ve {iretmenin yani
sira demokraside vatandaslar i¢in bir gereklilik olan sorgulama ve kendini ifade
edebilme becerilerini gelistirmeyi saglayan 21. yiizyll egitim yaklasimi olarak
tanimlamaktadir (CML, 2018). Zira McLean ve arkadaslari (2016) medya
okuryazarliginin medya ile ilgili kuskuyu azalttigin1 ve elestirel diisiinmeyi gelistirdigini
ifade etmektedir. Kellner ve Share (2007) ise medya okuryazarligimmin bireyleri
medyanin manipulatif etkisinden korudugunu ve iyi yurttag olmay1 saglayacak becerileri
kazandirarak sosyal hayatta aktif olmaya yardimci oldugunu ileri siirmektedir. Bireylere
bircok beceri ve bakis agisi kazandiran medya okuryazarligina yonelik Amerika,
Kanada, Avustralya ve Ingiltere dnciiliigiinde 1980°1i yillardan sonra hizli bir gelisim
yasanirken iilkemizde 2000°li yillarda somut adimlar atildigi gériilmektedir (RTUK,
2007). RTUK’iin 2004 y1linda baslattig1 calismalar1 genisleterek MEB ile 2006 yilinda
baslattig1 isbirligi neticesinde medya okuryazarligi dersi 2007-2008 egitim-6gretim
yilindan itibaren ilkdgretim okullarinda 6, 7 ve 8. smiflarda se¢meli ders olarak

okutulmaya baslanmigtir (Altun, 2009).

Medya okuryazarliginin ilkgretim miifredatinda ders olarak yer almasiyla birlikte
dikkatleri iizerine ¢eken medya okuryazarligi alani ile ilgili yapilan arastirmalarin belli
konular tizerine yogunlagtigi goriilmektedir. Alan yazinda medya okuryazarlig
kavraminin ne oldugu, nasil bir tarihsel gelisim izledigi, tilkemizdeki gelisim siireci gibi
teorik caligmalarin yani sira medya okuryazarligi dersini alan ve almayan dgrencilerin
medyaya bakis acilari, medya iletilerine yonelik farkindaligini inceleyen ve bdylece
medya okuryazarligr dersinin gerekliligini ortaya koymayir amaclayan c¢aligmalar
gergeklestirilmistir (Altun, 2014; Dumlupmar, 2014; Giin ve Kaya, 2017). Ayrica
medya okuryazarligi dersine yonelik 6gretmen ve Ogrencilerin goriislerini igeren,
Ogretmenlerin dersin iglenisinde karsilastiklart sorunlari ele alan ¢alismalarda mevcuttur

(Kutlu, 2018; Sur, 2012). Gergeklestirilen bu ¢alismalar incelendiginde aragtirmalarin
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genellikle sadece bir il ile smirli oldugu ve o6rneklem sayisinin 20-350 araliginda
degistigi goriilmektedir. Ote yandan RTUK ve TUIK gibi devlet kurumlar1 ¢cocuklarm
medya araglarina sahip olma oranlarina veya bu araglart kullanma siirelerine iligkin
genis 6rneklemli arastirmalar gergeklestirmislerdir (RTUK, 2016; TUIK, 2013). Ancak
bu arastirmalarda ele alinan konunun sadece betimlendigi, veri setleri iizerinde grup
kargilagtirma testlerinin kullanilmadigi goriilmektedir. Bu baglamda gergeklestirilecek
calismanin hem genis orneklem kitlesiyle gergeklestirilmesi hem de betimsel istatistik

teknikleri ve grup karsilastirma testlerinin kullanilmasi ile alan yazina katki saglayacagi

diigtiniilmektedir.

Bu arastirmada ortaokul diizeyindeki ¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin ve
kullanim  aligkanliklarinin =~ demografik  degigskenler  acisindan  incelenmesi

amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmistir:
1. Cocuklarin medya kullanim aligkanliklar1 ne diizeydedir?
2. Cocuklarin demografik 6zellikleri ile medya okuryazarlik diizeylerine gore,
2.1. Cinsiyet ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli farklilik var midir?

2.2. Siif diizeyleri ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli farklilik var

midir?

2.3. Yasadiklar1 bolge ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli farklilik

var mudir?
3. Cocuklarin medya kullanim aligkanliklari ile medya okuryazarlik diizeylerine gore,

3.1. Mobil internet kullanim durumlart ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda

anlaml farklilik var midir?

3.2. Giinliik internet kullanim siireleri ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda

anlaml farklilik var midir?

3.3. Giinliik televizyon izleme siireleri ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda

anlaml farklilik var midir?
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YONTEM

Ortaokul diizeyindeki c¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin ve kullanim
aligkanliklarinin =~ demografik  degiskenler  agisindan  incelenmesi  amaciyla
gergeklestirilen bu ¢alismada nedensel-karsilastirma yontemi kullanilmigtir. Nedensel-
kargilagtirma arastirmalar1 gruplar arasindaki farkliliklarin nedenlerini ve sonuglarini -
deneysel aragtirmalardan farkli olarak- arastirmacinin katilimcilar ve kosullar {izerinde
manipiilasyon ve rasgele atama islemi yapmadan incelendigi nicel bir arastirma
yontemidir (Johnson ve Christensen, 2014). Nedensel karsilastirma yonteminde
degiskenlerden herhangi birine miidahale edilmeden, var olan durum oldugu gibi
betimlenmektedir (Gay ve Airasian, 2000). Degiskenler arasindaki iligkinin ortaya
konuldugu aragtirmalarda genellikle nedensel-karsilagtirma yontemi kullanilmaktadir
Biiyiikoztiirk vd., 2010). Bu baglamda, ¢ocuklarin medya kullanim diizeylerinin ve
kullanim aligkanliklarinin var olan demografik oOzelliklerine gore incelendigi bu

arastirmada nedensel-karsilagtirma yontemi tercih edilmistir.
Evren ve Orneklem

Aragtirmanin  evrenini, Tirkiye genelinde ortaokul diizeyindeki c¢ocuklar
olusturmaktadir. Arastirmada segilen 6rneklemin evreni temsil etme giiclinii artirmak
amacityla tabakali 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Bunun i¢in aragtirma evreninin
alt gruplarinin belirlenerek her bir grubun evrendeki biiyiikliigii oraniyla 6rnekleme
dahil edilmesi gerekmektedir (Biiylikoztirk, Kilic Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve
Demirel, 2012). Bu dogrultuda, Tiirkiye’nin 7 cografi bdlgesinin her biri, birer tabaka
olarak kabul edilmistir. Bu bdlgelerden secilecek il ve okullarn belirlenmesinde
arastirmaya hiz ve pratiklik kazandirmak amaciyla uygun Ornekleme yontemi
kullantlmistir.  Segilen illerin bulunduklart bdlgelerin niifus yogunluklarint temsil
edecek oranda orneklem segilmesine (bkz. Tablo 1) ve g¢ocuklarmn cinsiyetlerine gore
esit dagilim gostermesine dikkat edilmistir. Belirtilen yontemlere gore 7 bolgeden
segilen 1500 ¢ocuk arastirmanin Orneklemini olusturmaktadir. Belirlenen 6rneklem

dogrultusunda 2017 yilinda arastirma verileri toplanmustir.
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Tablo 1. Bolgelerin Niifus Oranlar1 (TUIK, 2019) ve Orneklem Dagilimi

Bolgeler Niifus Orani Secilen il Oreklem Sayis1
Akdeniz Bolgesi 12,76 Adana 191
Dogu Anadolu 7,44 Elazig 112
Bolgesi
Ege Bolgesi 12,86 Izmir 193
Gtlineydogu .

Anadolu Bolgesi 10,66 Mardin 160
I¢ Anadolu Bolgesi 16,04 Ankara 241
Marmara Bolgesi 30,5 Sakarya 457
Karadeniz Bolgesi 9,74 Rize 146
Toplam 1500

Veri Toplama Araci

Arastirmada ortaokul diizeyindeki ¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeylerini 6l¢mek

amaciyla Karaman ve Karatas (2009) tarafindan gelistirilen “Medya Okuryazarlhk

Diizey Belirleme Olcegi” gelistiricilerden alinan izin sonrasinda kullamlmistir. Bu

Olcegin gelistirilme siirecinde agimlayici faktdr analizi yapilarak 6l¢egin “bilgi sahibi

olmak”, “analiz edebilme ve tepki olusturabilme”, “yargilayabilme/ortiik mesajlar

gorebilmek” olmak iizere 3 faktérden ve 17 maddeden olusan ve cronbach alpha

katsayisinin 0,84 olan bir yap1 elde edilmistir. Field (2014) cronbach alpha degerinin

0,70 ve iizerinde olmasmin yeterli oldugunu belirtmektedir. Olgekte yer alan faktorlere

yer alan 6rnek maddeler ise soyledir:

e Bilgi Sahibi Olmak

“Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve yanlishgina

kendim karar verebilirim.”

e Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme

“Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki veririm.”

e  Yargilayabilme/Ortiik Mesajlar1 Gorebilmek

“Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark ederim.’

Ogretmen adaylarmin medya okuryazarhik diizeylerini belirlemek amaciyla gelistirilen

Olcegin ortaokul diizeyindeki ¢ocuklar i¢inde uygunluguna karar vermek i¢in aragtirma

oncesinde veri toplanmistir. Toplanan veriler ile yapilan faktér analizi sonunda
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maddelerin faktor analizine uygunlugunu belirleyen Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri
917 olarak hesaplanmistir. Bu deger degiskenlerin faktor analizine milkemmel seviyede
uygun oldugunu gostermektedir (Durmus, Yurtkoru ve Cinko, 2011). Yapilan faktor
analizinde de 17 maddenin 3 faktér altinda toplandigi goriiliirken, 6lgegin toplam
varyansin %43,5°ni agikladig1 ve giivenirlik ¢alismast i¢in hesaplanan cronbach alpha
katsayisinin 0,85 oldugu bulunmustur. Yapilan analizler sonunda 6l¢egin ortaokul
diizeyindeki ¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeyini 6lgmede gegerli ve giivenilir bir

ara¢ oldugu saptanmustir.
Verilerin Analizi

7 farkli bolgeden 6lgek ile toplanan veriler SPSS programina aktarilmistir. Cocuklarin
medya kullanim aligkanliklarini ortaya koymak igin yiizde, frekans, aritmetik ortalama
gibi betimsel istatistik teknikleri kullanilmigtir. Cocuklarin demografik 6zellikleri veya
medya kullanim aliskanliklar ile medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki farkliliklarin
belirlenmesi i¢in de bagimsiz gruplar z-testi, tek yonlii anova gibi grup karsilagtirma

testleri kullanilmgtir.

BULGULAR

Bu boliim arastirma kapsaminda elde edilen bulgular ve yapilan analizlerin sonuglari

yer almaktadir. Her bir aragtirma sorusu bir alt baslik altinda sunulmustur.
Cocuklarin Medya Kullanim Ahskanhklar:

Arastirmanin amaci dogrultusunda ilk olarak ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklar
incelenmistir. Bu kapsamda c¢ocuklarin giinliik televizyon izleme ve internet kullanim

stireleri ile mobil internet kullanim durumlar1 Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Cocuklarin Medya Kullanim Aliskanliklar

f %
Mobil Internet Kullanimi Evet 1042 69.5
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Hayir 458 30.5
1-2 Saat 926 62.6
3-4 Saat 428 28.9
5-6 Saat 80 5.4
7-8 Saat 45 3.0
1-2 Saat 933 66.3
3-4 Saat 311 22.1
5-6 Saat 100 7.1
7-8 Saat 64 4.3

Giinliik TV izleme Siiresi

Giinliik Internet Kullanim Siiresi

Tablo incelendiginde arastirmaya katilan her ii¢ cocuktan ikisinin mobil internet
kullandigi, giinlitk 1-2 saat televizyon izledigi ve internet kullandig1 tespit edilmistir.
Bunun yani sira aragtirmaya katilan ¢ocuklarin yaklasik %10’unun 5 saatten daha fazla
televizyon izledigi ve internet kullandigi belirlenmistir. Cocuklarin medya kullanim
aligkanliklarin1  ortaya koymak adma, medya kullanirken hangi etkinlikleri

gergeklestirdikleri de sorulmustur. Elde edilen bulgular Sekil 1°de sunulmustur.

TV izlemek

Sosyal Aglari Kullanmak

Cep Telefonu Kullanmak

Interneti Kullanmak (Sosyal Aglar Diginda)

Sekil 1. Cocuklarin Medya Kullaniminda Gergeklestirdikleri Etkinlikler

Sekil incelendiginde ¢ocuklarin en ¢ok televizyon izleme etkinligini gerceklestirdikleri
tespit edilmistir. Bunun yani sira yaklagik olarak her iki ¢ocuktan birinin miizik

dinledigi, sosyal aglari, cep telefonunu ve interneti kullandigi belirlenmistir.
Cocuklarin Demografik Ozellikleri ile Medya Okuryazarlik Diizeyleri

Cocuklarin Cinsiyetleri ve Medya Okuryazarlik Diizeyleri



Ortaokul Diizeyindeki Cocuklarin Medya Okuryazarlik... 802

Cocuklarin ¢esitli degiskenlere gore medya okuryazarlik diizeylerini incelemek
amacityla yapilan testlerin 6n kosulu olarak ¢ocuklarin medya okuryazarlik puanlarinin
normal dagilim gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla normallik testleri
yapilmistir. Yapilan normallik testlerinde hem verinin basiklik ¢arpiklik degerlerine
hem de orneklem sayist 50°den biiyiik oldugu icin Kolmogorov-Smirnov testinin
anlamlilik diizeyine bakilmigtir (Bilyiikoztirk ve digerleri, 2012). Yapilan normallik
testleri sonunda basiklik ve carpiklik degerlerinin -1.5 ile +1.5 araliginda ve
Kolmogorov-Smirnov testinin anlamlilik diizeyinin 0,05’den biiyiik oldugundan (p>.05)
cocuklarin medya okuryazarlik puanlarinin normal dagilim gosterdigi tespit edilmistir
(Tabachnick ve Fidell, 2013). Bu nedenle aragtirmada verileri analiz etmek amactyla

parametrik testler kullanilmistir.

Cocuklarin cinsiyetlerine gére medya okuryazarlik diizeylerinde anlamli bir farklilik
olup olmadigini belirlemek amaciyla veriler normal dagilim gosterdigi i¢in bagimsiz
gruplar ¢-testi yapilmistir. Yapilan analiz sonucu Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Cocuklarin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Cinsiyet Degiskenine Gore
Karsilastirilmasi

Cinsiyet N X S sd t Sig. (2-tailed)
Kadin 746 3,61 72 1498  1.988 .047
Erkek 754 3.53 71

< 05

Tabloda goriildiigii gibi ¢ocuklarin cinsiyetleri ve medya okuryazarlik diizeyleri
arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmis olup kadinlarin erkeklere gore medya
okuryazarlik diizeylerinin anlamli bir sekilde yiiksek oldugu belirlenmistir

(£(1498)=1.988; p=.047).

Cocuklarin Siniflari ve Medya Okuryazarlik Diizeyleri
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Cocuklarim sinif diizeylerine gore medya okuryazarlik diizeylerinde anlamli bir farklilik
olup olmadigint belirlemek amaciyla, tek yonli ANOVA testi uygulanmigtir. Levene
testi sonunda gruplarin varyanslarinin homojen olmamasi (p=.039) nedeniyle Tamhane
testi kullanilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Cocuklarin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Sinif Degiskenine Gore
Karsilasgtirilmast

Levene Anova Fark Olan

Simif N X SS
Levene P F P Gruplar

5. Sinif (a) 320 338 .76
6.Smif(b) 429 3.55 71 a-b

7.Smif(c) 316 371 .68  2.805  .039 12.685 .000 Z:ccl
8.Smif(d) 435 3.62 .68 boc

Toplam 1500 3.57 .71

*p<.05

Tablo incelendiginde cocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin sinif degiskenine
gore anlamli bir sekilde farklilagtigi goriilmektedir (F#(3,1496)=12.685, p<.05, ©=.025).
5. smiftaki ¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin 6., 7. ve 8. siniftaki ¢ocuklara
gore anlaml bir sekilde daha diisiik oldugu tespit edilmistir. Bunun yani sira 6. ve 7.
smifta grenim goren c¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeyleri arasinda da anlaml

farklilik ortaya ¢ikmustir.
Cocuklarin Yasadiklar: Bolgeler ve Medya Okuryazarlik Diizeyleri

Cocuklarin yasadiklar1 bolgelere gore medya okuryazarlik diizeylerinin anlamli bir
sekilde degisip degismedigini belirlemek amaciyla, tek yonlii anova testi uygulanmistir.
Levene testi sonunda gruplarin varyanslarmin homojen dagilmadigi goriilmistiir

(p=.000). Yapilan Tamhane testi sonunda elde edilen bulgular Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5. Cocuklarin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Yasadiklar1 Cografi Bolge
Degiskenine Gore Karsilastiriimasi
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_ Levene Anova Fark
Sinif N X SS Tovene P Olan
F P Gruplar
I¢c Anadolu (a) 241 354 .76
Dogu Anadolu (b) 112 374 .70 fa
Marmara (c) 457 3.59 .64 f-b
Karadeniz (d) 146 3.67 .74 f-c
Akdeniz (e) 191 3.59 .80 4.340 000 5.804 000 f-d
Giineydogu Anadolu (f) 160 3.29 .74 f-e
Ege () 193 3.59 .65 f-g
Toplam 1500 3.57 .71

*p< .05

Tablo incelendiginde ¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin yasadiklar: bolgelere
gore anlaml bir sekilde farklilastigi goriilmektedir (F(6,1493)=5.804, p<.05, ®=.023).
Giineydogu Anadolu bolgesinde yasayan cocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin
diger bolgelerde yasayan cocuklara gdre anlamli bir sekilde daha diisiik oldugu
belirlenmistir. Giineydogu Anadolu bdlgesi hari¢ diger bolgelerle aralarinda anlamlit bir
fark olmamakla birlikte Dogu Anadolu bdlgesinde yasayan c¢ocuklarin medya

okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.
Cocuklarin Medya Kullanim Aliskanhklari ve Medya Okuryazarhk Diizeyleri
Cocuklarin Mobil Internet Kullanimlar: ve Medya Okuryazarlik Diizeyleri

Calismanin son arastirma sorusu cocuklarin medya kullanim aligkanliklarina goére
medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigidir. Bu
baglamda oOncelikle mobil internet kullanim degigskeni incelenmistir. Veriler normal
dagilim gosterdigi icin bagimsiz gruplar ¢-testi uygulanmis olup analiz sonucu Tablo

6’da verilmistir.

Tablo 6. Cocuklarin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Mobil Internet Kullanim
Degiskenine Gore Karsilastirilmasi
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Mobil internet Kullanimi N X S sd t Sig. (2-tailed)
Evet 1042 343 75 1498 1.988 .047
Hayir 458 3.63 .69
*p<.05

Tablo incelendiginde ¢ocuklarin mobil internet kullanip kullanmama durumlarina gore
medya okuryazarlik diizeylerinin anlamli bir sekilde degistigi gOriilmiistiir
(1(1498)=1.988; p=.047). Yapilan analiz sonunda, mobil internet kullanmayan
¢ocuklarin kullanan ¢ocuklara gore anlamli bir sekilde daha yiiksek medya

okuryazarligina sahip olduklari tespit edilmistir.
Cocuklarin Giinliik Internet Kullamm Siireleri ve Medya Okuryazarlik Diizeyleri

Cocuklarin giinliik internet kullanim siirelerine gére medya okuryazarlik diizeylerinin
anlamli bir sekilde degisip degismedigini belirlemek amaciyla, tek yonli anova testi
uygulanmistir. Levene testi sonunda gruplarin varyanslarinin homojen oldugu (p=.171)
icin Tukey testi uygulanmis olup analiz sonucunda elde edilen bulgular Tablo 7’de
sunulmustur.

Tablo 7. Cocuklarin Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Giinliik Internet Kullanim
Siiresi Degiskenine Gore Karsilastiriimasi

Levene Anova Fark Olan

Simf N X SS
Levene P F P Gruplar

1-2Saat (@) 933 3.56 .73
3-4Saat(b) 311 3.61 .69
5-6 Saat(c) 100 3.59 .64 1670 171 445 721
7-8 Saat (d) 64 3.62 .62
Toplam 1408 3.58 .72

*p<.05

Yapilan analiz sonunda elde edilen bulgular incelendiginde, ¢ocuklarin giinliik internet
kullanim siireleri ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik

olmadig1 gorilmiistiir (F(2,12)=5.12, p<.05).

Cocuklarin Giinliik TV Izleme Siireleri ve Medya Okuryazarlik Diizeyleri
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Cocuklarm giinliik televizyon izleme siirelerine gére medya okuryazarlik diizeylerinin
anlamli bir sekilde degisip degismedigi incelemek amaciyla tek yonlii anova testi
uygulanmadan 6nce yapilan Levene testinde gruplarin varyanslarinin homojen oldugu
gorilmiistiir (p(.736)>.05). Bu nedenle gerceklestirilen Tukey testi sonucunda elde
edilen bulgular Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8. Cocuklarm Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Giinliik TV izleme Siiresi
Degiskenine Gore Karsilastirilmasi

Simif N b SS Levene Anova Fark Olan
Levene p F p Gruplar

1-2 Saat (a) 926 3.60 .72
3-4 Saat (b) 428 3.55 .69
5-6 Saat (c) 80 341 .71 424 736 2923 .033 a-d
7-8 Saat (d) 45 338 .78
Toplam 1479 3.57 .71

*p<.05

Tablo 8 incelendiginde, giinliikk 1-2 saat televizyon izleyen ¢ocuklarin giinliik 7-8 saat
televizyon izleyen gocuklara gore anlamli bir sekilde medya okuryazarliklarinin yiiksek

oldugu goriilmiistiir (£(3,1475)=2.923, p<.05, ©=.0006).
TARTISMA ve SONUC

Arastirmada ortaokul diizeyinde O&grenim goéren ¢ocuklarm medya kullanim
aligkanliklart gesitli degiskenlere gore incelenmistir. Bu kapsamda 6ncelikle ¢ocuklarin
medya kullanim aligkanliklart ele alinmigtir. Cocuklarin medya kullanim aligkanlarina
bakildiginda her ii¢ ¢ocuktan ikisinin giinliikk 1-2 saat televizyon izledigi, internet ve
mobil internet kullandigi belirlenmistir. Alan yazina bakildiginda hem televizyon
izleme siiresi (Banaz, 2017; Cangin, 2014; Dumlupinar, 2014; Semiz, 2013; Soydan,
2019) hem de internet kullanim1 (Naza, 2014; Oflaz, 2016) ve mobil internet kullanimi
(RTUK, 2016; Tan, 2015) ile ilgili olarak benzer bulgulara rastlamak miimkiindiir.
Internet uygulamalarinin giderek artan bir sekilde kullanildigi (Turgut, 2016)

diistiniildiigiinde, televizyonun hala ¢ocuklarin giinlik medya kullanimlarinda 6nemli
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bir yere sahip olmasi dikkate deger bir durumdur (Kalgik, 2019). Nitekim RTUK
(2016) tarafindan yiiriitilen ¢aligmada &grencilerin giinliilk ortalama {i¢ buguk saat
televizyon izledigi rapor edilmistir. Beklenilenin aksine ¢ocuklarin internet
kullanimindaki artisin  televizyon izleme siirelerinde oOnemli bir diisiise sebep
olamamasi, medyanin her ayagimin birbiriyle i¢ ice girmis karmasik durumunun bir
yansimast olarak degerlendirilebilir. Cocuklarin internet kullanimlarinin  6nemli
boliimiinii sosyal aglar olusturmaktadir. Giindemde olan konular hem televizyonlarda
hem sosyal medyada hemen hemen es zamanli olarak yer aldigi i¢in, bir anlamda
internet televizyonu televizyon da interneti beslemektedir. Televizyonda yayinlanan bir
dizinin ya da futbol mac¢inin sosyal medya da en ¢ok paylagilan konular arasinda yer
almasi bu durumu destekleyen 6rneklerden sadece biridir.

Cocuklarm en ¢ok kullandiklari medya araglarma bakildiginda ise televizyon diger
medya araglarina oranla 6nemli bir farkla 6ne ¢ikmaktadir. Televizyonu sosyal aglar ve
sosyal ag disindaki internet kullanimi izlemektedir. Diger ¢aligmalarda benzer bulgulara
rastlamak miimkiindiir (E. Ilhan ve Aydogdu, 2015). Yas grubunun artmasi ile birlikte
sosyal medya kullanimin oraninin daha g¢ok arttig1 goriilmektedir (Diilger Ceylan ve
Atalar, 2018). Cocuklarin giinliik televizyon izleme ve internet kullanim siirelerinin
birbirlerine denk olduklar1 yoniindeki bulgu goéz oniine alindiginda bir ¢eligski oldugu
diistiniilebilir. Ancak televizyon izleme ve internet kullanma etkinliklerinin dogasi
diistiniildiigiinde bu durum aslinda olduk¢a normaldir. Ciinkii bir ¢ocuk televizyon
izlerken pasif bir rolde oldugundan, internet kullanim1 da dahil olmak {izere daha bir¢ok
etkinligi ayn1 anda yapabilir (Inoue, 2017). Ancak internet kullanirken bireysel olarak
aktiftir ve ayn1 anda baska bir seyi yapmasi oldukga zordur. Bu nedenle televizyonun
diger medya araglarina gore daha fazla kullanildigina iliskin veriler degerlendirilirken
bu durum goz ardi edilmemelidir.

Arastirmada ¢ocuklarm cinsiyet, 6grenim gordiikleri sinif ve yasadiklari bolge gibi
cesitli degiskenler agisindan medya okuryazarlik diizeyleri incelenmistir. Yapilan
analizler kadinlarin erkeklere gore medya okuryazarlik diizeylerinin anlamli bir sekilde
yiiksek oldugunu gostermistir. Benzer bulgulara rastlamakla birlikte (Cangin, 2014),

cinsiyet degiskenine gore anlaml bir degisiklik tespit etmemis ¢alismalarda mevcuttur
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(Banaz, 2017; Semiz, 2013). Bu farkliligin, verinin toplanma zamani ve segilen
orneklemler basta olmak iizere bircok unsurdan kaynaklanabilecegi goz Oniinde
bulundurulmalidir.

Cocuklarm 6grenim gordiikleri sinif diizeyi baglamimda medya okuryazarlik diizeyleri
incelendiginde ise, 5. siniftaki cocuklar ile 6., 7. ve 8. smiftaki g¢ocuklarin medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik gériilmiistiir. Genel olarak sinif
diizeyi arttikca cocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin arttigi tespit edilmistir.
Semiz (2013) tarafindan yapilan ¢alismada benzer bir bulguya rastlamak miimkiindiir.
Bu baglamda c¢ocuklarin yas gruplarmin artmasiyla daha fazla medya aracini
kullanabilecek teknik ve bilissel beceriye sahip olabilmesi etkin bir medya kullanicisi
olmasinda etkili bir unsurdur. Bunun yani sira g¢ocuklarin okullarinda gordiikleri
derslerde medya okuryazarlik kavramlarinin ele alinmasi1 da (Maden, Maden ve Banaz,
2018) bu farkin ortaya ¢ikmasindaki unsurlardan biri olarak degerlendirilebilir.
Cocuklarin yasadiklar bolgeler agisindan medya okuryazarlik diizeylerine bakildiginda
ise Gilineydogu Anadolu Boélgesinde yasayan c¢ocuklarin medya okuryazarlik
diizeylerinin diger bolgelerde yasayan cocuklara oranla anlamli bir sekilde diigiik
oldugu belirlenmigtir. Elbette birgok farkli unsur bu sonugta etkili olabilir. Yapilacak
yeni aragtirmalarla etkili olabilecek unsurlarin tespit edilmesi ve Onerilerin ileri
stirlilmesi medya okuryazarliginin gelisimi agisindan olduk¢a 6nemlidir.

Cocuklarin medya kullanim aliskanliklar1 ¢ercevesinde medya okuryazarlik diizeyleri
incelendiginde ise; mobil internet kullanma durumlari, giinliik televizyon izleme ve
internet kullanma siireleri ele alinmistir. Mobil internet kullanan c¢ocuklarin medya
okuryazarlik diizeylerinin kullanmayanlara oranla daha diisiik oldugu belirlenmistir.
Ayrica giinliik internet kullanim siiresine bakildiginda ¢ocuklarin medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik gériilmezken, giinliik 1-2 saat televizyon izleyen
cocuklarin, 7-8 saat televizyon izleyen c¢ocuklara oranla medya okuryazarlik
diizeylerinin anlamli sekilde yiiksek oldugu goriilmiistiir. Alan yazindaki ¢aligmalarda
aksi yonde bulgulara rastlamak miimkiin oldugu gibi (Banaz, 2017; Semiz, 2013),
televizyon izleme siiresi ile medya okuryazarlik diizeyi arasinda anlamli bir farklilik

tespit edilmemis ¢aligmalar da (Akti, 2011) mevcuttur. Yapilan bagka bir ¢alismada da
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belirli bir diizeyde teknolojik yeterlik, etkili iletisim ve elestirel diisiinme olmadan, ilgili
teknolojileri kullanarak sadece teknik beceri kazanmanin medya okuryazarlig1 gelisimi
icin yeterli olmadigi ileri stiriilmektedir (Domine, 2011). Bu durum saglikli bir yorum
yapilabilmesi icin, s6z konusu degiskenlerin daha biiyiik 6rneklemler ile yeniden
incelenmesi gerekliligini ortaya ¢ikartmaktadir.

Caligmadan elde edilen sonuglar diisiiniildiigiinde, televizyon ve internet ¢ocuklarin
medya kullanimindaki en 6nemli araglar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cocuklarin
giinliik olarak zamanlarmnin 6nemli bir kismin1 medya ile i¢ ige gecirmeleri ilgilenilmesi
gereken iki onemli durumu ortaya g¢ikarmaktadir. Birincisi bu etkilesimin ortaya
cikaracagi risklerden c¢ocuklar1 koruyabilmek, ikincisi ise medyanmn sundugu
firsatlardan ¢ocuklarin miimkiin olan en iist diizeyde yararlanmalarini saglayabilmektir.
Bu noktada ¢ocuklarin sahip olduklari medya okuryazarlik diizeyleri olduk¢a 6nemli bir
hale gelmektedir. Sinif diizeyinin artmasiyla medya okuryazarlik diizeyinin arttigina
iligkin sonuglara gore, ¢ocuklarmm bu konuda aldiklart egitimlerin olumlu bir etkisi
oldugu goriilmektedir. Bu baglamda medya okuryazarlik alaninda kiigiik yas
gruplarindan baglamak tizere egitimler ve farkindalik ¢aligmalarinin yapilmasi atilacak
onemli adimlardan birisidir. Okullarin yami sira c¢ocuklarin siklikla kullandiklar
medyalar araciligiyla da hem c¢ocuklar hem de ebeveynlerine yonelik caligmalar
gerceklestirilebilir.

Calismadan elde edilen sonuglar ¢ocuklarin medya araglartyla olan etkilesimlerinin
oldukga yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir. Bu noktadan hareketle yapilacak yeni
aragtirmalarda bu etkilesimin ortaya ¢ikardigr durum; egitim teknolojisi, giivenli
internet kullanimi, medya aligkanliklar1 ve bagimlilik gibi birgok farkli agidan ele
alnabilir. Ayn1 dogrultuda riskler ve firsatlar baglaminda da ¢ocuklarin medya ile olan
etkilesiminin derinlemesine incelenmesi, mevcut durumunun ortaya ¢ikardigi sonuglarin
belirlenmesi noktasinda olduk¢a Onemlidir. Bunlara ek olarak medya okuryazarligi
konusunda diinyada yapilan uygulamalarin ve etkinliklerin incelenmesi, hem
uygulamaya hem de alanda yapilacak ¢alismalara yonelik ¢ok dnemli referans noktalari

olusturabilir.
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SUMMARY

Purpose

In this study, it is aimed to reveal media usage habits and media literacy levels of secondary
school children according to various variables.

Method

Causal-comparison research from quantitative research methods was preferred since the
differences in media literacy levels were intended to reveal according to the groups of variables
dealt with in the study. The stratified sampling method was used in the research. Accordingly,
totally 1500 children from every region of Turkey at the rate of representing population density of
the related region participated in the study. Media Literacy Level Determination Scale developed
by Karaman and Karatas (2009) was used to measure children's media literacy levels.

Results

It was detected that two of the three children who participated in the study were watching
television for 1-2 hours daily and using the internet and mobile internet. It was found out that
while the most common media activity among children was watching television, this was followed
by listening to music, using social networks, mobile phones, and the internet usage by one of
every two children. When children's demographic characteristics were considered, it was seen
that women's media literacy levels were significantly higher than men. It was also determined that
the media literacy of children living in the South-eastern Anatolia Region was significantly lower
compared to children living in other regions in terms of the regions where children are living;
while the media literacy of children in 5th grade were lower than the ones in 6th, 7th and 8th
regarding class levels, children in 6th grade had lower media literacy level than the ones in 7th
grade.

Conclusion and Discussion

When the media usage habits of children are considered, it has been detected that two out of three
children watch television, use the internet and mobile internet daily for 1-2 hours. It is possible to
encounter similar results in the literature concerning television watching duration (Banaz, 2017;
Cangin, 2014, Dumlupinar, 2014, Semiz, 2013), internet use (Naza, 2014; Oflaz, 2016) and
mobile internet usage (RTUK, 2016; Tan, 2015). Considering that internet applications are
increasingly used (Turgut, 2016), it is a remarkable case that watching television is the most
popular media activity among children. Therefore, it can be expected that children's use of social
networks and the internet out of social networks would reduce the amount of?? their watching
television. However, this situation can be considered as a reflection of the fact that each foot of
the media is intertwined with each other. Since the issues on the agenda almost simultaneously
take part in both television and social media, in a sense, the internet feeds television and
television feeds the internet. Although similar findings are found in the literature in terms of
women’s having higher media literacy level than men regarding gender (Akti, 2011; Cangin,
2014), there are studies in which there are not any significant differences concerning the variable
of gender (Banaz, 2017; Semiz, 2013). It has been found that media literacy levels of children
living in the South-eastern Anatolia region are significantly lower than the ones living in other
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regions in terms of regions. Although the curriculum is the same in all regions, there is a need for
studies revealing the reasons and solutions offering for this difference in South-eastern Anatolia
Region.






