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Oz

Sosyal medya, egitimden eglenceye, ekonomiden sagliga, ¢ok cesitli
konularda birbirinden farkli kullanicilar: bir araya getirerek onlarin bilgi
ve fikir paylasimlarinda bulunmalarini saglayan bir ortamdir. Son
yillarda da bilgi ve iletisim teknolojileri alaninda yasanan gelismelere
paralel olarak da sosyal medyanin kullanimi her gegen giin artmaktadir.
Bu calismanin amaci; Ondokuz Mayis Universitesi Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi Ogrencilerinin sosyal medya algilarin1 metafor yoluyla
belirlemektir. Nitel arastirmada metafor yontemi kullanilarak hazirlanan
bu calismada katihlmci Ogrencilere, “sosyal medya........... gibidir;
¢unkd.........” yazili olan yar1 yapilandirilmis formlar verilmis ve
buradan elde edilen ham veriler arastirmanin temel veri kaynagmi
olusturmustur. Veriler nitel veri ¢oziimleme tekniklerinden icerik analizi
yontemiyle c¢oztimlenmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda
arastirmaya katilan 132 oOgrencinin yazdigi ctimlelerden toplam 58
gecerli metafor uretilmistir. Bu metaforlar daha sonra ortak ozellikleri
bakimindan incelenerek 6 farkli kavramsal kategori altinda toplanmustir.
Bu kategorilerden “yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak
sosyal medya”, “bagimlilik yaratan bir unsur olarak sosyal medya” ve
“gercegi yansitan ve etkilesimi saglayan bir arag olarak sosyal medya”
kategorileri tim kategorilerin toplam %78’ini temsil etmistir. Ayrica
calismadaki 6 kavramsal kategori katilimcilarin smif diizeyleri
bakimindan benzerlik gostermekle birlikte, sosyal medya algilarinin
genel olarak olumsuz oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal bilgiler 6gretmenligi, 6grenci, sosyal
medya, algi, metafor
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Identification of Perceptions of Social Media in Student-Teachers of Social
Studies Through Metaphors

Abstract

Social networks bring together different users interested in quite various issues - from
education to entertainment, economics to health - creating an environment where they
can exchange information and ideas. In recent years, social media use has been o the
increase in line with the advances in information and communication technologies. The
present study aims to detect the social networks perceptions of social studies student-
teachers at Ondokuz Mayis University through metaphors. Qualitative research
methods were used in the study where participating students were asked to complete
statements such as ‘Social networks are like ............... because ............... ', and this
raw data constituted the basic source of research data. The data was processed for
content analysis, one of the most commonly used techniques in qualitative data
analysis. The findings suggest that a total of 58 valid metaphors were developed by 132
students who took part in the study. These metaphors can be grouped in six different
conceptual categories in the light of their common features. Of these categories, ‘Social
networks as guiding sources of information’, ‘social networks as elements of addiction’,
and “social networks as instruments for reflecting the truth and ensuring interaction’
represented 78% of all the categories mentioned above . Further, despite the
similarities in the six conceptual categories reflecting the participants’ years of studies,
their overall perceptions of social networks are in general rather negative.

Keywords: Social Studies teacher, student, social networks, perception, metaphors

Giris

Tarih boyunca iletisimde kullamilan yontemler ve telgraf, telefon, teleks, kamera,
film, radyo ve televizyon gibi bircok iletisim araci insanligin degisip gelismesinde
onemli rol oynamistir (Boyd-Barrett ve Braham, 2013). Giinden giine degisen ve
gelisen iletisim teknolojileri, bir yandan bireylerin toplumla biitiinlesmesine,
toplumun kiilttirel degerlerini benimsemelerine ve topluma yeni degerler
eklenmesine katkida bulunmakta diger yandan toplumda meydana gelen inang,
tutum ve davranis degisikliklerinde 6nemli derecede rol oynamaktadir (Giiz, 1996).
Bu baglamda bireyler medyanin yardimiyla aktif birer yorumcu haline gelerek
elestirici ve yaratict bir kimlige biirtinebilmektedirler (Das, 2010). Medya, kitle
iletisim stirecinin en ©6nemli organizasyon bicimi olarak toplumdaki olay ve
olusumlar1 topluma yansitarak; rasyonel davranabilen bireylerde genele yayilabilen
menfaatlerin olusmasina da yardimci olmaktadir (Aydeniz, 2011; Kaya, 1999).

Gunliuk yasantimizda onemli 6lctide yer edinmis medyanin sosyal etkilerini
anlamak ve kavramak i¢in toplumun kiiltiirel yapis1 hakkinda da bilgi sahibi olmak
gerekmektedir (Kogoglu, 2017; Rogge, 1989). Ciinkii teknolojik, toplumsal ve kiiltiirel
degisimler temelde medyay1 da degistirmekte ve medyanin mevcut kiiltiirtin ulusal
ve uluslararasi dtizeyde bireylere ulastirilmasi noktasinda ¢nemli bir gorev
tistlenmesine neden olmaktadir (Jakubowicz, 2009; Kocadas, 2006). Ancak medyanin
kulturt gelistirmek - yasatmak, bireylerin saglikli kisilik gelisimlerine katkida
bulunmas: gibi pozitif etkilerinin yaninda ulusal kiltiirti yipratan ve zayiflatan,
bireylerin kisiliklerini ve ruh saghklarmi olumsuz yonde etkileyen negatif etkileri de
bulunmaktadir (Arslan, 2004). Bu baglamda bazi uzmanlar, medya iceriginin, Ttirk
toplumunda siddet, sapkinlik artisina, kisilik ve durtli bozukluklarina sebep
oldugunu tespit etmislerdir (Ozdemir,1998; Palabryikoglu, 1997).



Sosyal Medya Algilarinin Metafor Yoluyla Belirlenmesi 221

[letisim teknolojilerindeki hizli gelismeler internet, sosyal medya, sosyal aglar
gibi pek cok yeni kavramimn medya literatiirtine girmesini saglamistir. Bu yeni
kavramlar arasinda yer alan sosyal medya modern zamanlarin bicimlendirici
araclarindan biri haline gelmistir (Akcali, 2009). Bugiin anladigimiz sekilde sosyal
medya donemi yaklasik 20 yil 6nce, Bruce ve Susan Abelson’un kurucular1 oldugu
"Agik Giinliik" adi verilen bir toplulugun online giinliik yazarlarinm bir araya getiren
sosyal ag sitesini kurmasiyla baslamistir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Diinya tizerinde
internet hizimin artmasi ve genis bant servislerinin ¢ogalmasiyla da kullanicilarin
icerikleri diizenleyebildikleri, yayin ve yorum yapabildikleri bircok sosyal ag sitesi
kurulmus ve genis bir perspektif icinde de kendine yer bulmustur (Kaplan ve
Haenlein, 2010; Klieber, 2009). Bunlar (Hazar, 2011);

e Facebook, Instagram, MySpace, Linkedin, Friendster, Hi5, Friendfeed,

Formspringa, Xing, Tagged gibi sosyal aglar,
e Girket bloglari, Cnet, TheHuffington Post, BoingBoing, Techcrunch, Kottke,
WordPress gibi bloglar,

e Youtube, Dailymotion, Google Videos, Yahoo Video, Vine, Periscope It’s

on gibi video paylasim aglari,

e 1x, Flickr, Deviantart, Photosig, Fotocommunity, Photo, Photodom,

Instagram, DeviantART, Pinterest, Snapchat gibi fotograf paylasim aglars,

e Wikipedia, Intelipedia gibi Wiki tarz: bilgi paylasim aglari,

e Twitter gibi mikroblogging paylasim aglar1 gibi sitelerdir.

Turkiye’de ise 2004 yilinda arkadas bulabilmek amaciyla kurulan Yonja.com
bu akimin ilk onctisti olmus ancak ayni yil Facebook’un kurulmasiyla birlikte
Turkiye’de sosyal medya kavrami yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmigtir
(Gtirbtiz, 2014). Giindelik haber, bilgi veya iletisim amacinin disinda, siyasi, ideolojik,
ekonomik ve kiilttirel alanlarda da katilimi saglayan sosyal medya (Baris, 2011; Blank
ve Reisdorf, 2012); mobil ve web tabanl teknolojiler araciligiyla interaktif platformlar
olusturarak ortak konular etrafinda bireylerin tartisma ortami yaratmasmna firsat
tanimaktadir (Biiyiiksener, 2009; Kietzmann, Hermkens, McCarthy ve Silvestre, 2011;
Selwyn, 2012). Bu bakimdan sosyal medya kullanicilar: pasif bilgi ttiketicileri olarak
kabul edilmemelidir; onlar aynm1 zamanda interaktif ortamda isbirligi yapan bilgi
treticileridir (Dabbagh ve Kitsantas, 2012).

Sosyal medya gtinimiizde bireylere herhangi bir egitim vaadinde
bulunmamasina ragmen 6zellikle bilgiye ulasmada ve toplumsal hayatta bireylerin
cesitli sosyal ihtiyaclarii gidermede sik sik basvurulan bir kaynak durumundadir.
Gilinumiizde kullanici sayist milyonlara ulasan sosyal medya sundugu olanaklardan
dolay1 hem bireysel hem de sosyal hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis,
insanlarin yasam tercihlerini degisiklige ugratmistir (Baris ve Tosun, 2013; Sisman-
Eren, 2014). Ozellikle genglerin arkadas cevrelerini genisletmelerine imkan tanimasi
nedeniyle giintimiizde popiiler kultiirtin vazgecilmez bir 6gesi haline gelmistir
(Subrahmanyam, 2013). Yapilan calismalarda genglerin %22’sinin en sevdikleri
sosyal medya aginda giinde 10 defadan fazla oturum agtig tespit edilmistir (O'Keeffe
ve Clarke-Pearson, 2011).

Gengler arasinda inanilmaz bir hizla yayginlasan sosyal aglarin bu gelisme
stireciyle ve toplum tizerindeki olumlu olumsuz etkilerine yonelik alanyazina her
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glin bir baska calisma girerken (Atici, 2010; Eroglu ve Peker, 2011; Kaplan ve
Haenlein, 2010; Sahin, Sar1, Ozer ve Er, 2010), bu sosyal aglarin en biiytik kullanici
kitlesini olusturan genclerin sosyal aglarin kullanimi ve etkilerine iliskin
diistincelerinin ne sekilde oldugunu gosteren calisma sayisi ise oldukca az sayidadir
(Oztiirk ve Akgiin, 2012; Roblyer, McDaniel, Webb, Herman ve Witty, 2010; Tektas,
2014). Kullanim yas1 neredeyse ilkokul cagma diisen sosyal aglarmn bilingli
kullannminda kendilerinden biiytik beklenti duyulan gelecegin Sosyal Bilgiler
ogretmenleri olarak Ogretmen adaylarimin sosyal aglar hakkindaki diistincelerini
inceleyen calisma sayist ise yok denecek kadar azdir. Bu amagla, bu arastirma
Ondokuz Mayis Universitesi Sosyal Bilgiler 6gretmenligi dgrencilerinin “sosyal
medya” kavramini ne sekilde algiladiklarimi ve nasil tasvir ettiklerini anlayabilmek
amaciyla dizayn edilmistir. Bu dogrultuda 6grencilerden sosyal medyay1 hem sozel
hem de gorsel metaforlarla anlatmalar: istenmis ve bu genel amag gercevesinde
asagidaki sorulara yamt aranmaistir:

e Gelecekte 6grencilerini bilingli birer medya kullanicist olarak yetistirmeleri
beklenilen Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylar1 zihinlerinde sosyal medyay:
hangi metaforlarla ve nasil canlandirmaktadir?

e Bu metaforlar dogrultusunda Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin “sosyal
medya” hakkindaki gortisleri nelerdir?

e Bu kavramsal kategoriler Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarmin simuf
diizeyleri (1, 2, 3 ve 4. siiflar) bakimindan farklilik gostermekte midir?

Yontem
Nitel arastirma yontemine uygun olarak tasarlanan bu ¢alismada veriler icerik analizi
teknigiyle ¢dztimlenmistir. Igerik analizi, kullanilan baglamlara ve metinlere iliskin
gecerli ve anlamli cikarimlar yapabilmek icin kullanilan bilimsel bir arastirma
yontemidir (Krippendorff, 2004).

Calisma Grubu
Arastirmanin calisma grubunu 2014-2015 egitim Ogretim yii giiz doneminde
Ondokuz Mayis Universitesi Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenliginde
Ogrenim goren 1, 2, 3 ve 4. sinif 6grencileri olusmaktadir (bkz. Tablo 1). Arastirmanin
calisma grubunun belirlenmesinde amach orneklem segimine gidilmistir. Bu
kapsamda, sosyal medyada en az bir tiiyeligi bulunan 6grenciler calismaya dahil
edilmistir. Amach olarak secilen 6rneklemde temel hedef, calisilan konu ile ilgili
olarak daha fazla bilgi sunacak bireyleri kullanmak ve say1 konusunda esneklige
olanak saglamaktir (Patton, 2002).

Arastirmaya 76’s1 (%57,60) kiz ve 56's1 da (%42,40) erkek olmak tizere toplam
132 Sosyal Bilgiler 6gretmeni katilmustir. Ogrenciler simf diizeyine gore; 37 (%28,00)
birinci smif 6grencisi, 35 (%26,60) ikinci simf 6grencisi, 24 (%18,20) tigtincti siuf
ogrencisi ve 36 (%27,20) dordiincti siuf Ogrencisi olarak dagilim gostermistir.
Arastirma  etigi cercevesinde katilimcilarin  isimleri calisma icerisinde
kullanilmamustir. Bu nedenle katilimci 6gretmen adaylari igin 1. siuf K1...K37, 2.
smif M1... M35, 3. sinif L1...L24, ve 4. siniftaki katilimcilar icin ise N1...N36 arasinda
degisen rumuzlar kullanilmistir.
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Tablo 1
Katilimcilar Hakkinda Bilgi

Katilimcilar Frekans Demografik  Frekans Yiizde Sinif Frekans  Yiizde
® Ozellik €3] (%) €3] (%)
Ogrenciler 132 Kiz 76 57,60 1.Smuf 37 28,00
2.Smaf 35 26,60
Erkek 56 42,40 3.Smuf 24 18,20
4.Smuf 36 27,20

Verilerin Toplanmas1 ve Analiz Edilmesi

Arastirmada nitel arastirma veri toplama ve analiz yontemleri kullanilmistir.
Katilimcilarin ‘sosyal medya’ kavramina yonelik sahip olduklar1i metaforlar1 ortaya
koymak amaciyla her birinden, “sosyal medya........... gibidir; ctnkd.........” yazili
olan formlar verilerek tamamlamalar: istenmistir. Bu amac icin 6gretmen adaylarma
sayfanin en tistiine bu ctimlenin yazili oldugu formlar verilerek onlardan yalnizca bir
metafor tizerinde yogunlasarak fikirlerini ifade etmeleri istenmistir. Metaforlarin bir
arastirma aract biciminde kullanildigi bu calismada “gibi” kavrami metaforun
kaynagi ve konusu arasindaki iliskiyi daha net bir bicimde ortaya koymak igin
kullanilmustir. Ayrica katiimcilardan sosyal medyanin gtintiimiizdeki durumuna
iliskin bir benzetme {iretmeleri ve mumkiinse bunu gorsellestirmeleri istenmistir.
Burada ise 6gretmen adaylarimin yazili olarak ifade ettikleri sosyal medya algilarin
gorsel imgelere ne derece yansittiklarini ortaya ¢ikarmak amaglanmistir. Formlardan
elde edilen kompozisyonlar ve gorseller arastirmanin temel veri kaynagim
olusturmustur. Formlarin doldurulmas: sirasinda ise ogretmen adaylarma yeterli
sire taninmustir. Formlardan elde edilen nitel veri kaynaklar1 icerik analizi
yontemiyle ¢oziimlenmistir. Icerik analizinde ise yapilan islem, genel olarak
birbirleriyle benzer 6zellik tasiyan verileri belli tema ve kavramlar biinyesinde bir
araya getirmek ve biitiin bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir bigcimde diizenleme
yaparak yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2008). Bu ¢alismada da oncelikle veriler
kodlanarak frekans ve yiizde degerleri hesaplanmustir. Igerik analizinin uygulanmas,
birtakim asamalar halinde gerceklesmektedir (Bilgin, 2014, s. 11). Bu arastirmada da
gelistirilen metaforlar ti¢ asamada analiz edilmistir;

1. Kodlama ve ayiklama asamasi: Katilimcilarin formlarda belirttikleri metaforlar
ve sebep ctimleleri alfabetik olarak siralanmustir. Veri girisi sirasinda
metafor belirtilip, nedeni belirtilmeyen ya da tek formda birden fazla
metafor belirten katilimcilarin formlar: elenmistir. Bu nedenlerle toplam 19
adet form degerlendirme dis1 birakilmistir. Bir sonraki adimda metaforlar
tekrar siralanarak gozden gegirilmistir. Burada katilimcilarin 62 adet gegerli
metafor trettikleri tespit edilmistir.

2. Ornek metafor imgesi derleme asamasi: Bu asamada katilimcilarin rettikleri
metaforlar, “‘metaforun konusu’, ‘kaynagir’, kaynak ve konu arasindaki iliski
bakimindan incelenmistir. Bu asamada metafor kaynag: ve konusu arasinda
mantikli iliski kurulamadigi gerekgesiyle belirlenen 4 veri analizden
cikarilmistir. Boylece 132 katilimci tarafindan 58 gegerli metafor oldugu
tespit edilmistir.
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3. Kategori gelistirme asamasi: Katilmcilar tarafindan olusturulan metaforlar
‘kaynak ve konu arasindaki iliski" g6z ontinde bulundurularak kategoriler
gelistirilmistir. Alanda bu konuyla ilgili yapilan baska bir calisma
olmadigindan dolay:r birbirine benzeyen metaforlar bir araya getirilerek
arastirmacilar tarafindan tst kategoriler olusturulmustur. Daha sonra ortaya
cikarilan kategoriler ve igerikleri egitim alaninda uzman iki arastirmaciya
gonderilerek gortisleri alinmistir. Bu gortisler dogrultusunda ortaya ¢ikan
alt1 kategori ise yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal
medya bagimlilik yaratan bir unsur olarak sosyal medya, gercegi yansitan ve
etkilesimi saglayan bir arag olarak sosyal medya, zaman kaybi olarak sosyal
medya, gereksinim olarak sosyal medya ve gizlenme alani olarak sosyal
medya olarak belirlenmistir.

Ardindan gelistirilen metaforlar kendi kategorilerinde degerlendirilmistir.
Arastirmanin dogruluk ve inandiriciligini saglamak icin ise, arastirma katilimcilarinin
duistinceleri herhangi bir yoruma tabi tutulmaksizin oldugu gibi aktarilmistir.
Arastirma sonuglarinin inandiriciligini saglamak icin kullanilan en énemli iki olgtit
gecerlik ve guivenirliktir. Elde edilen verilerin detayli olarak raporlandirilmasi ve
arastirmacinin ¢alisma sonuglara ne sekilde ulastigini agiklamasi nitel arastirmalarda
gecerligin onemli Olciitleri arasinda bulunmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2008). Bu
arastirmada da 6 kavramsal metafor kategorisine nasil ulasildigi detayli olarak
aciklanmistir. Elde edilen 58 metaforun her biri igin ise o metaforu en iyi temsil ettigi
diistintilen bir katilimci metafor imgesi belirlenerek bu imgelerin tamamina
arastirmanin bulgular boltimiinde yer verilmis, bu sekilde arastirmanin gecerligi
saglanmistir. Arastirmanin giivenirligini saglamak amaciyla arastirmada elde
edinilen kavramsal kategori kapsaminda verilen metaforlarin belirlenen kavramsal
kategoriyi sembolize edip etmedigini dogrulamak amaciyla uzman goriisiine
sunulmustur. Bu dogrultuda ayni programda bulunan bir 6gretim tiyesine 58 adet
ornek metafor imgesinin alfabetik sirali listesi ile 6 kavramsal kategorinin
ozelliklerinin yer aldig: liste verilerek higcbir metafor disarida birakilmayacak sekilde
eslestirmesi istenmistir. Daha sonra arastirmacilar yaptigi eslestirmeler ile uzman
tarafindan yapilan eslestirmeler karsilastirilmistir. Karsilastirmalarda goriis birligi ve
goriis ayriligi sayilarir tespit edilerek Miles ve Huberman'in (1994) formilu
(Guvenirlik Formulti = Gorts birligi / Gortis birligi + Gorts ayriligl) ile
hesaplanmistir. Miles ve Huberman (1994) gtivenirlik sonucunun %70’in tizerinde
¢ikmasinin arastirmanin giivenirligi icin gecerli bir oran oldugunu savunmustur. Bu
arastirmaya yonelik yapilan giivenirlik calismasinda %95 oraninda bir giivenirlik
saglanmistir (Guivenirlik=58/58+3=0,95).

Bulgular
Bu boliimde calismaya katilan 132 Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 1, 2, 3 ve 4. siuf
ogrencisinin sosyal medya hakkindaki gortiisleri 3 ana baslik altinda sunulmustur.
Bunlar; Sosyal Bilgiler 6gretmenligi 6grencilerinin “sosyal medya” kavramina
yonelik olusturduklar1 metaforlar”, Sosyal Bilgiler ogrencilerinin gelistirdikleri
metafor Kkategorileri, kategorilerin Ogrencilerin smif diizeyi bakimindan
karsilastirilmasidir.
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Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Ogrencilerinin “Sosyal Medya” Kavramina Yoénelik
Olusturduklar1 Metaforlar

Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Ogrencilerinin “Sosyal Medya” Kavramina Yonelik
metaforik algilariyla ilgili veriler analiz edildiginde Tablo 2’de verilen sonuglar
ortaya ¢ikmustir.

Tablo 2
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 1, 2, 3 ve 4. Snif Ogrencilerinin Sosyal Medya Igin
Olusturduklar: Metaforlar

Olusturulan Metafor Frekans Yiizde Olusturulan Metafor Frekans Yiizde
(/) (%) () (%)
1-Uyusturucu 17 12,70 30-Kum saati 1 0,70
2-Su 8 6,80 31-Maskeli Balo 1 0,70
3-Diinya 6 4,50 32-Moda akimi 1 0,70
4-Viriis 6 4,50 33-Bedevi 1 0,70
5-Sigara 5 3,70 34-Cadi1 Kazan 1 0,70
6-Okyanus 5 3,70 35-Yaris at1 1 0,70
7-Arkadas 5 3,70 36-Pazar yeri 1 0,70
8-Hirsiz 4 3,70 37-Oyuncak 1 0,70
9-Canavar 4 3,70 38-Kasaba 1 0,70
10-Cop Kutusu 4 3,70 39-Elma kurdu 1 0,70
11- Serum 4 3,70 40-Kartal 1 0,70
12-Oriimcek Ag1 3 2,20 41-Cekirdek 1 0,70
13- Gazete 3 2,20 42-Giines 1 0,70
14-Hapishane 3 2,20 43-Bebek 1 0,70
15-Aptal Kutusu (TV) 3 2,20 44-Baharat 1 0,70
16- Diisman 3 2,20 45-1listir 1 0,70
17-Idareci 3 2,20 46-Uzay boslugu 1 0,70
18-Ayna 2 1,50 47-Diktator 1 0,70
19-Kartopu 2 1,50 48-Gece giindiiz 1 0,70
20-Batak 2 1,50 49-Hayat 1 0,70
21-Cikolata 2 1,50 50-Hiicre 1 0,70
22- Agac 2 1,50 51-Bos sayfa 1 0,70
23-Ogretmen 1 0,70 52-Telgraf teli 1 0,70
24-Tastik 1 0,70 53-Uyku 1 0,70
25-Zurna 1 0,70 54-Ruhsuz Beden 1 0,70
26-Isci 1 0,70 55-Popiiler bir sark: 1 0,70
27-Organ 1 0,70 56-Volkan 1 0,70
28-Yol 1 0,70 57-Cay 1 0,70
29-Obezite 1 0,70 58-Kitap kapagi 1 0,70

Tablo 2'de goriilecegi tizere arastirmaya katilan 6grenciler tarafindan “sosyal
medya” kavramina yonelik toplam 58 metafor gelistirilmistir. Katilmcilarin %
12.70’sinin (f=17) sosyal medyay1, “uyusturucu”ya benzettigi gortilmektedir. Buna
gerekce olarak da sosyal medyanin “bagimlilik yapan” bir ozelliginin olmast
acitklamasinda bulunmuslardir. Katihmcilarin  %6.80'i  (f=8) ise gelistirdikleri
metaforlar “su” kategorisinde birlesmistir. Bu goriiste olan 6grenciler ise, sosyal
medyay1 “su”ya benzetme nedenleri olarak “temel ihtiya¢” olarak gordiiklerini ifade
etmislerdir. Bunun disinda “dtinya %4.50 (f=6), virtis %4.50 (f=6), sigara %3.70 (f=5),
okyanus %3.70 (f=5), arkadas %3.70 (f=5), hirsiz %3.70 (f=4), canavar %3.70 (f=5), ¢cop
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kutusu %3.70 (f=5), serum %3.70 (f=5)” metaforlar1 sik¢a kullamilan metaforlar
olmustur.

Sosyal Bilgiler Ogrencilerinin Gelistirdikleri Metafor Kategorileri

Arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6grencilerinin olusturduklart metaforlar Tablo
3’te kendi aralarinda 6 kategoride degerlendirilmistir. Bu kategoriler; “yol gosteren
ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya”, “bagimlilik yaratan bir unsur
olarak sosyal medya”, “gercegi yansitan ve etkilesimi saglayan bir arag olarak sosyal
medya”, “zaman kayb1 olarak sosyal medya”, “gereksinim olarak sosyal medya” ve
“gizlenme alan1 olarak sosyal medya” olarak belirlenmistir. Tablo 3’te Sosyal Bilgiler
dagilimi gosterilmektedir.

Tablo 3 incelendiginde ogrencilerin gelistirdikleri metafor kategorilerinden
‘yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya’ kategorisinde 50
ogrenci toplam 24 farkli metafor {iretmis ve bu kategori 6grencilerin en fazla metafor
tirettigi kategori olmustur (%37,70). ‘Bagimlilik yaratan bir unsur olarak sosyal
medya’ kategorisinde ise 38 6grenci toplam 12 metafor tiretirken (%28,70); ‘gercegi
yansitan ve etkilesimi saglayan bir ara¢ olarak sosyal medya’ kategorisinde 15
ogrenci toplam 10 metafor (%11,70) gelistirmistir. ‘Zaman kaybi olarak sosyal medya’
kategorisinde 16 6grenci 6 farkli metafor tiretirken; ‘gereksinim olarak sosyal medya’
kategorisinde ise 12 6grenci toplam 5 metafor (%9,70) gelistirmistir. Sosyal medyay1
gizlenme alami olarak goren 1 6grenci de bu kategoride tek bir metafor (%0,70)
uretmistir.

Yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya. Tablo 3’e
gore “yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya” kategorisiyle
ilgili; diinya, virtis, okyanus, ¢cop kutusu, serum, gazete, agag, kartopu, idareci, yol,
diktator, ogretmen, kitap kapagy, kartal, pazar yeri, telgraf teli, volkan, cad1 kazani,
isci, bedevi, yaris ati, baharat, zurna, lastik metaforlar1 gelistirilmis ve en fazla
metafor gelistirilen kategori olmustur. Katilimcilarin %37.70’si (f=50) bu kategoride
toplam 24 farkli metafor gelistirmislerdir. Katilimcilar tarafindan olusturulan bu
kategoriyle ilgili baz1 metafor 6rnekleri asagida verilmistir.

“Sosyal medya diinya gibidir, ¢ciinkii uzaklar: yakin edip aminda bilgiye ulastirir.” (K4)
“Sosyal medya yaris atr gibidir, ¢iinkii yaris atlar: gidecegi yolu bilir, egitilmislerdir. Sosyal
medya kullanicilar: da istediklerine ulasabilecek tiim yollar: bilir.” (K23)

“Sosyal medya okyanus gibidir, ¢iinkii stnirlary, konusu belli degildir. Igerigi iyi de kotii de
olabilir. Bilgileri iyiye kullananlar icin denilecek bir sey yok. Fakat kotiiye kullanan icin o
okyanus 6liim tehlikesi yaratabilir.” (M13)

“Sosyal medya viriis gibidir, ¢iinkii her tiirlii bilgi, fikir vb. hizla ve cok genis kitlelere
yayilir.” (L3)

“Sosyal medya telgraf telleri gibidir, ¢iinkii kisa siirede diinyanin her yerine hizli haberlegme
ve bilgi gonderme imkani saglamaktadir.” (N17)

“Sosyal medya baharat gibidir, ¢tinkii her cesit bilgiyi icinde barmdirir.” (N22)



Sosyal Medya Algilarinin Metafor Yoluyla Belirlenmesi 227

Tablo 3
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 1, 2, 3 ve 4. Simif Ogrencilerinin Gelistirdikleri Metafor
Kategorileri
Kategoriler Metafor Adlar1 Metafor Metafor Metafor
Sayisi Frekanst  Yiizdesi
(6grenci (%)
say1s1)
Yol gosteren ve Diinya (6), virtis (6), okyanus (5), 24 50 37,70
bilgiye ulastiran bir ¢op kutusu (4), serum (4), gazete
kaynak olarak sosyal  (3), aga¢ (2), kartopu (2), idareci (3),
medya yol (1), diktator (1), 6gretmen (1),
kitap kapagt (1), kartal (1), pazar
yeri (1), telgraf teli (1), volkan (1),
cad: kazam (1), isci (1), bedevi (1),
yaris at1 (1), baharat (1), zurna (1),
lastik (1)
Bagimhilik  yaratan Uyusturucu (17), sigara (5), 12 38 28,70
bir unsur olarak ortimcek ag (3), hapishane (3),
sosyal medya cikolata (2), batak (2), cay (1),
cekirdek (1), elma kurdu (1), ruhsuz
beden (1), obezite (1), uzay boslugu
M
Gergegi yansitan ve Arkadas (5), ayna (2), hayat (1), 10 15 11,70
etkilesimi saglayan kasaba (1), ilistir (1), popitiler bir
bir arac olarak sosyal sarki (1), moda akimi (1), gece ve
medya glindiiz (1), bebek (1), bos sayfa (1)
Zaman kaybi olarak Hirsiz (4), canavar (4), aptal kutusu 6 16 12,10
sosyal medya (TV) (3), diisman (3), kum saati (1),
oyuncak (1)
Gereksinim  olarak Su (8), organ (1), Uyku (1), giines 5 12 9,70
sosyal medya (1), hticre (1)
Gizlenme alan1  Maskeli Balo (1) 1 1 0,70

olarak sosyal medya

Katilimcilarin sosyal medya algilariyla ilgili cizdikleri benzetmeler ve bunlarla
ilgili goriisleri Tablo 4’te verilmistir.
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Tablo 4
Ogrencilerin ‘Sosyal Medya’ Algilariyla 11gili Benzetmeleri
Resim Goriis
1
, “Sosyal medya okyanus gibidir, ¢tinkii siurlari,
N Vi konusu belli degildir. Icerigi iyi de koti de
< olabilir. Bilgileri iyiye kullananlar igin denilecek
; bir sey yok. Fakat kotiiye kullanan icin o
\ okyanus 6lim tehlikesi yaratabilir.” (M13)
bR AR A et BB
. L
2 , “Sosyal medya virtis gibidir, ¢tinkii her tiirlii
A bilgi, fikir vb. hizla ve ¢ok genis Kkitlelere
:‘j‘; / = yayilir.” (L3)
Py 7

Bagimlilik yaratan bir unsur olarak sosyal medya. “Bagimlilik yaratan bir
unsur olarak sosyal medya” kategorisinde ise, uyusturucu, sigara, oriimcek agi,
hapishane, cikolata, batak, cay, cekirdek, elma kurdu, ruhsuz beden, obezite, uzay
boslugu metaforlar1 katilimcilar tarafindan gelistirilmistir. Bu kategoride
katillmcilarin %28,70'i (f=38) toplam 12 farkli metafor gelistirmislerdir. Sosyal Bilgiler
tanimlamislardar.

“Sosyal medya sigara gibidir, ¢tinkii hem insanmi kendisine baglar hem stresi alir hem de
insana zarar verir.” (K7)

“Sosyal medya uzay boslugu gibidir, ¢iinkii bir kere icine girince kaybolup gidersin, bir hig
olursun, bir daha da ¢itkamazsin.” (K19)

“Sosyal medya bonzai (uyusturucu) gibidir, ciinkii insanlart belli kaliplara sikistirarak
insanlarin beyinlerini abluka altina alir, onlar1 sanal diinyaya hapseder ve neticede insanlar
toplumsal hayattan soyutlar ve bu ileride de insanlar toplumdan soyutlandigi icin daha
dogrusu kendi kendini soyutladig icin giivensizlik, korku, silik olma diistincelerine mahkum
eder, kendine baglar.” (M?7)

“Sosyal medya cay gibidir, ¢iinkii bagimlilik yapar, siirekli istersin.” (L17)

“Sosyal medya 6riimcek agr gibidir, ciinkii uzaktan fark edemezsiniz fakat agin icine
girdiginizde sizi yakalar ve siz hareket ettikce sizi sarmaya baslar. Bunu uzun zamana
yaydigimizda ise tiim islerinizi sosyal aglar ile yapryor bulursunuz kendinizi.” (N4)

“Sosyal medya elma kurdu gibidir, ¢iinkii icimize girer girmez, aklimiza diiser diismez bizi

kendisine hapseder, sonunda bizi bitirir, islerimizi yapamaz hale geliriz.” (N3)

Katilimcilarin sosyal medya algilariyla ilgili ¢cizdikleri benzetmeler ve bunlarla
ilgili gortsleri Tablo 5'te verilmistir.
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Tablo 5
Ogrencilerin “Sosyal Medya” Algilariyla 11gili Benzetmeleri
Resim Gortiis
1
‘ “Sosyal medya uzay boslugu gibidir, ¢tinkii bir
“ s  kere icine girince kaybolup gidersin, bir hig
3 Ao olursun, bir daha da ¢ikamazsm.” (K19)
= - y a * ;
) = 4 > x )‘-&e '”.'\ 4 -:, : %)
- > * 'iﬁ.ssajcam o > *
2 “Sosyal medya bonzai (uyusturucu) gibidir,

¢linkii insanlar1 belli kaliplara sikistirarak
insanlarin beyinlerini abluka altma alir, onlar:
sanal diinyaya hapseder ve neticede insanlari
toplumsal hayattan soyutlar ve bu ileride de
4 insanlar toplumdan soyutlandigi igin daha

X dogrusu kendi kendini soyutladigi igin
,{1\ ’\\\\,f\ guvensizlik, korku, silik olma dtistincelerine
mahkam eder, kendine baglar.” (M7)

Gercegi yansitan ve etkilesimi saglayan bir ara¢ olarak sosyal medya. Bu
kategoride olusturulan metaforlarda sosyal medya; gercegi yansitan ve etkilesimi
saglayan bir arag¢ olarak ifade edilmistir. Olusturulan metaforlar ise arkadas, ayna,
hayat, kasaba, ilistir, poptiler bir sarki, moda akimi, gece ve giindiiz, bebek, bos sayfa
olarak belirlenmistir. Bu kategoride katilimcilarin %11,70’si (f=15) toplam 10 farkl
metafor gelistirmislerdir. Katihmecilar tarafindan olusturulan bu kategoriyle ilgili
yaptiklar: tanimlamalardan bazilarina asagida yer verilmistir.

“Sosyal medya kasaba gibidir, ctinkii sosyal medya sayesinde mesafeler bir tug otede olmakla
birlikte ftilkelerin, kitalarin birbirleriyle etkilesimi de bu sayede giderek artmakta,
kolaylagmakta ve diinya giderek kiiciik bir kasaba goriintiisii almaktadir.” (K2)

“Sosyal medya moda akim gibidir, ciinkii insanlar cogunluk ne yaparsa onu yapmaya
calisiyorlar. Istemesen de kendini icinde bulursun. Sosyal medyada insanlar yedikleri,
gezdikleri, giydiklerini sergiliyorlar. Bunlari gGrenlerde aymsini yapwyor. Insanlari ayni tipe
sokuyor.” (K26)

“Sosyal medya arkadas gibidir, ciinkii benim telefonum ve bilgisayarim her seyim. Hig benden
ayrilmiyorlar. Sabah uyandigimda ilk giinaydinlar: onlardan aliyorum.” (M3)

“Sosyal medya ayna gibidir, ciinkii sosyal medyanmin verdigi haberler insanlarin onu
algiladiklart gibidir. Bu algilama insamin yeri geldi olumlu yeri geldi olumsuz ozelliklerini
vurgular.” (L4)

“Sosyal medya bebek gibidir, ¢iinkii bilingli bir ebeveyn olursaniz olaylar olumlu yani sizin
istediginiz veya olmast gerektigi gibi gelisir. Eger bilingsiz bir ebeveyn olursamiz basta
tehlikesiz gibi gortinen durumlar: onemsemezseniz daha sonra kontrol edemez ve faydasindan
cok zararim goriirsiiniiz.” (N16)

“Sosyal medya popiiler bir sark: gibidir, ciinkii baskasinda gordiigiimiizii, duydugumuzu
hemen sosyal medya tizerinde uygulariz.” (N35)
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Katilimcilarin sosyal medya algilariyla ilgili cizdikleri benzetmeler ve bunlarla
ilgili gorusleri Tablo 6'te verilmistir.

Tablo 6
Ogrencilerin “Sosyal Medya” Algilariyla 11gili Benzetmeleri
Resim Gortis
1
“Sosyal medya kasaba gibidir, ctinkii sosyal
medya sayesinde mesafeler bir tus Otede
g2 258 olmakla birlikte tilkelerin, kitalarin birbirleriyle
¥ etkilesimi de bu sayede giderek artmakta,
kolaylasmakta ve diinya giderek kiiciik bir
B kasaba goriintiisii almaktadir.” (K2)
5 ,

,.; “Sosyal medya moda akimi gibidir, ctinki
insanlar c¢ogunluk ne yaparsa onu yapmaya
caligiyorlar. Istemesen de kendini iginde
bulursun. Sosyal medyada insanlar yedikleri,
gezdikleri, giydiklerini sergiliyorlar. Bunlar1
gorenlerde aynisini yapiyor. Insanlari ayni tipe
sokuyor.” (K26)

Zaman kaybi olarak sosyal medya. Bu kategoride hirsiz, canavar, aptal
kutusu (TV), diisman, kum saati, oyuncak metaforlar1 zaman kayb1 olarak sosyal
medya kategorisinde bir araya gelmislerdir. Katilimcilarin %12,10'i (f=16) bu
kategoride toplam 6 farkli metafor gelistirmislerdir. Katilimcilarin bu kategorideki
tanimlamalar1 asagidaki ciimlelerle 6rneklendirilmistir.

“Sosyal medya hirsiz gibidir, ciinkii hayatimiza pek bir sey katmamasina ragmen
zamammzin ¢ogunu bizden calar ve bir daha o zamamnuz geri getirmez.” (K3)

“Sosyal medya aptal kutusu (TV) gibidir, ¢iinkii insanlarin saatlerce sosyal medyada vakit
gecirmelerinin onlari aptallastirdigim diisiintiyorum.” (K31)

“Sosyal medya canavar gibidir, ¢tinkii insanlar can sikintilarim burada attiklar: diisiiniiyor,
ancak zamanlarim oldiiriiyor.” (M6)

“Sosyal medya kum saati gibidir, ¢ciinkii zamanmin nasil gectigini anlayamayiz.” (L8)

“Sosyal medya oyuncak gibidir, ciinkii insanlar oyalanmak, vakit harcamak ya da stres atmak
icin medyay: takip ederler. Bir de baknuglar tiim zamanlar gitmis.” (L19)

“Sosyal medya diisman gibidir, ciinkii insanlar arasindaki iliskinin bozulmasi, iletisimin yok

derece denilebilecek seviyeye inmesine neden olmaktadir.” (N33)

Katilimcilarin sosyal medya algilariyla ilgili cizdikleri benzetmeler ve bunlarla
ilgili gorusleri Tablo 7'de verilmistir.
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Tablo 7
Ogrencilerin “Sosyal Medya” Algilariyla 11gili Benzetmeleri
Resim Gortis
1
| “Sosyal medya hirsiz gibidir, ¢iinkii hayatimiza
D, | pek bir sey katmamasina ragmen zamanimizin
s ¢ogunu bizden calar ve bir daha o zamanimiz
o SO  geri getirmez.” (K3)
S\ ==
.
2 —
——\, g \ x| 5 “Sosyal medya canavar gibidir, ¢tinkii insanlar
L ﬁ ) s 1 1 1 ,ji* can sikintilarii burada attiklart diisiintiyor,
- / ancak zamanlarmi dldiirtiyor.” (M6)
G *‘:#) [ 2K g 2
-\ - AL

Gereksinim olarak sosyal medya. Bu kategoride olusturulan metaforlar, su,
organ, uyku, giines, hiicre olarak belirlenmistir. Katilimcilarin %9,70’si (f=12) bu
kategoride toplam 5 farkli metafor gelistirmislerdir. Katilimcilar tarafindan
olusturulan bu kategoriyle ilgili bazi metafor 6rnekleri asagida verilmistir.

“Sosyal medya hiicre gibidir, ¢tinkii canlilar: olusturan yapidir.” (K32)

“Organ gibidir, hatta beyin gibidir. Beyin olmadan kendimizi idare edemeyiz. Sosyal
medyada olmadan hayat fel¢ olur.” (M28)

“Sosyal medya su gibidir, ciinkii okulda veya is hayatinda sosyal medyaya her zaman ihtiyag
vardir.” (M32)

“Sosyal medya uyku gibidir, ciinkii insan uykusuz kaldiginda nasil sersem, solgun, bitkin
olursa sosyal medya olmadiginda da aymis: olur.” (M35)

“Sosyal medya su, yemek gibidir, ¢iinkii olmadiginda insan bunalima girer, mutlaka
olmalidir.” (L20)

“Sosyal medya giines gibidir, ciinkii giines canlilar icin olmazsa olmazdir. Sosyal medya da
insanlar i¢in olmazsa olmaz bilgi edinme; bilgiye, habere ulagmanin en onemli kaynagidir.”
(N13)

Katilimcilarin sosyal medya algilariyla ilgili ¢cizdikleri benzetmeler ve bunlarla
ilgili goruisleri Tablo 8'te verilmistir.
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Tablo 8
Ogrencilerin ‘Sosyal Medya’ Algilariyla [1gili Benzetmeleri

Resim Goriis

1 “Organ gibidir, hatta beyin gibidir. Beyin
| \ olmadan kendimizi idare edemeyiz. Sosyal
W | medyada olmadan hayat felg olur.” (M28)

“Sosyal medya su, yemek gibidir, ctinkii
olmadiginda insan bunalima girer, mutlaka
olmalidir.” (L20)

Gizlenme alani olarak sosyal medya. Bu kategoride arastirmaya katilan 4.
simif Sosyal Bilgiler 6gretmenligi Ogrencilerinden sadece biri tarafindan tek bir
metafor (maskeli balo) gelistirilmistir. Katilimec1 N29, gizlenme alan olarak gordiigi
sosyal medyay1 su sozleriyle ifade etmistir;

“Sosyal medya maskeli balo gibidir, ¢tinkii sosyal medyada insanlar gercek hayatlarindaki
kimliklerinden ¢ok farkli kimliklere biiriinebilmekte wve giinliik yasantilarinda dile
getiremedikleri  tiim  fikirlerini  hicbir ~seyden ¢ekinmeden (ahlak kurallart  dahi)
soylemektedirler.” (N29)

Katilimcilarin sosyal medya algilariyla ilgili cizdikleri benzetmeler ve bunlarla
ilgili gortsleri Tablo 9'da verilmistir.

Tablo 9 .
Ogrencilerin “Sosyal Medya’ Algilariyla I1gili Benzetmeleri

Resim Gortig

“Sosyal medya maskeli balo gibidir, ¢tinkii sosyal
Eet— medyada insanlar gercek hayatlarindaki
@@@7 kimliklerinden ¢ok farkli kimliklere

o s biirtinebilmekte ve giinliik yasantilarinda dile
SOSVAL  MEDVA getiremedikleri tiim fikirlerini higbir seyden
¢ekinmeden (ahlak kurallar1 dahi)
soylemektedirler.” (IN29)
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Kategorilerin Ogrencilerin Sinif Diizeyi Bakimindan Karsilastirilmasi

Sosyal Bilgiler 6grencilerinin olusturduklar1 metaforlara bagh olarak gelistirilen 6
kavramsal kategorinin ogrencilerin smif diizeyi bakimindan dagilimi Tablo 10’da
gosterilmistir.

Tablo 10
Alti Kavramsal Kategorinin Ogrencilerin Sumif Diizeyi Bakimindan Karsilagtirilmas

Kategoriler 1.Smif  2.Simuf (n=35) 3. Swmuf (n=24) 4. Siuf (n=36)
(n=37) £ (%) (%) (%)
f (%)
Yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir 10 14 (%40) 11 (%45,70) 15 (%41,70)
kaynak olarak sosyal medya (%27,70)
Bagimlilik yaratan bir unsur olarak 15 6 (%17,10) 4 (%16,70) 13 (%36,10)
sosyal medya (%40,70)
Gergegi yansitan ve etkilesimi saglayan 6 6 (%17,10) 1 (%4,10) 2 (%5,50)
bir arag olarak sosyal medya (%16,70)
Zaman kayb1 olarak sosyal medya 5 1 (%2,80) 7 (%29,10) 3 (%8,30)
(%13,70)
Gereksinim olarak sosyal medya 1(%20) 8 (%22,70) 1(%4,10) 2 (%5,50)
Gizlenme alani olarak sosyal medya 1(2,70)

Sosyal Bilgiler 6grencilerinin olusturduklar1 metaforlara baglh olarak
gelistirilen 6 kavramsal kategorinin 6grencilerin simif diizeyi bakimindan dagilimimin
gosterildigi Tablo 5’te ise, arastirmaya katilan 1. simif 6grencileri en fazla (%40,70)
“bagimlilik yaratan bir unsur olarak sosyal medya” kategorisinde yogunlastigi, en az
(%20) ise “gereksinim olarak sosyal medya” kategorisine metafor gelistirdikleri
gortlmistir. 2. siuflar ise en fazla (%40) “yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir
kaynak olarak sosyal medya”, en az (%2,80) “zaman kayb1 olarak sosyal medya”
kategorilerine metafor gelistirirken; arastirmaya katilan 3. simniflarin en fazla (%45,70)
“yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya”, en az (%4,10)
“gercegi yansitan ve etkilesimi saglayan bir ara¢ olarak sosyal medya” ile
“gereksinim olarak sosyal medya” Kkategorilerine metafor gelistirdikleri
belirlenmistir. Arastirmaya katilan 4. siif 6grencilerinin de en fazla (%41,70) ile “yol
gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya” kategorisinde
yogunlastigi, en az ise (%2,70) “gizlenme alani olarak sosyal medya” kategorisinde
yer aldiklar1 calisma sonunda tespit edilmistir.

Tartisma, Sonug ve Oneriler
[letisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte hayatimizda giderek énemi artan
ve vazgecilmezler arasma giren sosyal medya, kullanicilarin kendilerini interaktif
ortamda ifade ettikleri bir gesit sanal medyadir. Arastirmaya katilan 6gretmen
adaylar1 tarafindan “sosyal medya” kavramma yonelik toplam 58 metafor
gelistirilmistir. Katihmcilar sosyal medyay1 en fazla (%12,70/f=17) “uyusturucu”“ya
benzetirken; en az yogunlastiklar1 metaforlar “6gretmen, lastik, zurna, is¢i, organ,
yol, obezite, kum saati, maskeli balo, moda akimi, bedevi, cad1 kazan, yaris at1, pazar
yeri, oyuncak, kasaba, elma kurdu, kartal, cekirdek, giines, bebek, baharat, ilistir,
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uzay boslugu, diktator, gece giindiiz, hayat, hiicre, bos sayfa, telgraf teli, uyku,
ruhsuz beden, popiiler bir sarki, volkan, cay, kitap kapagt” (%0,70/{=1) olmustur. Bu
metaforlardan hareketle katihmcilar sosyal medya kavramini birden fazla sembolik
kavramla ifade ederek farkli dustiniis tarzlarimi sergilemislerdir. Nitekim sosyal
medya insanlarin bir yandan iletisim ve bilgi paylasimini olumlu yonden etkilerken
diger taraftan toplumdan soyutlanma, psikolojik (depresyon) ve fizyolojik (uyku
eksikligi) vb. sorunlar yaratarak insanlara bir¢cok yonden olumsuz etkileri
olabilmektedir. Ozellikle giintimiiz iiniversite gengligi toplumsal olanaklarin ¢oguna
sahip olma bakimindan bircok firsati elinde bulundurmakta ve bu firsatlar1 da
istedikleri yonde kullanabilmektedirler (Akinci-Vural ve Bat, 2010; Kocoglu, 2014).
Dolayisiyla katilimcilarin sosyal medyadan farkli diizeylerde etkilenmeleri ve onu
algilama bicimlerinde farkliliklar goriilmesi olagandir.

Sosyal medyanin insanlar tarafindan nasil algilandigini belirlemek amaciyla
da birgok arastirma yapilmistir. Yapilan pek ¢ok calismada genelde sosyal medyanin
bilgiye ulastiran, yol gosteren ve isbirligine dayali 6grenmeyi destekleyen bir
uygulama oldugu vurgulanmistir (Bruce, 1999; Hazar, 2011; Honeycutt ve Herring
medya algilarini ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilan bu calismada da katilimcilarin
%37,70'i yapilan calismalarla ayn1 dogrultuda sosyal medyay1 yol gosterici ve bilgiye
ulastiric1 bir kaynak olarak ifade etmislerdir. Ancak 6grencilerin biiytik bir boltimii
sosyal medyay1 bilgiye ulasmada bir arag olarak goriirken gereksiz bilgi yi1ginina
sebebiyet verdiklerini de vurgulamislardir. Gelisen teknoloji ve internetin sundugu
olanaklar sayesinde giindelik hayatin vazgecilmez bir parcas: haline gelen sosyal
medya, bilgi kaynaklaria hizli ulasma, diinyadaki gelismelerden aninda haberdar
olma, yakimimizda olmayan kisilerle hizli haber alisverisini saglama gibi bircok
kolaylastirici isleve sahipken, ytiz yiize iliskilerin azalmasma, kitap okuma
aliskanliginin yok olmasina, ¢ok fazla zamanin harcanmasina sebebiyet vermektedir.
Teknolojinin giintiimiizde kolay ulasilabilir olmas1 yeni bir bagimlilik tiirti olarak
nitelenebilecek internete ve dolayisiyla sosyal medya aglarina bagimliligmma yol
acmaya baslamistir. Calismaya katilan ogretmen adaylarmin o6zellikle 1. siuf
ogrencilerinin (%40,70), sosyal medyay1 yogun bir sekilde kullanmaya devam
ederken aslinda bu durumunun farkinda olarak sosyal medyay1 bagimlilik yaratan
bir unsur olarak tasvir eden metaforlar gelistirdikleri goriilmiistiir. Benzer sekilde
Hazar (2011) calismasinda 1. simf grencilerinin sosyal medya bagimlhiliklarimi diger
siniflara oranla daha ¢ok yasadiklarini ortaya koymustur. Ogrencilerin 6zellikle 1.
smifta {iniversite Ogrenimi icin yasadiklar1 sehirden ayrilmalar1 nedeniyle
bulunduklar: sehirde yeni bir sosyal ¢evre kuramamalari, yine diger icsel ve gevresel
nedenlerle sosyal yasamdan kopmalar1 onlarin sosyal medyaya daha fazla ihtiyag
duymalarma ve sosyal medyada daha fazla vakit gecirmelerine neden oldugu
duistintilebilir. Ayn1 dogrultuda Kubey, Lavin ve Barrows (2001) da istedikleri gibi
sosyal iliski kuramayan ve engeller yasayan bireylerin yeni sosyal iliskiler
olusturmak ve stirdtirmek igin siklikla internete basvurduklar: ve interneti ytiz-ytize
iletisimin yerine koyduklarmi belirtmislerdir. Bu baglamda internet kullaniminin
yalnizliga neden olabilecegi gortisini 6ne stiren Morahan-Martin’e (1999) gore,
internet kullanimi 6ncelikle sosyal iliskilerde gercek yasamin yerini almakta, boylece
kullanicilar1 yalmizliga itmektedir. Yine Kandell (1998) yapmus oldugu calismada
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tniversite 6grencilerinin diger 6grencilerden daha fazla internet bagimlisi oldugunu
belirtmektedir. Buna gerekce olarak da tiniversite dgrencilerinin evlerinden uzakta
yasamalar1 ve mevcut egitim sisteminin de ogrencileri internete dolayisiyla sosyal
aglara yonlendirdigini gostermislerdir. 1. siuf Ogrencilerinden sonra, calismada
sosyal medyay1 bagimhilik yaratan bir unsur olarak en fazla 4. smif 6grencilerinin
tasvir ettikleri tespit edilmistir. 4. simif 6grencileri bir yandan lisans egitimlerindeki
dersleri bitirmeye calisirlarken diger taraftan da kaygili, umutsuz ve yogun bir
bicimde KPSS hazirliklarina devam etmektedirler. Sezgin ve Duranin (2011)
calismasinda o6zellikle KPSS'nin 4. smif 6grencilerin cevreyle iletisimlerini, sosyal
iliskilerini ve sanatsal, kiiltiirel ve sportif faaliyetlere katilimlarin olumsuz etkiledigi
sonucuna ulasmistir. Bu baglamda KPSS'nin 4. smif 6grencileri tizerinde psikolojik
baski olusturmas: 6grencilerin kendilerini rahatlatma ve smav psikolojisinden biraz
olsun uzaklasmak i¢in sosyal medyaya yoneldikleri ve zaman igerisinde de sosyal
medyada daha fazla zaman gecirmeleri nedeniyle sosyal medyay1 bagimlilik olarak
gordiikleri diistintilebilir.

Arastirmada yine sosyal medyanin gercegi yansitan ve etkilesimi saglayan
bir ara¢ olduguna dair katilimcilar tarafindan metaforlar gelistirilmistir. Bu
kategoride katilimcilar (%11,70'i) sosyal medyanin gercegi yansittigmna ozellikle
vurgu yapmuslardir. Ancak bilindigi tizere medyanin hizli gelismesiyle birlikte aile,
okul, ogretmen, kitap ve diger bilgi kaynaklar1 artik guntmiizde eski rollerini
korumakta giiclilk cekmektedirler. Bu baglamda medya kanaliyla elde edilen
bilgilerin dogru ve giivenilir oldugunu teyit edip olgusal gercekleri yansitip
yansitmadigina dikkat edilmelidir. Ciinkii sayisiz internet sitesi, televizyon, gazete
ve radyo kuruluslari araciligiyla bilgi akisi saglanmakta, bu da bilginin hizla
yayilmasina, dogrulugu tizerinde de stipheler uyandirmasina sebep olmaktadir.

Kert ve Kert (2010) tarafindan yapilan calismanin sonucunda da bu
arastirmanin sonucuyla paralel olarak sosyal medyanin 6grencilerin gereginden fazla
zamanim aldifi saptanmistir. Ogrencilerin  %12’si bu konuda ortak goriis
belirtmektedirler. Bu bulgu arastirma sonucunu destekler niteliktedir. Yine Akinci-
Vural ve Bat'in (2010) calismalarinda da sosyal medya en fazla “zaman gegirmek”
amaciyla kullanilmaktadir (%31,00). Youth Insight adli arastirma sirketi tarafindan
gerceklestirilen “sosyal medya arastirmasi” genclerin sosyal medya kullanim
saatlerinin arttigini ortaya koymaktadir. Arastirma sonuglarina gore genglerin 25 saat
hafta ici, 25 saat hafta sonu olmak tizere haftada toplam 50 saatlerini sosyal medyada
gecirdikleri tespit edilmistir. Ayrica tniversite dgrencilerinin %71'i en gok 20:00 -
02:00 saatleri arasinda sosyal aglarda aktif olduklar1 belirlenmistir (Youth Insight
Sosyal Medya Arastirmasi, 2011).

[nsanlarin mutlu bir hayat stirdiirebilmeleri igin temel ve sosyal
ihtiyaclarinin giderilmesi gerekmektedir. Arastirma da katilimcilar (%9,70'i) sosyal
medyay1 bir gereksinim olarak gormiis ve onu yasamun ayrilmaz bir parcasi haline
geldigini ifade eden metaforlar gelistirmislerdir. Guinimiizde bilginin 6nemi ve
yasam boyu Ogrenmeye duyulan gereksinim her gecen giin artmaktadir. Bu
baglamda ozellikle saglik, egitim, kiilttir vb. alanlarda internet kaynaklar1 ve 6zellikle
sosyal medya ilk basvuru kaynag: haline gelmistir. Bunun yani sira kisa zamanda
organize olmay1 kolaylastirmasi, bireyler arasinda iletisimi artirmasi, fikirlerin hizla
yayilmasi ve iletisim maliyetinin diisiik olmasi sosyal medyanin insanlar arasinda
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ihtiyag olarak goriilmesini kolaylastirarak onlar1 sosyal medyada daha fazla zaman
gecirmelerine tesvik etmistir. Bu baglamda dogru kullanilmadig1 takdirde bagimliliga
ideal ortam hazirladig1 distintilebilir. Bu olctide etki giictine sahip sosyal medya
iceriklerinin bagimhilik yaptigi bilinmeli ve bu bilingle hareket edilerek gerektigi
kadar takip edilmelidir.

Birey sosyallesme ad1 altinda kisilerle olan iletisimi sonucu, kendini kisilere
oldugundan farkl sekilde yansitma ihtiyact duyabilmektedir. Bunda kisinin kendini
hedef sectigi gruba kabul ettirme ve uzaga itilmeme istegi 6n plandadir (Ciiceloglu,
2014; Ozkan, 2013). Arastirmada da yalnizca 1 katilimer sosyal medyay1 gizlenme
alani olarak gordiigtinii ifade etmis, baskalariin bizi nasil gérdiiginin daha énemli
oldugunu vurgulamistir. Sosyal medya kullanicilarin ismini, cinsiyetini, toplumsal
rol ve statiistinti gizleyerek sanal kimliklerle daha 6nce ytiz yiize iletisim kurmadig
insanlarla iliski kurmasina firsat tanir. Elbette iletisim i¢inde bulunulan insanlarin
birbirlerini nasil algiladiklar1 nemlidir. Ancak sosyal medya aracilifiyla insanlarin
algilarmi olumlu ya da olumsuz yonde degistirebilmek icin gercek disi kimliklere
buruntip aldatict davramslardan kaginmak saglikli iletisim kurabilmek icin
onemlidir.

Sosyal medyaya yonelik olumsuz olarak gelistirilen metaforlar sosyolojik
acidan incelenerek oOgrencilerin buytik bir boluimiinde olumsuz bir izlenim
birakmasinin sebepleri arastirilmalidir. Insan tizerindeki etkileri bilinmesi, 6gretmen
adaylarmin da bunun farkinda olmalarma ragmen diinyada bir akim haline dontisen
sosyal medyadan uzak kalamamalari incelenmeye deger bir konu olarak karsimizda
durmaktadir. Bu calismanin bir benzerinin aktif olarak gorev yapan ogretmenlere de
uygulanmasinin ve Ogretmenlerin sosyal aglar1 ne siklikla ve hangi amaclar
dogrultusunda kullandiklarimin belirlenmesinin de karsilastirma yapmak adina alana
katki saglayacag: diistintilmektedir.
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Summary

Introduction
Although social media does not make any educational promises to people, it is a
source frequently employed especially to reach information and meet people’s
various social needs in social life. While everyday another study is conducted in the
field regarding the social networks, which are very popular especially among
youngsters, development processes, and their negative and positive effects on
society, there exist a few studies showing how young people use these networks and
their views on the effects of these networks. On the other hand, there exists almost no
study which analyzes the thoughts of Social Studies preservice teachers, for whom
the society has great expectations about the conscious use of social networks which
are used by even primary school students. To this end, this study was designed to
understand how Ondokuz Mayis University Social Studies preservice teachers
perceive and define the concept of “social media”.

Method

The participants of the study are freshmen, sophomores, junior and seniors studying
at Ondokuz May1s University in Social Studies during the fall semester of 2014-2015
academic year. Qualitative research methods were used in the study where
participants were asked to complete statements such as ‘Social networks are like
............... because ............... , and this raw data constituted the basic source of
data for the research. The data was processed for content analysis, one of the
commonly used techniques in qualitative data analysis.
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Results and Discussion

According to results derived from findings, a total of 58 valid metaphors were
developed. These metaphors can be grouped in six different conceptual categories in
the light of their common features. Of these categories, 78 % are represented by ‘social
networks as guiding sources of information’, ‘social networks as elements of
addiction’, and ‘social networks as implements reflecting the truth and ensuring
interaction’. Further, despite the similarities in the six conceptual categories reflecting
the participants’ years of studies, their overall perceptions of social networks are
rather negative in general.

In this study which aimed to find out the social media perceptions of Social
Studies preservice teachers, 37.7% of the participants stated that social media was a
guiding source which enabled them to reach information, which was in parallel with
the studies conducted (Honeycutt ve Herring 2009; Hazar, 2011; Manzo, 2009;
McCool, 2011; Bruce, 1999). However, while the majority of students viewed social
media as a tool to reach information, they also emphasized that it caused
unnecessary mass of information. It was found that especially the first year students
(40.7%) who participated in the study developed metaphors describing social media
as a factor, which created dependency while continuing to use social media
extensively and being aware of this situation at the same time. Similarly, Hazar
(2011) stated in his study that first year students had more dependency on social
media when compared with students in their second, third and fourth years. Kert
and Kert’s (2010) study also found that students spent much more time than actually
needed on social media, which was in parallel with the results of this study. Based on
the results of this study, it can be recommended that the metaphors developed
negatively against the social media are to be analyzed sociologically and the reasons
why it has a negative impression on the majority of students should be explored.
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