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Bu ¢aligmada, sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaglart arasindaki
iligki ortaya ¢ikarilmak istenmistir. S6z konusu iligki Z kusagi lizerinden degerlendirilmistir. Nicel arastirma
gelenegi kapsaminda korelasyonel arastirma desenine gére yapilandirilan ¢aligmada, arastirma evrenini [zmir’de
ikamet eden Z kusagi katilimcilart olusturmustur. Bu katilimcilara kolayda 6rnekleme yoluyla ulasiimistir.
Arastirma verileri ise ¢evrimici anket teknigi ile toplanmistir. Veri toplama siirecinde elde edilen veriler SPSS 22
istatistik programinda analize tabi tutulmustur. Analiz sonuglarina gore de sosyal medyada kiiltiirel sermaye
egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar1 arasinda anlamli ve kuvvetli bir iligkinin oldugu tespit
edilmistir. Ayn1 zamanda cinsiyet, sosyal medyanin giinliik kullanim siiresi, sosyal medyay1 kullanma yilinin da
sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amagclar1 baglaminda 6nemli
farkliliklar olusturdugu dikkat ¢ekmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kiiltiirel Sermaye, Sosyal Ag Siteleri, Sosyal Medya Kullanim Amaglari, Z
Kusagi
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Investigation of the Relationship between the Cultural Capital Tendency of Generation Z in Social
Media and the Purpose of Use of Social Networking Sites: A Quantitative Study at Izmir Scale

Abstract

In this study, it is aimed to reveal the relationship between cultural capital tendencies in social media and the usage
purposes of social networking sites. In the study, which was structured according to the correlational research
design within the scope of the quantitative research tradition, the research population consisted of Z generation
participants residing in Izmir. These participants were easily reached by sampling. The research data were collected
with the online questionnaire technique. The data obtained during the data collection process were analyzed in the
SPSS 22 statistical program. The results of the analysis showed that there is a significant and strong relationship
between cultural capital trends in social media and the intended use of social networking sites. At the same time,
it was noted that gender, daily use of social media, and year of use of social media also created significant
differences.
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Giris

Kiiltiir toplumlarin yasam bicimlerini sekillendiren, insan iliskilerini gelistiren, toplumlarin ayakta kalmasini
saglayan bir olgudur. Kiiltiir bir toplumun var oldugunun ve nefes alan bir toplum oldugunun kanitidir. Zaman
icerisinde kiiltiir farkli etkenler tarafindan degisime ugrayarak gelecek nesillere aktarilan bir durum haline
gelmistir. Bu degisimde iletisim ve iletisim araglarini rolii oldukca 6nemli goriilmektedir. Ozellikle giiniimiizde
sosyal medya ve platformlari toplumlarin kiiltiirlerinin degismesine neden olmustur. Bunun yaninda yeni kiiltiir
anlayislarinin ¢ogalmasimin Oniinii agmustir. Dolayisiyla sosyal medya ve kiiltiir artik birbiriyle yakin iliski
igerisinde olan iki kavram olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Bir kaynak olarak da goriilen sosyal medya, kiiltiirel kodlar1 ve degerleri sekillendirirken ayn1 zamanda bireylerin
kiiltiirel sermayelerinin olusmasina da katki saglamaktadir. Bu katk: siirecinde ise bireylerin sosyal medyay1
kullanma amaglarinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Diger bir deyisle sosyal medyada kiiltiirel sermaye
egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaglarinin iligkili olabilecegi varsayilmaktadir. Bu varsayim
dogrultusunda ilgili arastirma bu iki durum arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmay1 amaglamaktadir.

Arastirmanin amaci dogrultusunda nicel arastirma yonteminin arastirma siireci basamaklari uygulanmigstir. Evren
ve 6rneklemi Izmir’de yasayan Z kusagi siniflamasinda yer alan katilimeilar olusturmaktadir. Bu katilimcilara ise
kolayda 6rnekleme yontemiyle ulagilmistir. Ulasilan katilimcilara anket veri toplama teknigi ¢evrimigi ortamda
uygulanmistir. Elde edilen veriler istatistiksel analizlere tabi tutulmustur. Ulagilan bulgular degerlendirilerek
sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amagclarinin iligkisi incelenmistir.
Arastirma sonuglar1 sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ve sosyal ag sitelerinin kullanim amaglarini, Z
kusagi iizerinden yorumlayarak farkli bir yaklasim sunmay1 hedeflemektedir.

Sosyal Medya ve Kiiltiir

Insan hayatinin vazgecilmez bir pargas: olarak goriilen sosyal medya, igerik iireten ve dagitan bilgi altyapisina
sahip olan yeni bir medya alanidir. Dijital igerik; kisisel mesajlari, haberleri, fikirleri ve kiiltiirel {irtinleri
kapsamaktadir. Belirtilen yeni medya ise dijital igerik iireten ve tiiketen birey ve kurumlari bir araya getirmektedir
(Howard ve Parks, 2012, s. 359). Diger bir tanimla sosyal medya, bireylerin mobil teknolojiler, bilgisayar
teknolojisi ve diger iletisim teknolojileri vasitasiyla iletisim kurmasina ve etkilesim saglamasina imkan veren web
tabanli programlar1 kapsar (Sandel ve Ju, 2019). Genel olarak ise Facebook, Instagram, Twitter ve Youtube gibi
internet esasli platformlar sosyal medya olarak nitelendirilmektedir (Ulug ve Yarci, 2017, s. 89). Sosyal medya
platformlarinda aktif olan bireyler, zaman ve mekéana bagli olmadan etkilesime girerek bilgiye ulasabilmekte ve
ozellikle egitim ve 6gretim alanina 6nemli destek olmaktadir (Hamid, Waycott, Kurnia ve Chang, 2015). Sosyal
medyanin bireyin hayatina dnemli etkilerinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu duruma 6zellikle sosyal medya
platformlarinin kolay ve {icretsiz olmasinin etkisinin oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda farkli demografik
ozelliklere sahip kisileri bir araya getirerek genis Olgekte erisilebilir olmasmin da 6nemli bir etken oldugu
sOylenebilir. Mobil teknolojilerin gelismesiyle birlikte de sosyal medyaya erisim giderek kolaylagmakta ve bireyin
hayatina entegre olmaya devam etmektedir.

Sosyal medyanin giderek degisip doniismesi ve kullanicinin hayatinin merkezinde yer almasi, akademik cevreler
tarafindan da gesitli faktorler baglaminda incelenmesine neden olmustur. Arastirmacilarin sosyal medyay1; mesajin
anlami, mesajin insasi, kiiltiirel kimligin olusmasi, topluluk gelisimi, aktivizm hareketleri, siber tehditler ve
dezenformasyon vb. konular etrafinda sorguladig1 ve tartistigi goriilmektedir (Sandel ve Ju, 2019). Belirtilen
konular igerisinde kiiltiir faktorii ise bu arastirma kapsaminda degerlendirilmektedir. Sosyal medyanin insan
davranislarini sekillendirmesi, farkli 6zellikte bir¢ok insani bir araya getirmesi yeni kiiltiirel kodlarin ve degerlerin
sosyal medya ile tartisiimasinin oniinii agmistir.
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Bir yagsam tarzini yansitan kiiltiir, bir toplulugun inanglarini, tutumlarini, degerlerini, iletisim yontemlerini ve
sergiledigi davraniglari i¢inde barindiran bir kavramdir (Bilgin, 2003, s. 213). Kiiltiir aslinda bir aragtir. Belirtilen
biitiin etkenleri bir paket halinde gelecek nesle aktarmaktadir. Bu aktarimda 6zellikle yasanilan toplumun kimligi
ve Ogrenilen bilgi birikimleri olduk¢a 6nemli goriilmektedir (Seyfi, 2017, s. 184). Kiiltiiriin gelecek nesillere
aktariminda iletisim siirecinin 6nemli bir rol oynamasi kiiltiir ve iletisimin bir biitiin oldugunu gdstermektedir
(Soydas, 2010, s. 26). Yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve kiiresellesmenin etkisi kiiltiirel
degerlerinde degisip doniismesini hizlandirmistir. Sadece kiiltiir degil siyasal ve ekonomik etkenlerinde degistigi
ve degismekte oldugu asikardir. Yeni iletisim teknolojileri baglaminda tartisilan sosyal medya da kiiresellesmeyi

tetikleyerek bireyler ve toplumlar iizerinde olumlu ve olumsuz etkilerini gostermektedir.

Sosyal medyanin yerel ya da genis c¢aptaki toplumlarin ve kiiltiirel kimliklerin insasin1 ve siirdiiriilmesini
kolaylagtirdig1 bilinmektedir (Sandel ve Ju, 2019). Bu noktada sosyal medyay1 kullanan bireylerin ve toplumlarin
farkl kiiltiirel inan¢ ve degerler ortaya c¢ikardigi dikkat cekmektedir. Bu durumu aciklamak iizere farkli fakat
benzer igerikteki kavramlar iizerinde duruldugu goriilmektedir. Bu kavramlardan biri ‘siber kiiltiir’ kavramidir.
Siber kiiltiir kavrami, teknolojinin ve internetin hakim oldugu toplumun ortaya ¢ikardig: kiiltiirel unsurlari
aciklamak i¢in kullanilmaktadir (Yagei, 2005, s. 32). Benzer sekilde Manovich (2001, s. 19) de “dijital kiiltiir’
kavramini vurgulamaktadir. Dijital kiiltiir, bilgisayar ortaminda ortaya ¢ikan iiretim, tiiketim, dolagim ve iletigim
stireglerinin donistimiidiir. Goriildigii lizere sosyal medya ve kiiltiir iligkisi lizerinde diisiiniilmesi gereken bir
durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Literatiir degerlendirildiginde ise sosyal medya ve kiiltiiriin, etkilesim
baglaminda ele alindig1 goriilmektedir. Ornegin yapilan bazi akademik ¢alismalarda bireylerin kiiltiirel
degerlerinin sosyal medyay1 kullanma durumlarimi etkiledigi tespit edilmistir (Vasalou, Joinson ve Courvoisier,
2010, s. 719-728; Veltri ve Elgarah, 2009, s. 33). Diger bir deyisle farkl: kiiltiirel degerlere sahip bireylerin sosyal
medyay1 kullanma amaglari da degisebilmektedir. Kore’nin kiiltiirel degerlerini benimsemis bir {iniversite
Ogrencisinin, sosyal medyay1 kullanma amac1 aktivist gruplara katilmak ve aktivizm hareketlerini organize etmek
olabilmektedir. Ote yandan Amerikan kiiltiiriinii benimseyen bir iiniversite 6grencisi ise sosyal medyay1 eglenmek
i¢in kullanabilmektedir (Kim, Sohn ve Choi, 2011, s. 365-372). Bu baglamda bireylerin sosyal medyadaki
igerikleri 6nemseme ve kullanma amacinda kiiltiirel etkenlerin 6nemli oldugu sdylenebilir. Kiiltiir, sosyal
medyanin kullanilma durumlarini etkilerken sosyal medyada ayni zamanda farkli kiltlirel unsurlarin insa
edilmesine hizmet etmektedir. Seyfi (2017, s. 185) de yasanan iletisim teknolojilerindeki gelismelerin toplumlari
degistirdigini belirterek iletisim siire¢lerinin kiiltiirel degerleri biriktirdigini vurgulamaktadir. Biriktirilen degerler
de sermayeye doniismektedir.

Sosyal Medya ve Kiiltiirel Sermaye Egilimi

Konu kapsaminda degerlendirilen sermaye kavrami, degerli goérillen maddi ve manevi metalardir. Bireyler
hayatlar1 boyunca sermaye sahibi olma egiliminde hareket ederler. Diger bir deyisle birikim yapmak icin ¢aba
gosterirler. Ortaya ¢ikan sermaye bireyin gelecegini de maddi ve manevi agidan degistirir (Kaya, 2014, s. 88-95).
Toplumun sahip olmay1 arzuladigi sermaye, sosyal iliskilerle sekillenmektedir. Bu yiizden sermaye kavrami
smifsal ayrimin ortaya ¢ikmasinda énemli bir rol oynamaktadir. Bu dogrultuda sermaye toplumsal, kiiltiirel ve
ekonomik acgidan degerlendirilmektedir (Silva ve Edwards, 2004, s. 10). Bu calismada ise sermaye kavrami
kiiltiirel agidan tanimlanmaktadir.

Kiiltiirel sermaye, toplumsal yapida baskin olan sinifin kullandig1 sembol ve kodlarin benimsenmesi ve kural
haline getirilme siireci olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiirel sermayenin en somut drnegi egitim sistemleridir (Lin,
2008, s. 4-5). Benzer sekilde Kaya (2014, s. 88-92) da egitim ile kiiltiirel sermayenin kazanilabilecegini
belirtmektedir. Kazanilan kiiltiirel sermaye bireyin hayat akisinda ekonomik sermayeye de evrilebilmektedir.
Kisaca kiiltiirel sermaye, toplumsal yap1 i¢inde bireyin kazandigt ve i¢sellestirdigi biitiin manevi kodlardir (Allen
ve Anderson, 1994, s. 70-72). Giiniimiizde ise bireylerin maddi ve manevi degerlerinin yeni adresi sosyal medya
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olarak goriilebilir. Egitimden is hayatina, sagliktan politikaya bircok iletisim siireci sosyal medya {izerinde
sekillenmektedir. Dolayisiyla tim bu etkenler sosyal medya iizerinden gergeklesirken kiiltiirel sermayenin
biriktirilmesinde de etkili olabilir.

Iletisim bash basina kiiltiirel sermayenin olusumunu etkilerken, sosyal medyanin bireylerin sosyal ve kiiltiirel
gelisimlerini etkilemesi kaginilmaz olarak goriilmektedir. Artik sosyal medya kiiltiirel degerlerin ve bireysel
algilarin degisip doniistiigli organik bir yapidir. Dolayisiyla kiiltiirel sermayenin olustugu ve siirdiiriilebilir
kilindig1 bir kaynak olarak goriilmektedir (Seyfi, 2017, s. 185). Literatiir incelendiginde ise kiiltlir ve iletigim
araglarinin birliginin tartisildigt dikkat ¢ekmektedir. Kitle iletisim araglart baglaminda kiiltiir endiistrisi
tartisilirken (Adorno, 2009, s. 47-48), genel olarak medyanin kiiltiirii ve insani etkiledigi hatta manipiile ettigi
tizerinde de tartismalarin yapildig1 goriilmektedir (Baudrillard, 2002, s. 30-42). Bu tartismalar da sosyal medyada
kiiltiirel sermaye egilimleri ve sosyal medya yani sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar1 arasinda bir iliskinin
olabileceginin de diisiilmesine neden olmustur.

Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglar:

Insan iliskilerini agiklayan sosyal ag kavranu giiniimiizde sosyal medya kavramu ile biitiinlesmistir. Sosyal medya
deyince ilk akla gelen Facebook, Instagram ve Twitter gibi mecralar sosyal ag siteleri olarak bilinmektedir. Bu
sosyal ag siteleri sayesinde insan iliskileri farklilagmakta ve gelismektedir. Bu siirecte bireylerin sosyal ag sitelerini
diger bir deyisle sosyal medyay1 hayat sartlari, meslekleri, inanglar1 ve farkli birgok sebep ¢ercevesinde farkl
amaglarla kullandiklar1 goriilmektedir.

Sandel ve Ju (2019) da sosyal medyanin farkli durumlarda yer alan bireyler tarafindan farkli amaclarla
kullanilabilecegini belirtmektedir. Ornek olarak otekilestirilen kisilerin sosyal medyay1 aktivizm amagh
kullanmasi, devlet kurumlarinin vatandaslarint gozetlemesi ya da desteklemesi amaciyla kullanmasi verilebilir.
Bunun yaninda Babacan’a (2016) gore bireyler sosyal medyayi, yalniz hissetmemek, iyi hissetmek amaciyla da
kullanabilmektedir (aktaran Comlekc¢i ve Basol, 2019, s.174). Belirtildigi iizere sosyal medya giindelik hayatta
pek ¢ok alana erigim saglamaktadir. Dolayisiyla pazarlamadan, sivil toplum kuruluslarinin etkinliklerine, halkla
iligskilerden reklamciliga kadar islevsel bir alan oldugu i¢in (Comlekei ve Basol, 2019, s. 175) bu alanlara yonelen
bireyler tarafindan da belirli amaglar dogrultusunda kullanilabilir.

Sosyal medyanin i¢inde yer alan platformlarin sahip oldugu o6zellikler akademiden sosyal hayati, iletisimden
basariy1, motivasyonu ve hatta sosyal iligkileri etkileme potansiyeline sahip oldugundan sosyal medyanin
kullanilma amaglar1 da degiskenlik gostermektedir (Karal ve Kokog, 2010, s. 252-253). Ornegin yapilan bir
¢alismada bireylerin sosyal medyay1 akademik firsatlara sahip olmasi nedeniyle kullandigi tespit edilmistir
(Griffiths, 2012). Yapilan bagka bir arastirmada da 6rnekleme alinan katilimeilarin, sosyal medyay1 daha ¢ok
paylasim yapma (fotograf, mesaj vb.), bos zamani degerlendirme, bilgi sahibi olma amaciyla kullandiklart
goriilmiistiir (Basoglu ve Yanar, 2017). Literatiirde de 6zellikle {iniversite 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanma
amaglarina odaklanan ¢aligmalarin oldugu goriilmektedir (Akyiirek, Kars ve Bumin, 2020; Aydin, 2016; Comlekei
ve Basol, 2019; Giileryiiz, Esentas, Yildiz ve Giizel, 2020). S6z konusu bu aragtirmada da Z kusag tizerinden
sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimi ve sosyal ag sitelerinin kullanim amaci iligkisi ele alinmistir.

Dijital Nesil Olarak Z kusaginin Ozellikleri

Kusaklar yetigsme tarzlar1 ve igerisinde bulunduklar: ortam degisikliklerinden kaynaklanan farkliliklara sahiptirler.
Bu farkliliklar; kusaklar arasinda hem karakter hem caligma yasamlari hem de sosyal hayatlarinda 6nemli
ayrismalar oldugunu ortaya koymaktadir (Yiiksekbilgili, 2016). Bu ¢ergevede kusaklar, sosyolojik yonden belirli
tarihlerde dogmus bireylerin sosyallesme siirecinde ortak politik, sosyal ve ekonomik olgulardan etkilenerek, ortak
inang, tutum, deger, sorumluluk ve beklentilere sahip gruplar haline gelmeleri olarak tanimlanmaktadir
(Mannheim, 1970, s. 164). Literatiirde kusaklar sessiz kusak, bebek patlamasi (Baby Boomers), X kusagi, Y kusagi
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ve Z kusag1 olmak iizere ele alinmaktadir (Williams ve Page, 2011). Arastirma kapsaminda ele alinan Z Kusag:
icin ise; i-kids (akillt ¢ocuklar), dijital yerliler, net generation (ag jenerasyonu), digital born (dijital doganlar),
medya aileleri, milenyum 6grencileri gibi isimler kullanilmistir (Selwyn, 2009, s. 364). Prensky (2001) tarafindan
kullanilan dijital yerliler tanimi da bu kusagi en iyi temsil eden kavramlardan biridir ¢iinkii; bu kusak dijital bir
diinyada dogan ilk nesildir. Boylece ¢evrimici yasamakta, bilgiye hizli erigmekte, sanal olarak en sevdigi
markalarla biitiinlesmekte ve etkilesime girmektedirler (Bernstein, 2015). istedikleri bilgiye yetenekleri ve
teknoloji sayesinde ¢ok hizli ulagmaktadir (Tas, Demird6gmez ve Kiiclikoglu, 2017, s. 103).

Z kusagi icin dijital okuryazar kavrami da kullanilmaktadir (Oblinger ve Oblinger, 2005, s. 2-7). Suskun kusak
olarak da isimlendirilen bu kusak {iiyeleri; sosyal ag ve yeni iletisim teknolojilerini profesyonel olarak kullanan
bireylerden olugmaktadir. Suskun olmasmin nedeni fiziksel unsurlari kullanmak yerine iletisim araglarini
kullanmasidir (Metin ve Kizildag, 2017, s. 345). Z kusagi; dogustan sosyal medyalidir. Cilinkii bu kusaktakilerin
cogunun bebeklik fotograflar1 ebeveynleri tarafindan arkadaslar1 ve akrabalari ile paylasiimis ve bdylece
dogduklarindan itibaren dijital ayak izleri olusmaya baslamistir (Cioletti, 2018). Sosyal medya tizerindeki diger
kisilerin goriislerine de ¢cok deger vermektedirler; ayrica giincel olaylar, sosyal, ekonomik, politik olaylar hakkinda
goriis bildirme noktasinda son derece duyarlidirlar (Prakash ve Rai, 2017).

Arastirmanin Yontemi

Bu calisma nicel aragtirma yontemi perspektifinde korelasyonel aragtirma desenine gore yapilandirilmaktadir.
Korelasyonel arastirmalar, degiskenler arasindaki iligkilere odaklanarak var olan iligkileri belirlemeyi
amaclamaktadir. Ayni zamanda merak edilen iligkilerin derecesini ve neden-Sonug ile ilgili ipuclarini da
belirlemek icin tercih edilir (Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2016, s. 15).

Arastirmanin Amaci

Bireyin hayatinin bir pargasi olan sosyal medya ve platformlarinin popiilerlesmesi kapsaminda devam eden yeni
iletisim teknolojilerindeki gelismeler toplumun yapisim1 da degistirmektedir. Sosyal ag sitelerinde aktif olan
bireylerin hayata bakisi, giinliik davraniglari, sosyal hayatlar ve kiiltiirel degerlerinin de degistigi goriilmektedir.
Yasanan dijital cagda bireylerin sosyal ag sitelerinin kullanim amagclar ile kiiltiirel degerlerinin sekillenmesinin
birbiriyle baglantili oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu g¢alisma ise kiiltiirel degerler baglaminda yeni kodlarin ve
inang¢larin yaratilmasi ve kiiltiirel sermayenin ortaya ¢ikmasi ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaglarinin iligkili
olup olmadigini ortaya ¢ikarmay1 amaglamaktadir. Calismanin amact ve degerlendirilen literatiir dogrultusunda

belirlenen hipotezler su sekildedir:

e HI1: Katilimcilarin sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaglari
arasinda anlamli bir iligki vardir.

e H2: Katilimcilarin cinsiyetine gore sosyal medyada kiiltlirel sermaye egilimleri farklilik gostermektedir.

e H3: Katilimcilarin cinsiyetine gore sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar farklilik gostermektedir.

e H4: Katilimcilarin sosyal medyayr gilinliik kullanma siiresine gore sosyal medyada kiiltiirel sermaye
egilimleri farklilik gostermektedir.

e Hb5: Katilimcilarin sosyal medyayi giinliik kullanma siiresine gére sosyal ag sitelerinin kullanim amaci
farklilik gostermektedir.

e H6: Katilimcilarin sosyal medyay1 kullanma yilina gore sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri
farklilik gostermektedir.

e H7: Katilimeilarin sosyal medyay1 kullanma yilina gore sosyal ag sitelerinin kullanim amaci farklilik
gostermektedir.

Evren ve Orneklem

Caligmanin evrenini Izmir’de ikamet eden Z kusagi siniflamasinda yer alan 2000 y1lindan sonra dogan katilimcilar
olusturmaktadir. TUIK 2021 Tiirkiye Genel Niifus Saymmina gére, Izmir niifusu 4.425.789°dur. Z kusagi
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smiflamasi baglaminda ise 15-24 yas aralig1 kapsaminda yas gruplarina gore dagilim verilerine baktigimizda
toplam 572.286 kisinin oldugu goriilmektedir (http://www.tuik.gov.tr, 2021). Kisi sayisinin fazlaligi, zaman,
maliyet ve gliniimiiz sartlar1 diistiniildigiinde 6rnekleme yoluna gidilmesi gerektigi diisliniilmiistiir. Yazicioglu ve
Erdogan (2004, s. 50) belirttigi evren biiyiikliigiine ve alinmasi gereken 6rneklem degerlerine gore 572.286 kisilik
evreni temsil edecek katilimer sayisinin %95 giivenilirlik orani ve %5 6rnekleme hatasi ile 383-384 aras1 kisiden
olugmas1 gerekmektedir. Veri toplama siirecinde hem katilimcidan hem de arastirmact kaynakli olusabilecek
hatalara kars1 bu say1 400 kisi olarak belirlenmistir. 400 kisinin de 18-22 yag araliginda olmasina dikkat edilmistir.
Belirlenen orneklem sayisina ulasabilmek adina olasilik dist 6rnekleme yontemlerinden kolayda ornekleme
yontemi secilmistir. Aaker, Kumar ve Day’e (2007) gore “Kolayda ornekleme yonteminde amag, belirlenen
evrenden herkesin 6rnekleme alinmasidir. Bu 6rnekleme yontemi ile hizli, kolay ve ekonomik agidan arastirmaciy1
zorlamayacak seklide veriler toplanabilmektedir” (aktaran Garip, 2021, s. 8). Veri toplama siirecinde
gergeklestirilen gevrimigi anket ile 424 kisiye ulasilmistir. Veriler {izerinde yapilan hata kontroliinde u¢ degerler
tespit edilmistir. Tespit edilen 7 anket degerlendirmeye alinmamistir. Toplamda ise 417 kisinin verisi iizerinde
analizler gergeklestirilmistir.

Veri Toplama Araclari

Calisma kapsaminda veriler ¢evrimici anket veri toplama teknigi ile elde edilmistir. Katilimeilara anketteki esas
sorulardan 6nce goniilliiliik baglaminda onay verip vermedikleri sorulmustur. Veri toplama aracini olugturabilmek
icin konu kapsaminda literatiir incelenmistir. Incelenen literatiir baglaminda iiniversite dgrencilerinin kiiltiirel
sermayelerinin ortaya c¢ikmasinda, sosyal medyanin etkisini ortaya ¢ikarmayi amaglayan “Sosyal Medyada
Kiiltiirel Sermaye Olgegi” (Seyfi, 2017) kullanilmustir. Ayn1 zamanda iiniversite dgrencilerinin sosyal medya
platformlarint kullanma amaglarini ortaya ¢ikarmak icin gelistirilen “Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglari
Olgegi” (Karal ve Kog, 2010) kullamlmustir. Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgegi 5°1i Likert tipinde olup
sosyal medya tutumlari, sosyal medyada kiiltiirel egilimler ve g¢oklu ortam kiiltiirel biling boyutlarindan
olusmaktadir (Seyfi, 2017, s. 192). Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olgegi de 5°1i Likert tipinde olup
sosyal etkilesim ve iletisim, tanima ve taninma ile egitim amagli boyutlarindan olusmaktadir (Karal ve Kog, 2010,
s. 258). Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgeginin giivenirligi (Cronbach Alpha katsayis1) 0,85 iken gecerliligi
saglamak adina yapilan faktdr analizine gore KaiserMeyer-Olkin (KMO) degeri ,852 ve agiklanan varyans orani
%75°tir (Seyfi, 2017, s. 192). Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olgeginin de giivenirligi 0,83 olup KMO
degeri ,815 ve agiklanan varyans oraninin da %56 oldugu tespit edilmistir (Karal ve Kog, 2010, s. 258).

Verilerin istatistiksel Analizi

Cevrimici uygulanan anket formundan elde edilen veriler, SPSS paket istatistik programinin 22.0 siiriimiiyle analiz
edilmistir. Dogru analiz tekniginin se¢imi i¢in normal dagilim varsayimina bakilmigtir. Sonrasinda katilimcilarin
cevaplart dogrultusunda aritmetik ortalamalari, standart sapmalari ve frekans dagilimlari test edilmistir.
Calismanin gegerligini kanitlamak adina faktor analizi yapilirken, giivenilirligini kanitlamak i¢in Cronbach Alpha
testi yapilmistir. Olugturulan hipotezler dogrultusunda ise fark testleri (t-testi, F- testi), ve korelasyon (pearson)
analizi gerceklestirilmistir.

Arastirmanin Gecgerligi ve Giivenirligi

Aragtirmanin gegerligini kanitlamak adina yapilan faktor analizinde Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgeginin
ii¢ boyuttan olustugu goriilmiistiir. Ilgili 8lgme aracinin KMO degeri ,863 olup agiklanan varyans orani %65 olarak
saptanmistir. Sosyal Ag Sitelerinin Kullamm Amaglar1 Olgeginin ise KMO degeri ,744 olup agiklanan varyans
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orani %56 olarak saptanmistir. Kullanilan 6l¢me araglarinin KMO degerlerinin ,74 ve ,86 oldugu goriilmektedir.
Sharma’ya (1996, s. 116) gore ,70 ve ,79 arasi iyi 6rneklem yeterliligini ifade ederken, ,80 ve ,89 arasi ise ¢ok iyi
orneklem yeterligine isaret etmektedir. Olgme araclarinin aciklanan varyans oranlarina bakildiginda %56 ile %65
olduklar1 goriilmektedir. Karagoz’e (2016, s. 880) 6zellikle sosyal bilimler alaninda %40-60 aras1 tespit edilen
varyans oranlari yeterli olarak goriilmektedir. Dolayisiyla bu ¢alismada elde edilen sonuglarin da tatmin edici
degerler oldugu soylenebilir.

Verilerin giivenirligini ortaya ¢ikarmak icin Cronbach Alpha (o) tercih edilmis olup analiz sonuglar1 Ozdamar’in
(1999, s. 522) aktardigs; 0,00-0,40 (giivenilir degil), 0,40-0,60 (diisiik giivenirlik), 0,60-0,80 (oldukga giivenilir)
ve 0,80-1,00 (yiiksek derecede giivenilir) seklinde siralanan kriterlere gore incelenmistir.

Tablo 1

Giivenirlik Analizi Sonuc¢lart

Oleme Araci Cronbach Alpha - Standartlastirilmis Maddelere
a Dayahi Cronbach's Alpha

So.s.y.a'll Medyada Kiiltiirel Sermaye Olcegi 907 909

(Biitiin)

Alt Boyutlar

Sosyal Medya Tutumlari ,705 717

Sosyal Medyada Kiiltiirel Egilimler , 184 , 763

Coklu Ortam Kiiltiirel Biling ,835 844

Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglari

Olcegi (Biitiin) 828 822

Alt Boyutlar

Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amacl 713 711

Tanima ve Taninma ,789 , 794

Egitim Amagli ,588 ,591

Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgeginin biitiin olarak Cronbach Alpha (i¢ tutarlilik) degeri Tablo 1°de
goriildiigii gibi ,907 olarak bulunmustur. Sosyal Ag Sitelerinin Kullamm Amaglar1 Olgeginin ise Cronbach Alpha
(i¢ tutarlilik) degeri ,828 olarak tespit edilmistir. Ozdamar’in (1999) kriterlerine gére arastirmada kullanilan
Olcekler yiiksek derecede giivenilirligi saglamaktadir.

Verilerin Dagilimi

Arastirmadan elde edilen veriler iizerinde yapilacak testleri dogru belirleyebilmek adina normal dagilim testi
yapilmistir. Skewness (garpiklik) ve kurtosis (basiklik) degerlerinin £1.5 veya +2.0 arasinda yer almasi arastirma
verilerinin normal dagilim gdsterdigine isaret etmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013).

Tablo 2

Normal Dagilim Testi Sonuglart

N Skewness (Carpikhk) Kurtosis (Basiklik)
Istatistik Istatistik Standart Hata Istatistik Standart Hata
SMT 417 416 120 -,965 238
SMKE 417 ,334 120 -,940 238
COKB 417 ,455 120 -,504 238
SEiA 417 ,449 120 -,672 238
TT 417 ,749 120 ,107 238
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EA 417 ,790 120 723 238

Bu dogrultuda Tablo 2’deki sonuglara gore aragtirma normal dagilim gostermektedir. Bu yiizden hipotezleri test
etmek adina parametrik testlerin yapilmasina karar verilmistir.

Bulgular

Arastirmada katilimeilarin cinsiyetlerini, sosyal medyay1 kag¢ yildir kullandiklarini1 ve giinliik sosyal medyay1
kullanma siirelerini betimleyebilmek adina betimleyici/tanimlayici istatistiklere yer verilmistir.

Tablo 3

Betimleyici Istatistiklere Iliskin Bulgular

Frekans (F) Yiizde (%)
Cinsiyet
Kadin 220 52,8
Erkek 197 47,2
Toplam 417 100,0
Sosyal Medyay1 Kullanma Yili
1 yildan az 4 1,0
1-2 yil 96 23,0
2-3yil 132 31,7
4 yildan fazla 185 44.3
Toplam 417 100,0
Giinliik Sosyal Medyay1 Kullanma Siiresi
1 saate kadar 146 35,0
1-3 saat arasi 183 43,9
3 saatten fazla 88 21,1
Toplam 417 100,0

Tablo 3’te goriildiigii lizere drnekleme alinan Z kusagi siiflamasinda yer alan katilimcilarin %52,8’ini kadin,
%47,2’sini erkek katilimeilar olusturmaktadir. Katilimeilarin sosyal medyay: kullanma yilinin ise gogunlukla 4
yildan fazla (%44,3) oldugu goriilmiistiir. Giin igerisinde sosyal medyayi1 kullanma siiresinin ise ¢ogunlukla 1-3

saat arasinda (%43,9) degistigi tespit edilmistir.
Ilgili hipotezleri test edebilmek adina fark testleri (t-testi, F- testi), ve korelasyon (pearson) analizi yapilmistir.
Tablo 4

Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Egilimleri ile Sosyal Ag Sitelerinin Kullamm Amaglar: Arasindaki Iliskiye
Yénelik Yapilan Analiz Bulgular

Olcekler N r r? p
Sosyal Medyada Kiiltiirel Sosyal Ag Sitelerinin
Sermaye Olcegi Kullamm Amaclan Olgegi ALt 0,70 0,49 ,000
Alt Boyutlar
Sosyal Medya Tutumlar1 Sosyal Etkilesim ve Iletisim 417 0,65 0,42 000
Amaclh
Sosyal Medya Tutumlari Tanima ve Taninma 417 0,66 0,43 ,000
Sosyal Medya Tutumlari Egitim Amagh 417 0,44 0,19 ,000
Sczsyal Medyada Kiiltiirel Sosyal Etkilesim ve Iletisim 417 0,38 0,14 000
Egilimler Amagh
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Sosyal Medyada Kiiltiirel

. Tanima ve Taninma 417 0,53 0,28 ,000
Egilimler
Sosyal Medyada Kaltirel - poie A mach 417 051 026 000
Egilimler
Coklu Ortam Kiiltiirel Biling ~ Sosyal Etkilesim ve Iletisim a7 0,36 0,12 000

Amagl

Coklu Ortam Kiiltiirel Biling  Tanima ve Taninma 417 0,50 0,25 ,000
Coklu Ortam Kiiltlirel Biling ~ Egitim Amagh 417 0,57 0,32 ,000

Yapilan analiz sonucuna goére sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim
amaglar1 arasinda anlamli bir iliskinin (p =,000; p <0,05 ve p <0,01) oldugu goriilmektedir. Bu iliskinin kuvveti
ise r = 0,70 olarak saptanmigtir. Literatiire gore korelasyon katsayisinin yorumlanmasi bazi kriterlere gore
yapilmaktadir. 0-29 aras1 zayif bir iliski, 0,30-0,64 orta diizeyde bir iliski, 0,65-0,84 aras1 kuvvetli bir iligki ve
0,85-1 arasindaki korelasyon katsayisi ise ¢ok kuvvetli/yiiksek bir iliskinin oldugunu gosterir (Ural ve Kilig, 2013,
S.244). Bu baglamda sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar
arasinda anlamli ve kuvvetli bir iliskinin oldugu séylenebilir. Iliski yonii ise -1 <r <+1 oldugundan pozitif
yonliidiir. Aciklanan varyans orani r? = 0,49°dur. Dolayisiyla sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri %49 unu
sosyal ag sitelerinin kullanim amaglari ile agiklarken, sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar1 da %49’unu sosyal
medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile agiklamaktadir.

Olgeklerin alt boyutlar1 baglaminda iliskilere baktigimizda orta ve kuvvetli diizeyde iliskilerin oldugu dikkat
¢ekmektedir. Genel olarak alt boyutlar arasinda da istatistiksel agidan anlamli iliskilerin oldugu Tablo 4’teki
p=,000 (p <0,05 ve p <0,01) degerlerinden de anlasiimaktadir.

Tablo 5

Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Egilimleri ile Cinsiyet Arasindaki Farka Yénelik Yapilan Analiz Bulgulari

Ortalama Standart

Olgek Biitiinii Cinsiyet N (Mean) Sapma df t p
Sosyal Medyada Kadin 220 2,0609 ,29700

Kiiltiirel Sermaye Erkek 197  2,6966 45610 415 17,031,000
Egilimleri

Alt Boyutlar

Sosyal Medya Kadin 220 1,5750 ,25742

Tutumlars Erkek 197 2,074 40325 415 -25382 000
Sosyal Medyada Kadin 220 2,5602 42072

Kiiltiirel Egilimler Erkek 197 31624 64850 415 -11.361 000
Coklu Ortam Kiiltiirel Kadin 220 2,0474 ,34870

Biling Erkek 197 25199 54220 415 -10,652 000

Katilimeilarin sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimlerine yonelik 6lgek puanlarinin cinsiyete gore t-testi
sonuglarina bakildiginda, anlamlilik degeri p=,000 (p <0,01) oldugundan anlaml bir farkin oldugu goriilmektedir.
Olgegin biitiinii baglaminda ise erkek (X=2,69) katilimcilar kadin (X=2,06) katilimcilara gére az bir farkla da olsa
daha ¢ok sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimlerini gostermektedir. Alt boyutlar ¢cergevesinde ise sosyal medya
tutumlar1 (X=2,40), sosyal medyada kiiltiirel egilimler (X=3,16) ve ¢oklu ortam kiiltiirel biling (X=2,51) egiliminin
erkek katilimcilarda daha ¢ok oldugu goriilmektedir.

Tablo 6
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Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglart ile Cinsiyet Arasindaki Farka Yonelik Yapilan Analiz Bulgular

- v e e Giinliik Kullanma Ortalama Standart
Olgek Biitiinii Siiresi (Mean) Sapma F P
o 1 saate kadar 2,56621 ,50656
gfc’:ﬁ ?E‘fﬁf;‘lgi‘ﬂmrel 1-3 saat aras! 2,2879 44952 21,875 000
yere 3 saatten fazla 2,1803 45927
Alt Boyutlar
1 saate kadar 2,3305 ,48329
Sosyal Medya Tutumlar1 1 -3 saat arasi 1,8238 ,45846 73,205 ,000
3 saatten fazla 1,6676 ,41991
e 1 saate kadar 3,0086 , 72482
E??lyif‘rllgedyada Kiltiirel =53 ot arast 2,7869 52839 8904 000
& 3 saatten fazla 2,6932 53970
klu Ortam Kiiltiirel 1 saate kadar 2,3474 ,53660
gfhn“ am Killtiire 1-3 saat aras! 2,2529 48669 3201 042
¢ 3 saatten fazla 2,1802 149082
8 e - Ortalama Standart
Olgek Biitiinii Cinsiyet N (Mean) Sapma df t p
Sosyal Ag Sitelerinin Kadin 220 1,9665 ,35995 415 14.841 000
Kullanim Amaglart Erkek 197 2,4969 ,36919 s ’
Alt Boyutlar
Sosyal Etkilesim ve Kadin 220 1,5490 ,32320 i
Hetisim Amagl Erkek 197 2,0580 ,32389 415 16,295 000
Kadin 220 2,6758 ,58296
Tanima ve Taninma Erkek 197 3.4518 66459 415 -12,702 ,000
. Kadin 220 1,6830 ,45867
Egitim Amach Erkek 197 1,9810 47711 415 -6,499 ,000

Tablo 6’da katilimcilarin sosyal ag sitelerinin kullanim amaglarina yonelik 6lgek puanlarinin cinsiyete gore t-testi
sonuglarina bakildiginda, anlamlilik degeri p=,000 (p <0,01) oldugundan anlamli bir farkin oldugu goriilmektedir.
Olgegin biitiinii baglaminda ise erkek (X=2,49) katilimcilarm kadin (X=1,96) katilimcilara gére daha ¢ok sosyal
ag sitelerinin kullanim amaglarina yonelik tutumlarmin oldugu goriilmektedir. Alt boyutlar ¢ergevesinde ise erkek
katilimcilarin sosyal ag sitelerini kadin katilimeilara gore daha ¢ok sosyal etkilesim ve iletisim amagli (X=2,05),
tanima ve taninma (X=3,45) ile egitim amagcli (X=1,98) kullandig1 dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 7

Sosyal Medyayr Giinliik Kullanma Siiresi ile Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Egilimleri Arasindaki Farka
Yonelik Yapilan Analiz Bulgular
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Tablo 7’deki bulgulara gére sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal medyayi giinliik kullanma siiresi
arasindaki farka yonelik yapilan F testi (Anova) sonucuna gore 6lgegin biitlinii ve alt boyutlarda dahil olmak {izere
p<0,01 ve p<0,05 dogrultusunda anlamli bir farkin oldugu tespit edilmistir. Genel olarak ortalama degerlere
bakildiginda sosyal medyay1 giinliik kullanma siiresi azaldik¢a sosyal medyada kiiltiirel sermaye egiliminin arttigi
sOylenebilir.

Tablo 8

Sosyal Medyayr Giinliik Kullanma Stiresi ile Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amacglart Arasindaki Farka Yonelik
Yapilan Analiz Bulgulari

Giinliik Kullanma Ortalama Standart

Olgek Biitiinii Siiresi (Mean) Sapma F P
. .. 1 saate kadar 2,4554 ,41197

Ii?j{:ilfng fﬁgﬁggm 1-3 saat arasi 21574 44208 46329 000
3 saatten fazla 1,9458 ,31690

Alt Boyutlar

Sosyal Etkilesim ve 1 saate kadar 2,0832 ,35818

fletisim Amacl 1 -3 saat arasi 1,6581 ,34078 84,082 ,000
3 saatten fazla 1,5552 ,35421
1 saate kadar 3,4132 ,76545

Tanima ve Taninma 1 -3 saat arasi 2,8963 , 70184 42641 ,000
3 saatten fazla 2,6061 ,35213
1 saate kadar 1,8699 ,38307

Egitim Amach 1 -3 saat arasi 1,8579 ,51050 5,185 ,006
3 saatten fazla 1,6761 ,57506

Sosyal ag sitelerinin kullanim amaglari ile sosyal medyay:1 giinliik kullanma siiresi arasindaki farka yonelik yapilan
F testi (Anova) sonucuna gore 6lgegin biitiinii ve alt boyutlarda dahil olmak iizere p<0,01 ve p<0,05 dogrultusunda
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anlamli bir farkin oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde bir 6nceki bulgu da oldugu gibi sosyal medyay1 giinliik
kullanma siiresi azaldikga sosyal ag sitelerinin kullanim amaglari olan sosyal etkilesim ve iletisim amagli, tanima
ve taninma ile egitim amagli boyutlarinin ortalama degerlerinin yiiksek diizeyde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 9

Sosyal Medyayr Kullanma Yili ile Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Egilimleri Arasindaki Farka Yonelik Yapilan
Analiz Bulgular:

Sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal medyay1 kullanma y1li arasindaki farka yonelik yapilan F

testi
Olcek Biitiinii Kullanma Yih O(:\t/laJ:rrSa Sézgﬁgt F p
1 yildan az 1,8214 ,00000
Sosyal Medyada Kiiltiirel 1-2 yil 2,5639 ,56124 9.554 000
Sermaye Egilimleri 2-3 yil 2,3570 ,48530 ' !
4 yildan fazla 2,2707 43421
Alt Boyutlar
1 yildan az 1,7500 ,00000
Sosyal Medya Tutumlart ;i zﬂ i:gggg ggggi 38,980  ,000
4 yildan fazla 1,7649 ,41635
1 yildan az 2,0000 ,00000
Sosyal Medyada Kiiltiirel 1-2 yil 3,0052 ,81675 5 886 001
Egilimler 2-3 yil 2,8636 ,54769 ' '
4 yildan fazla 2,7662 ,51973
1 yildan az 1,7143 ,00000
Coklu Ortam Kiiltiirel 1-2 yil 2,2827 ,55230
Biling 2-3 yil 2,2641 ,45123 1,657 176
4 yildan fazla 2,2811 52402

(Anova) sonucuna gore 6lgegin biitiinii istatistiksel agidan (p<0,01 ve p<0,05) anlaml1 bir farklilik géstermektedir.
Nitekim alt boyutlar baglaminda ¢oklu ortam kiiltiirel bilincin sosyal medyay1 kullanma yilina gére anlamli bir
fark gostermedigi (p=,176; p<0,01 ve p<0,05) tespit edilmistir. Genel olarak ortalama (mean) degerlere
bakildiginda ise 1-2 yil arasindaki kullanimda sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimlerinin daha fazla oldugu
sOylenebilir.

Tablo 10
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Sosyal Medyayr Kullanma Yili ile Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglart Arasindaki Farka Yonelik Yapilan

Analiz Bulgular

- O Ortalama Standart

Olcek Biitiinii Kullanma Yili (Mean) Sapma F p
1 Yildan Az 2,0079 ,00000

Sosyal Ag Sitelerinin 1-2 Yil 2,4272 ,44940

Kullanim Amaglari 2-3 Y1l 2,2050 ,39872 10,801 000
4 Yildan Fazla 2,1212 ,45552

Alt Boyutlar
1 Yildan Az 1,8571 ,00000

Sosyal Etkilesim ve 1-2 Yil 2,0595 ,40122

Iletisim Amagh 2-3 Y1l 1,8442 ,31450 33,984 ;000
4 Yildan Fazla 1,5992 ,39616
1 Yildan Az 2,6667 ,00000
1-2 Y1l 3,3993 , 79710

Tanima ve Taninma 23 Y1l 3,0076 70677 11,506 ,000
4 Yildan Fazla 2,8901 ,66161
1 Yildan Az 1,5000 ,00000

o 1-2 Yil 1,8229 ,41504

Egitim Amach 23 Y1l 1.7633 47886 1,922 ,125

4 Yildan Fazla 1,8743 ,53233

Sosyal ag sitelerinin kullanim amagclari ile sosyal medyay1 kullanma yili arasindaki farka yonelik yapilan F testi
(Anova) sonucuna gore 6lgegin biitlini istatistiksel agidan (p<0,01 ve p<0,05) anlaml1 bir farklilik géstermektedir.
Fakat alt boyutlardan egitim amagli boyutunun sosyal medyay1 kullanma yilina gore istatistiksel agidan anlamli
bir fark gostermedigi (p=,125; p<0,01 ve p<0,05) tespit edilmistir. Ortalama degerlere gore 1-2 yil arasi sosyal
medya kullanimimin daha fazla sosyal etkilesim ve iletisim ile tanima taninma amaciyla sosyal medyay1
kullandiklar goriilmiistiir.

Sonucg

Sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaglart arasindaki iliskiyi Z kusagi
izerinden incelemeyi amacglayan bu arastirma, olusturulan hipotezler kapsaminda ulasilan bulgulart
degerlendirmektedir. Tlgili arastirma nicel arastirma gelenegi desenlerinden korelasyonel arastirma desenine gére
tasarlanmistir. Yeni bir iletisim kanali olan sosyal medyanin ve sosyal medya baglaminda farklilagan kiiltiirel
degerlerin insan yasami iizerindeki roli gézlemlendiginde yapilan aragtirmanin 6nemli oldugu distiniilmektedir.
Ozellikle arastirma evreni ve 6rneklemini Z kusaginin olusturmasi, sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile
sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar1 arasindaki iligkinin farkli acilardan degerlendirilmesine zemin
hazirlayabilir.

Aragtirmada Seyfi (2017) tarafindan gelistirilen Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgegi ile Karal ve Kog (2010)
tarafindan gelistirilen Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olgegi kullanilmistir. Seyfi (2017) gelistirdigi
Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgeginin giivenirligini 0,85 bulurken, Karal ve Kog (2010) da gelistirdikleri
Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olgeginin giivenirligini 0,83 olarak tespit etmislerdir. S6z konusu bu
arastirmada ise Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgeginin giivenirligi ,907 olarak bulunurken, Sosyal Ag
Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olgeginin ise ,828 olarak bulunmustur. Bu sonuglarda kullanilan 6l¢gme aracinin
yiksek derecede tutarlt oldugunu gdstermektedir. Nitekim alt boyutlar baglaminda bakildiginda, Sosyal A
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Sitelerinin Kullanim Amaglar1 Olgeginin egitim amach boyutunun giivenirligi ,588 olarak tespit edilmistir. Bu
degerde ilgili boyutun diisiik giivenirlikte oldugunu gostermektedir. Ozdamar (1999, s. 522) 0,40-0,60 arasindaki
degerlerin disiik giivenirlik oldugunu belirtmektedir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasinda 6rneklemin demografik ve
kisilik 6zelliklerinin etkisinin oldugu disiiniilmektedir. Z kusaginin sosyal ag sitelerini kullanim amaglarinin
egitim amagli olmaktan ziyade tanima, taninma ile sosyal etkilesim ve iletisim baglaminda tutarli oldugu
sOylenebilir. Gelistirilen Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgeginin gegerlilik degerlerine baktigimizda KMO
degerinin ,852 (Seyfi, 2017, s.192) oldugu goriiliirken, gelistirilen Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amagclar1
Olgeginin ise ,815 giivenirlikte oldugu goriilmektedir (Karal ve Kog, 2010, 5.258). Bu arastirmada da gecerliligi
kamitlamak adina yapilan faktor analizlerinde Sosyal Medyada Kiiltiirel Sermaye Olgeginin KMO degeri ,863
olurken, Sosyal Ag Sitelerinin Kullanim Amaclar1 Olgeginin ise KMO degeri ,744 olarak tespit edilmistir. Bu
degerlerde ¢alismanin &rneklem yeterliliginin iyi seviyede oldugunu gostermektedir. Arastirmada kullanilan
Olcekler tiniversite dgrencileri lizerinde gelistirilmistir. Bu ¢alismada da tiniversite dgrencisi olan ya da olma
potansiyelinde yer alan Z kusagi tizerine yapilmistir. Aym zamanda kolayda 6rneklemi yontemi kullanilarak
¢evrimigi anket veri toplama teknigi ile arasgtirma verilerine ulasilmistir. Aragtirma amact dogrultusunda
olusturulan hipotezlerin sinanma sonuglar1 Tablo 11°deki gibidir.

Tablo 11

Hipotezlerin Sinanma Sonuglart

Hipotezler Kabul Red
H1: Katilimcilarin sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile
sosyal ag sitelerinin kullanim amagclar1 arasinda anlamli bir iliski Kabul -
vardir.
H2: Katilimcilarin cinsiyetine gore sosyal medyada kiiltiirel sermaye
P . ; . Kabul -
egilimleri farklilik gostermektedir.
H3: Katilimcilarin cinsiyetine gore sosyal ag sitelerinin kullanim Kabul )
amagclarn farklilik gdstermektedir.
H4: Katilimcilarin sosyal medyay: giinlik kullanma siiresine gore Kabul i
sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri farklilik gostermektedir.
H5: Katilimcilarin sosyal medyay: giinlik kullanma siiresine gore Kabul i
sosyal ag sitelerinin kullanim amaci farklilik géstermektedir.
H6: Katilimcilarin sosyal medyayr kullanma yilina gore sosyal *Olgek *Coklu ortam kiiltiirel
medyada kiiltiirel sermaye egilimleri farklilik gdstermektedir. biitiinii biling boyutu
H7: Katilimcilarin sosyal medyay1 kullanma yilina gore sosyal ag *Olgek L
sitelerinin kullanim amzm farkli/hl}(] géstermektg/dir. * e biitiinii *Egitim amagli boyutu

Tablo 11°de goriildiigii lizere H1 kabul edilmistir. Sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag
sitelerinin kullanim amaglar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli, pozitif yonlii ve kuvvetli bir iliskinin oldugu
tespit edilmistir. Bu sonug gosteriyor ki érnekleme aliman Z kusaginda yer alan katilimcilarin; sosyal medya
tutumlari, sosyal medyada kiiltiirel egilimleri ve ¢oklu ortam kiiltiirel bilingleri ile sosyal medyay1 sosyal etkilesim
ve iletisim amacgl kullanimi, tanima ve taninma amagli kullanimi ile egitim amagli kullanim1 birbiriyle iligkili
durumlardir. Genel olarak sosyal medya ve kiiltiir birbiriyle yakindan iliskili olan, birbirini tamamlayan, etkileyen
ve degistiren iki degisken olarak degerlendirilebilir. Nasil ki bireylerin gercek hayattaki kiiltiirel sermaye egilimleri
sosyal medya davramiglarini etkiliyorsa, sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri de sosyal ag sitelerinin
kullanim amaglariyla iliskili olabilir. Ornegin yapilan bir ¢alismada hashtag kullanimi popiiler bir sosyal medya
davranist olarak ele alinmistir. Bu sosyal medya davranigimin ise bireyin sahip oldugu kiiltiirel degerlere gore
kullaniminin degistigi goriilmiistiir. Erkeksi ve giic mesafesine dayal kiiltiirel degerlere sahip kisilerin belirtilen
sosyal medya davranisin1 daha yogun ve yaygin kullandiklar: goriilmiistiir (Sheldon, Herzfeldt ve Rauschnabel,
2019). Ote yandan yapilan baska bir arastirmada sosyal medya kullanim amaglarinin farklilik gostermesinde geng
bireylerin sosyal ve kiiltiirel ¢evreye uyum saglamak istemesinin, kiiltiirel etkilesimin ve kiiltiirel oryantasyon gibi
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konularin 6nemli oldugu goriilmistiir (Comlekei, 2020). Genel olarak kiiltiir insanlar1 birbirine yakinlastiran ve
sosyal iliskileri sekillendiren bir unsur olarak sosyal medyanin kullanim amaglartyla dogrudan iliskilidir. Clinkd
Seyfi’nin (2017, s. 185) de belirttigi gibi kiiltiirel unsurlar dogrultusunda biriktirilen kiiltiirel sermayenin ortaya
¢ikmasinda ve devamliligiin saglanmasinda artik sosyal medya énemli bir kaynak olarak degerlendirilebilir.

Arastirmanin diger bulgularini degerlendirdigimizde sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag
sitelerinin kullanim amaglarinin cinsiyet faktoriine gore istatistiksel agidan anlamli bir farklilik gosterdigi tespit
edilmistir. Dikkat ¢eken diger bir sonug da bu farklilikta erkek katilimcilarin 6n planda olmasidir. Ote yandan
sosyal medya giinliik kullanim siiresinin de sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin
kullanim amaglar1 baglaminda farklilik gdsterdigi goriilmektedir. Bu farklilikta sosyal medyanin giinliik kullanma
stiresinin azalmasi sosyal medyada kiiltiirel sermaye egiliminin artmasina neden oldugu tespit edilmistir. Benzer
sekilde sosyal medyayi giinliik kullanma siiresi azaldikca sosyal ag sitelerinin kullanim amaclar1 boyutlarinin da
ortalama degerlerinin yiiksek diizeyde oldugu goriilmistiir. Nitekim yapilan bagka bir calismada farkli sonuglarin
ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Calismada katilimeilarin sosyal medyay1 kullanma siireleri arttikga hem sosyal
medyada kiiltiirel sermaye egilimlerinin arttigi hem de sosyal ag sitelerinin kullanim amaglari boyutlarmin
ortalama degerlerinin yiiksek diizeyde seyrettigi dikkat ¢ekmektedir (Sagikarali, 2018, s.73). Farkli sonuglarin
ortaya ¢ikmasinda katilimcilarin farkli demografik 6zelliklere sahip olmasinin etkili olabilecegi diisiiniilmektedir.
Ayn1 zamanda farkli zaman araliklarinda gergeklestirilen arastirmalar olmasi ve katilimeilarinin farkl: kiiltiirel
normlara sahip olmasimin da etkili olabilecegi 6n goriilebilir.

Arastirma kapsaminda diger bir bulgu ise sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri ve sosyal ag sitelerinin
kullanim amaglarinm sosyal medyay1 kullanma yilina gore farklilik gdstermesidir. Tablo 11°de gorildiigii iizere
biitiin olarak olgekler farklilik gostermektedir. Nitekim alt boyutlar baglaminda farklilik gostermedigi de tespit
edilmistir. Bu boyutlardan biri sosyal medyada kiiltiirel sermaye egilimleri boyutlarindan ¢oklu ortam kiiltiirel
biling, sosyal medyay1 kullanma yilina gore anlamli bir fark gdstermemektedir (bkz. Tablo 9). Sosyal ag sitelerinin
kullanim amaglar1 boyutlarindan egitim amagli sosyal medya kullanim1 da sosyal medyay: kullanma yilina gore
anlaml bir fark gostermedigi tespit edilmistir (bkz. Tablo 10). Ozetle bu boyutlar sosyal medyanin kullanim y1lina
bagli olarak bir degisim gostermemektedir.

Sonug olarak bu arastirma, ele alinan drneklem baglaminda Z kusaginda yer alan katilimcilar agisindan sosyal
medyada kiiltiire]l sermaye egilimleri ile sosyal ag sitelerinin kullanim amaclarinin iligkili oldugunu ortaya
¢ikarmaktadir. Belirtildigi iizere kiiltiirel sermayenin olusumunda, degisiminde ve aktariminda sosyal medya
oldukca dnemli bir role sahiptir. Ozellikle Z kusaginin da teknolojik yenilikler ve sosyal medyanin iginde yer alan
bir kusak oldugu diistiniildiigiinde, ilgili ¢alismanin sonuglart Z kusagi baglaminda sosyal medyada kiiltiirel
sermaye egilimlerini ve sosyal ag sitelerinin kullanim amaglarint anlamada 6nemli oldugu séylenebilir. Nitekim
ilgili arastirma nicel bir aragtirmadir ve katihmcilarint Z kusaginda yer alan 18-22 yas araligindaki kisiler
olusturmaktadir. Ayni zamanda tek bir arastirmaci tarafindan tasarlanip gergeklestirilmistir. Tiim bu etkenlerde
aragtirmanin sinirliligmi olusturmaktadir. Gelecek arastirmalarda birden fazla aragtirmaci ile farkli evren ve
orneklemler iizerinde ilgili konu arastirilabilir. Farkli arastirma yontemleri dahil edilerek arastirma gelistirilebilir
ve farkli demografik 6zelliklere sahip Z kusagi bireylerinin sonuglariyla karsilastirilabilir. Bunun yani sira diger
kusaklarda konu kapsamina alinarak ilgili konu karsilastirmalar yapilarak degerlendirilebilir.
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