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0z

Bu arastrma YouTube daki animasyon igeriklerin ¢ocuga uygunlugu ve onlarin geligimine olan
katkilarim belirlemek amaciyla yapilmistir. Arastirma nitel arastirma yontemleri temel alinarak
kesfedici durum g¢aligmast deseninde kurgulanmistir. Bu arastirmada YouTube kanallarindaki
videolar dokiiman incelemesi yontemi kullanilarak olgiit ornekleme yoluyla belirlenmistir. Bu
arastirmada; YouTube kanalinin ¢ocuklar igin igerik iireten bir kanal olmasi, video goriintiilenme
sayisina gore Tiirkiye 'de yer alan YouTube kanallari icerisinde ilk 100 kanal i¢erisinde yer almasi,
videolarinin siiresinin sekiz dakikanin altinda olmas: gibi élciitler belirlenmistir. Incelenecek olan
videolar YouTube Tiirkiye de en ¢ok goriintiilenme sayisina sahip kanallar igerisinden, belirlenen
olgiitlere gore segilen yedi YouTube kanalimin en ¢ok izlenen iiger videosundan olusmaktadir.
Belirlenen 21 video, Neumann ve Herodotou nun (2020) gelistirmis oldugu YouTube Videolart
Dereceli Puanlama Anahtart Tiirkgeye cevrilerek, bu formda yer alan maddeler iizerinden
degerlendirilmistir. Arastirmacilar her videoyu en az dort kez izlemis; goriis farkliligi olan
maddelerde arastirmacilar bir araya gelip goriis birligi sagladiktan sonra veriler analiz edilmeye
baslanmistir. Arastirma sonucunda YouTube'daki animasyon iceriklerin kismen ¢ocugun taklit
etmesini saglayacak, giinliik yasantisi ile benzerlikler tasiyan, olumsuzdan ¢ok olumlu davramslar
barindiran ve bunlari pekistiren bir yaklasim i¢cinde oldugu ve bu igeriklerin biligsel ve sosyal

* Alntilama: Goksu, H. ve Daglioglu H. E. (2022). YouTube’daki animasyon igeriklerin cocuga
uygunluk ve gelisime olan katkilar1 agisindan incelenmesi. Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 42(3), 2539-2568.

**Bu makalenin bir kismi 15 Mayis 2022 tarihinde, Lisansiistii Ogretmen Cahsmalar: Kongresinde
(LOCK) sozel bildiri olarak sunulmustur.
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duygusal gelisimi kismen desteklerken fiziksel gelisimi destekleme acisindan yetersiz oldugu
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Sézciikler: Animasyon, okul oncesi donem, ¢ocuga uygunluk, gelisim alanlarina uygunluk

ABSTRACT

This study aims at examining the appropriateness of animated contents on YouTube for children
and their contribution to their development. The study employed an exploratory case study, one of
the qualitative research methods. In this research, videos on YouTube channels were determined
by criterion sampling using the document review method. The identified criteria were as follows:
the YouTube channel produces content for children, the YouTube channel is among the top 100
YouTube channels in Turkey according to the number of video views, the YouTube channel's videos
are less than eight minutes in duration. The videos to be examined consisted of seven YouTube
channels and the three most watched videos of each of these channels. 21 videos were evaluated
through use of the YouTube Video Evaluation Rubric developed by Neumann and Herodotou
(2020). The results revealed that the animated content on YouTube partially supported the child's
imitation, had similarities with his daily life, had positive behaviours rather than negative ones,
and reinforced them; moreover, these contents were identified to partially support cognitive and
social-emotional development, while they were insufficient in terms of supporting physical
development.

Keywords: Animation, pre-school period, appropriateness for children, appropriateness for
development areas

GIRIS

Gecmiste insanlarin etkilesime gegebilecegi kisiler ve olaylar yakin ¢evresi ile sinirliyken
teknolojik geligsmeler sayesinde giiniimiizde bu simirlarin ortadan kalkmasi ger¢ek veya
hayal iiriinii birgok kisi veya karakterin ¢ok kiigiik yaslardan itibaren insanlarin ¢evresinin
bir pargasi haline gelmesine yol agmistir. Okul 6ncesi donemin ¢ocuklarin gevrelerindeki
bireyler ve nesnelerle etkilesime gecerek deneyim kazandiklari, gelisimsel agidan kritik
bir donem oldugu g6z oniinde bulunduruldugunda ¢ocuklarin ¢evrelerinin ayrilmaz bir

pargast olan dijital platformlar ve sosyal medya uygulamalar1 dnem kazanmaktadir.

Gliniimiizde cocuklar dijital bir diinyanin i¢ine dogduklarindan herhangi bir dijital
platformu kullanmak ¢ocuklar i¢in giinliik yagamin bir pargasi héline gelmistir (Ergiliney,
2017; Ozyiirek, 2018; Yasa, 2021). Literatiirde iki yasindan kiiciik cocuklarin bile gesitli
dijital platformlar1 kullandigini1 gésteren aragtirmalar yer almaktadir (Elias ve Sulkin,

2017; Rideout ve Robb, 2020; Yadav, Chakraborty, Mittal, ve Arora, 2018). 2020 yilinda
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3.640 ABD'li ebeveynin katilimiyla gergeklestirilen bir arastirmada 5 ila 11 yas arasi
¢ocugu olan ebeveynlerin %89'u, 3 ila 4 yas arasi cocugu olanlarin %81'i ve 2 yasinda
veya daha kiiciik ¢ocugu olanlarin %57'si ¢ocuklarinin YouTube'da video izledigi
bulunmustur (Auxier, Anderson, Perrin ve Turner, 2020). Ancak pek ¢ok uzman kii¢iik
cocuklarin medya kullanimini anlamanin kritik oldugunu savunmakta ve medya
kullaniminin ¢ocuklar i¢in 6zellikle erken yaslarda 6nemli bir etkiye sahip olacagini
belirtmektedir (Ates ve Durmusoglu Salatali, 2019; Marsh ve digerleri, 2019; Sapsaglam,
2018; Yal¢in ve Erden, 2018; Yazici ve Genger, 2016).

Sekiz yas ve alt1 gocuklar giinde neredeyse iki buguk saatini (2:24) ekran kargisinda
gecirmektedir ve ekran karsisinda gegirilen bu siirenin gogunu televizyon ve video izleme
olusturmaktadir (Rideout ve Robb, 2020). Geng (2014) yaptig1 arastirma sonucunda okul
oncesi ¢agindaki cocuklarin toplam ekran medyasi siirelerinin, giinde yaklagik ii¢c saate
ulastigin1 séylemektedir. Calismalar ¢ocuklarin cep telefonu, tablet ve bilgisayar gibi
ekran medyasint c¢ogunlukla ¢izgi film/video izlemek amaciyla kullandiklarini
gostermektedir (Aral ve Dogan Keskin, 2018; Ergiiney, 2017; Ozyiirek, 2018; Salci,
Karakaya ve Tatliesme, 2018; Toksoy, 2021). Rideout ve Robb’a (2020) gére ¢ocuklar
¢evrim i¢i video izleme uygulamalari igerisinde en ¢ok YouTube’u kullanmaktadir. Buna
paralel olarak yapilan gesitli arastirmalar YouTube un ¢ok kiigiik yaslardan itibaren
¢ocuklarin hayatlarinda oldugunu ortaya koymaktadir (Anderson, Auxier ve Nolan, 2020;
Marsh ve digerleri, 2019; Radesky ve digerleri, 2020; Rideot ve Robb, 2020; Sapsaglam,
2018; Yadav ve digerleri, 2018).

Cesitli arastirmalar YouTube’un ¢ocuklar i¢in olumlu (Giilmez, 2019; Kirik ve Altun,
2019; Ozuz, 2018; Tasdelen, 2019) ve olumsuz (Anderson, Auxier ve Nolan, 2020; Demir
ve Kargin, 2020; Marsh ve digerleri, 2019; Neuman ve Herodotou, 2020; Radesky ve
Chassiakos, 2020; Tan, Ng, Omar, Karupaiah, 2018; Yasa, 2021) olabilecek 6zelliklerine
odaklanmaktadir. Bu agidan bakildiginda YouTube, olumlu ozellikleriyle birlikte
igerisinde gesitli riskleri de (Buzzi, 2011a; Ergiin Ozdel, 2019; Papadamou ve digerleri,
2020) barindiran bir platformdur ve YouTube igerisindeki igeriklerin siniflandirilmasina

yonelik tanimlar (Buzzi, 2011a; Neuman ve Herodotou, 2020; Papadamou ve digerleri,
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2019a) olumsuz igerigin belirlenmesinde yasin Onemli bir faktdr oldugunu

gostermektedir.

Kiigiik yas gruplarindaki bireyler video igeriklerine kendi baglarina veya ebeveynleri
yardimiyla ulasabilmektedir (Unliikaya, Savas ve Sucu, 2021). Ebeveynlerin ¢ogu,
cocuklarinin YouTube’da uygunsuz icerige maruz kalmasindan endise duymaktadir
(Anderson, Auxier ve Nolan, 2020). Radesky ve digerlerinin (2020b) yaptiklar1 ¢alisma
sonucu sekiz yas ve altindaki ¢cocuklarin izledigi dort videodan en az birinin daha biiyiik
yag grubundaki hedef kitlelere yonelik oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte 6nerilen
videolarin (Papadamou ve digerleri, 2019a) veya reklamlarin igeriginin de ¢ocuk i¢in
uygun olmadig1 da ¢aligmalar sonucu ortaya ¢ikmistir (Meyer ve digerleri, 2019; Tan, ve
digerleri, 2018). Bu baglamada bu ¢alismada okul 6ncesi donem g¢ocuklarina yonelik

YouTube’da yer alan animasyon igeriklere odaklanilmistr.

YouTube un ¢ocuklar lizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olabilmektedir (Buzzi, 2011b;
Marsh ve digerleri, 2019; Neuman ve Herodotou, 2020; Papadamou ve digerleri, 2020).
Ergiin Ozdel (2019) YouTube’da yer alan videolarin siddet, argo ve cinsellik/erotizm
iceren unsurlar agisindan riskli oldugunu, benzer sekilde Umut Aksu (2020) ise
YouTube’daki g¢ocuk merkezli kanallarin ¢ocuklar i¢in pek ¢ok olumsuz Ornek
olusturabilecek igerigi barindirdigint séylemektedir. Ayrica c¢ocuklarin olumsuz
igeriklerle karsilagma ihtimali (Papadamou ve digerleri, 2020) ve karsilasilabilecekleri
olasi olumsuz igeriklerin incelenmesi (Buzzi, 201la) konusunda da g¢alismalar
bulunmaktadir. Bazi aragtirmalarda da YouTube videolarinin g¢ocuklar i¢in egitsel
(Giilmez, 2019; Kirik ve Altun, 2019; Munir ve Rokhmah, 2020) ve sosyal-duygusal
gelisim (Ozuz, 2018; Pempek ve digerleri, 2011) acisindan faydalari olabilecegi 6ne

suriilmektedir.

Ilgili caligmalar incelendiginde YouTube’da yaymn yapan g¢ocuklari temel alan
aragtirmalarin (Atalay; 2019; Boga ve Saglam, 2021; Demir ve Kargin, 2020; Pinarbasi
ve Astam, 2021; Salkaya, 2020; Sekmen, 2019; Tur-Vifies, Nufiez-Gomez ve Gonzalez-
Rio; 2019; Unliikaya, Savas ve Sucu, 2021; Yasa, 2021) YouTube’da yer alan animasyon

igerikleri ele alan arastirmalara (Buzzi, 201 1a; Kirik ve Altun, 2019; Munir ve Rokhmabh,
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2020) gore daha fazla oldugu goriilmektedir. Cizgi film izlemek ¢ocugun giinliik rutininin
bir pargasidir (Buzzi, 2011a). Cogu ¢ocuk, ¢ocukluk déneminde medya karakterleriyle
bir veya daha fazla parasosyal iliski yasayacak ve genellikle bu baglilig: televizyon, film
veya oyunlardan favori bir karakterle olusturacaktir (Brunick, Calvert ve Richards, 2015).
Cocuklar ¢izgi filmlerdeki karakterlerle 6zdesim kurmalarinin bazi riskleri (Akca ve Kog
Cilekgiler, 2019) olmakla birlikte zeki bir karakterin hem g¢ocuga hem de c¢ocugun
cevresine ortak etkilesim yoluyla baglanmasi, ¢ocuklarin sosyal gergekgilik duygusunu
gelistirebilir (Brunick ve digerleri, 2016). Oyle ki Demir’in 2019 yilinda gergeklestirdigi
aragtirmada ¢izgi film karakter {riinlerinin gocuklarin satin alma davranislarinda ciddi

etkiler yarattigi sonucuna ulagsmustir.

Youtube okul 6ncesi donemde gocuklar tarafindan yaygin olarak kullanilan bir sosyal
medya uygulamasidir (Anderson, Auxier ve Nolan, 2020; Radesky ve digerleri, 2020;
Rideout ve Robb, 2020). YouTube igerigi ¢cocuklar i¢in olumlu (Giilmez, 2019; Kirik ve
Altun, 2019; Munir ve Rokhmah, 2020) veya olumsuz (Papadamou ve digerleri, 2019a;
Radesky ve digerleri, 2020b) dzellikler barindirabilir. Bu kapsamda okul 6ncesi donemde
¢ocuklarin izledikleri igeriklerde yer alan animasyon karakterleri model aldiklar1 ve onlar
gibi olmak istedikleri (Mahmood, Iftikhar ve Bhatti, 2020; Orug, Tecim ve
Ozyiirek,2011) gdz oniinde bulunduruldugunda Youtube’da yer alan animasyon
iceriklerin ¢ocuga uygunluk ve onlarin gelisimine olan katkilar1 agisindan incelenmesi

onemlidir. Bu dogrultuda arastirmada;
1. YouTube’da yer alan animasyon igerikler ¢ocuklara uygun mudur?

2. YouTube’da yer alan animasyon igerikler cocuklarin gelisimini

desteklemekte midir?

sorularina yanit aranmaktadir.
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YONTEM

Arastirmanin Modeli

YouTube’da Tiirk¢e olan kanallarda animasyon karakterlerden olusan videolarin 3-6 yas
araligindaki ¢ocuklara uygunlugunu ve onlarin gelisimine olan katkilarint belirlemeyi
amaglayan bu ¢aligma bir kesfedici durum g¢alismasidir. Yin (2014) durum caligmasinin
kesfedici, betimleyici ve agiklayict olmak iizere ii¢ tiirii oldugunu ileri slirmiistiir
(Leymun, Odabasi ve Yurdakul, 2017; Subast ve Okumus, 2017). Arastirmanin amacinin
temel olarak “ne” sorusunu cevaplamak oldugu durumlarda kesfedici durum g¢aligmasi
stratejisi kullanilmaktadir (Yin, 2014). Bu arastirmada ne sorusu YouTube’da Tirkge
olan kanallarda yer alan animasyon karakterlerden olusan videolar i¢in kullanilmakta ve
toplanan verilerden bu videolarin 3-6 yas ¢ocuklar i¢cin uygunlugu ve onlarin gelisimine

olan katkilar1 saptanmaya g¢alisilmaktadir.

Bu arastirmada YouTube kanallarindaki videolart incelemek i¢in dokiiman incelemesi
yontemi kullanilmistir. Dokiiman incelemesi dnceden olusturulmus her tiirlii resmi ve
0zel belgenin incelenmesi olarak tanimlanabilir (S6nmez ve Alacapinar, 2019). Bu resmi
ve Ozel belgeler yazili materyallerden olusabilecegi gibi film, video ve fotograf gibi
gorsel malzemelerde dokiiman incelemesinde kullanilabilir (Yildirim ve Simsek, 2021).

Bu arastirmada dokiiman incelemesine konu olan materyaller YouTube videolaridir.

Bu arastirmada incelenecek olan videolar amagli ornekleme yontemlerinden olgiit
ornekleme yontemi kullanarak belirlenmistir. Amagli 6rnekleme Patton’a (1987) gore,
zengin bilgiye sahip oldugu diisiiniilen durumlarin derinlemesine ¢alisilmasina imkan
tanimaktadir (Yildirim ve Simsek, 2021). Olgiit drneklemede ise drneklem arastirmaci
tarafindan dnceden belirlenmis bir dizi 6l¢iit veya 6lgiitlere gore belirlenebilecegi gibi bir

Ol¢iit listesi kullanilarak da olusturulabilir (Yildirim ve Simsek, 2021).
Bu arastirmada incelenecek videolar1 belirlemek i¢in kullanilan 6lgiitler;

e Incelenecek olan YouTube kanalinin ¢ocuklar i¢in igerik iireten bir kanal olmas:

(icerigin oyun, oyuncak veya ¢izgi film vb. izerine kurulu olmasi),
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e Incelenecek olan YouTube kanalimn video goriintiilenme sayisma gore
Tiirkiye’de yer alan YouTube kanallar igerisinde ilk 100 Kanal igerisinde yer
almasi,

e Incelenecek olan YouTube kanalimin videolarmin gercek kisi veya kisilerin yer
almadigy, bilgisayar destekli ortamlarda olusturulan videolar olmasi,

e Incelenecek olan YouTube kanalinin videolarinin sarki videosu olmamast (¢izgi
film icerisinde yer alan sarkilar buna dahil degildir),

e Incelenecek olan YouTube kanalimin videolarinin siiresinin sekiz dakikanin
altinda olmasi,

e Bu o6lgiitlere gore YouTube kanalinin igerisinden segilecek olan videolarin,
kanalin en ¢ok izlenen ilk 20 videosu igerisinde yer almasi olarak belirlenmistir.

Bu dlgiitler belirlenirken incelenecek olan videolarin ¢ocuklara hitap eden, etki alani
genis (goriintiilenme sayis1 yiiksek) animasyon videolar olmasi amaglanmistir. Secilecek
olan videonun etki alanin yaymnlandigi kanalin etki alanimi temsil edebilmesi adina
kanalin en ¢ok izlenen ilk 20 videosu i¢inde yer almasi 6l¢iit olarak belirlenmistir. Okul
oncesi donem ¢ocuklarin dikkat siiresi (Zauderer, 2022) ve aragtirmanin olanaklar1 géz
Oniintin de bulundurularak videolarinin siiresinin sekiz dakikanin altinda olmasi da
Olgiitlere eklenmistir.

Arastirmada incelenecek olan videolar yukarida belirtilen kriterlere gére Social Blade

(2022) (https://socialblade.com/) sitesinden ulagilan verilere goére segilmistir. Social

Blade YouTube kanallar1 hakkinda gesitli veriler sunmaktadir ve birgok arastirmaci
tarafindan YouTube verilerine ulagmak amaciyla kullanilmaktadir (Castello-Martinez ve
Tur-Viiies, 2020; Ergiin Ozdel, 2019; Unliikaya, Savas ve Sucu, 2021; Tan ve digerleri,
2018). Incelenecek olan kanallar ve videolar Social Blade (2021) internet adresinde yer

alan “Video Goriintiilemelerine Gore Tiirkiye'deki En iyi 100 YouTub’er Siralamasi”

(https://socialblade.com/youtube/top/country/tr/ mostviewed) baslikli adresteki YouTube
Tiirkiye’de en ¢ok goriintiilenme sayisina sahip 100 YouTube kanalindan belirlenen
olgiitlere gore segilen yedi YouTube kanali ve bu kanallara ait en ¢ok izlenen ti¢ videodan

olugturmaktadir.
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Veri Toplama Araglari

Arastirmada iki veri toplama araci kullanilmigtir. Bunlardan ilki bilgi formu digeri de
video degerlendirme tablosudur.

Kanal Bilgi Formu: Bu arastirmada belirlenen olgiitlere gore ulasilan kanallara ait
goriintillenme sayisi, abone sayisi, video sayisi ve kanal acilig tarihi gibi kanala ait
bilgileri kaydetmek i¢in arastirmacilar tarafindan hazirlanan kanal bilgi formudur.
YouTube Videolar: Dereceli Puanlama Anahtari: Bu arastirmada belirlenen oOlglitlere
gore ulagilan videolar1 degerlendirmek igin YouTube Videolar1 Dereceli Puanlama
Anahtar1 kullanilacaktir. Bu dereceli puanlama anahtar1 Neumann ve Herodotou’nun
(2020) gelistirmis oldugu YouTube Videolar: Dereceli Puanlama Anahtar1 (YouTube
Video Evaluation Rubric) Tiirkgeye cevrilerek olusturulmustur. Neumann ve
Herodotou’nun (2020) gelistirmis oldugu YouTube Videolar1 Dereceli Puanlama
Anahtar1 dort ana boyut ve on yedi maddeden olusmaktadir. Her madde degerlendirilen
videoda maddeye yonelik kanitla karsilagilma durumuna gore ti¢ dereceli olarak [Eger
maddeye iliskin 6zellik videoda hi¢ belirtilmemisse hayir (0), ilgili 6zellik videoda ara
sira belirtilmigse kismen (1) ve ilgili 6zellige videoda belirgin olarak yer verilmigse evet
(2)] puanlanmaktadir. Aragtirmanin amacina uygun olacak sekilde bu aragtirmada sadece
Yasa Uygunluk ve Ogrenme Hedefleri boyutlar1 kullanilmustir.

Verilerin Toplanmasi

Belirlenen 6lgiitlere gore secilen yedi YouTube kanalindan altis1 i¢in YouTube kanalinda
yer alan videolar bdliimiinden, siralama 6l¢iitii segenegi “En Popiiler” olarak segilerek
kanala ait goriintiilenme sayist en yiiksek videodan baglanarak 6rneklem kriterlerine uyan
iic video segilmistir. “Kukuli” kanalinin siralama 6lgiitii segenegi kapali oldugu icin
arama g¢ubuguna “Kukuli” yazilarak, arama c¢ubugu filtrelerinden siralama o&lgiitii
sekmesinden goriintiilenme sayis1 se¢ilmis ve goriintiilenme sayist en yiiksek videodan
baglanarak 6rneklem kriterlerine uyan ii¢ video belirlenmistir.

Verilerin Analizi

Neumann ve Herodotou’nun (2020) gelistirmis oldugu YouTube Videolar1 Dereceli
Puanlama Anahtar1 (YouTube Video Evaluation Rubric) Tiirk¢eye g¢evrilerek iki alan

uzmani tarafindan agiklik ve aslina uygunluk agisindan karsilagtirilmig, formda yer alan
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maddelerin ¢evirisi lizerinde goriig birligi saglandiktan sonra belirlenen 6Slgiitlere gore
segilen 21 video, YouTube Videolar1 Dereceli Puanlama Anahtar1 kullanilarak
degerlendirilmistir. Arastirmanin giivenilirligi i¢in Tiirk¢eye cevrilen form yedi video
icin ikisi okul 6ncesi egitimde teknoloji ¢alisan ve biri de bilgisayar teknolojileri alaninda
uzman ¢ kisi tarafindan doldurularak Miles ve Huberman’in (1994) kodlayicilar
arasindaki uzlagma formiilii ile incelenmis ve uzlasma yiizdesi .72 olarak bulunmustur.
Bu ¢alismada Dereceli Puanlama Anahtarinin yasa uygunluk ve gelisimi desteklemeye
iligkin maddeleri dikkate alinmigtir. Aragtirmacilar her videoyu en az dort kez izlemis;
goriis farklilig1 olan maddelerde arastirmacilar bir araya gelip goriis birligi sagladiktan

sonra veriler analiz edilmeye baglanmustir.

Nitel arastirmada gegerlik en temel anlamiyla istenen seyin gergekten Olgiiliip
Olciilmediginin bir gostergesidir (Aydin ve Bayazit, 2021). Toplanan verilerin ayrintilt
olarak rapor edilmesi ve aragtirmacinin sonuglara nasil ulastigini agiklamasi da nitel
arastirmalarda gecerliligin 6nemli dlgiitleri arasinda yer almaktadir (Yildirim ve Simsek,
2021). Aragtirmada incelenen videolarin, degerlendirmede esas alinan maddelerin
kanitlariyla ilgili gorsellerine ve konusmalara ait metinlere dogrudan yer verilerek

aragtirmanin gegerliligini artirmak amaglanmustir.
Etik Kurallara Uygunluk

Arastirmada acik erisim kaynakli veri kullanildigi i¢in etik kurul izni alinmamustir.
Arastirmanin tiim siireglerinde etik kurallara uyulmus ve verilere nasil ulasildig: agik bir

bigimde ifade edilmistir.

BULGULAR

Bu ¢aligmada amaci1 YouTube’daki animasyon igeriklerin ¢ocuga uygunlugu ve onlarin
geligimine olan katkilarini ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda elde edilen bulgular

asagida arastirmanin amaglari dogrultusunda sunulmustur.
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Tablo 1. Animasyon Videolarin Yasa Uygunluk Kriterleri Agisindan Puanlamasi
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Tablo 1 incelendiginde degerlendirme kriterlerinin hepsini tam olarak kargilayan bir
video oldugu, degerlendirme kriterlerinden higbirini karsilamayan video olmadigt

goriilmektedir.

Degerlendirme kriterlerinden “I¢erik cocugun taklit edebilecegi ozellikte mi? ” maddesine
yonelik 6 videonun taklit igeren unsurlar1 hi¢ barindirmadigi, 5 videonun kismen, 10
videonun tamamen barindirdig1 belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolar
icerisinde ¢ocugun ekranda izlediginde taklit edebilecegi bir sarki veya hareket aranmus,
ornegin “Masa ile Koca Ay1 3” isimli videoda bu degerlendirmeye dair bir kanit
gozlemlenemedigi i¢in bu video ilgili unsurlar1 barindirmadigi  seklinde
degerlendirilirken; “Afacan Tv 2” videosu i¢in video igeriginde tekrar edebilecek bir sarki
gbzlemlenemese de, video i¢inde tasitlardan bahsedildikten sonra bu tasitlarin seslerine
yer verildigi i¢in ¢ocuklarin igerigi kismen taklit edebilecegi diigiiniilmiistiir. “Niloya 1”
isimli videoda ise video icerigi ve akisina uygun sekilde bir sarkiya yer verilmistir (Sekil

1 ve Sekil 2).

@29 nuzl0 ultuX simimeTys8 nesemes - syoliv
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Sekil 1. Niloyal Kodlu Video Sekil 2. Niloyal Kodlu Video “El Opme”
“Bayramlagma”

Ramazan Bayrami konulu “Niloya 1” isimli videoda yer alan sarkinin s6zlerinde

’

“Ramazan Bayramin kutlu olsun, yiiregin sevgiyle dolsun” ve “Ver elini dpeyim,
annecim, babacim” gibi ifadeler yer almakta videoda ana karakterlerin bir Ramazan
Bayrami siirecinde yasadiklari sarki esliginde gosterilmektedir. Videoda gegen sarki

videoyla baglantilidir ve sarki sdzleri ¢ocugu igerigi tekrarlamaya tesvik etmektedir. Bu
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nedenle “Niloya 1” isimli video ¢ocugun sunulan igerigi taklit edebilecegi yoniinde

degerlendirilmistir.

Degerlendirme kriterlerinden “I¢erik ¢ocukla benzerlikler paylasiyor mu?” maddesine
yonelik, 12 video kismen, 9 video ise tamamen uygun ozellikler tasidigi seklinde
puanlanmistir. Bu maddeye yonelik olarak izlenen videolarim igeriklerinin ¢ocugun yas,
cinsiyet ve ilgi alanlar1 gibi kriterler acisindan giinliik yasantisi ile benzerlik tasip
tasimadig dikkate almmustir. Ornegin “Niloya 2” videosunda ¢ok seker yedigi icin disleri
agriyan ve disciye gitmekten ¢ekinen bir ¢ocugun yasadiklart anlatilmis, ¢ocuklarin
sekere olan ilgisi ve dis¢iye gitmekte tereddiit yasamasi, bu durum karsisinda
gosterebilecegi duygu ve diisiinceleri ile benzerlik gdsterdiginden ¢ocugun giinliik
yasantisi ile tamamen uyumlu oldugu yoniinde degerlendirilmistir. “Masa Ile Koca Ay1
3” videosunda kuzeniyle yeni tanigan bir cocugun kuzeniyle arasinda gegenler iglenmistir.
Icerik bu agidan cocugun yasantist ile paralellik gosterse de kuzeninin bir hayvan olmasi
ve kuzeniyle yaptig1 islerin (odun kesme, ¢it boyama vb.) ¢ocuklarin yas ve gelisim
ozellikleri ile iliski rutinler icerisinde ¢ok fazla yer almamasi nedeniyle ¢ocugun giinliik

yasantisi ile kismen uyumlu oldugu diistiniilmiistiir.

Mucize: Ugur Bocedi lle Kara Kedi | EKip Tamame® | Disney Channel TR Muctze: Ugur Boced) tle Kara Ked | Ekip Tamame® | Disne
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Sekil 3. Disney Channel Tiirkiye 3 Sekil 4. Disney Channel Tiirkiye 3 Kodlu
Kodlu Video “Karakterler” Video “D06niisim”

Benzer olarak “Disney Channel Tiirkiye 3” videosunda karakterlerin yasinin biiyiik
olmasi (Sekil 3), yasadiklar1 olaylarin olaganiistii olmas1 nedeniyle ¢ocukla benzerlik
tagimasa da sihirli ve hayvan merkezli doniigiim temali sahnelerin (Sekil 4) ¢ocuklarin

ilgisini ¢eken unsurlar igermesi nedeniyle ‘kismen’ uygun olduguna karar verilmistir.
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Degerlendirme kriterlerinden “Ekrandaki davranis olumlu mu?” maddesine ydnelik
olarak 6 videonun uygun ozellikler tasimadigi, 8 videonun kismen ve 7 videonun
tamamen uygun 6zellikler tasidigi belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarda,
ekrandaki davranigin, etik, adil, sefkatli, ahlaki, siddet icermeyen ve korkutucu olmayan
davraniglar olup olmadigina bakilmistir. “Disney Channel Tirkiye” kanalinin 3
videosunun da bu madde i¢in uygun 6zellikler tagimadig1 seklinde degerlendirilmesinin
sebebi, video igeriklerinin siddet barindirmasi ve bazi sahnelerinin korkutucu 6zellikler
tagimasidir. “Kukuli 2” videosunda ise disarida yagmur yagdigi igin evde top oynayan bir

maymun ve bir ¢ocuk islenmistir (Sekil 5).

Kukull ~ Gorap Topu = | YENI BOLUM 2018
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Sekil 5. Kukuli 2 Kodlu Video “Evde Sekil 6. Kukuli 2 Kodlu Video “Kizgin
Top Oynama” Karakter”

Siddet igerigi barindirmasa bile erkek ¢ocuk ve maymun evde top oynadigi igin kiz cocuk
tarafindan heykelin kirllmamasi yoniinde uyarilmalarina ragmen (Sekil 6), iki karakter
oyuna devam etmis ve sonunda heykel kirilmis, erkek ¢ocuk ve maymun ortamdan
kagmustir. igerik belirtilen olumsuz davramislar nedeniyle uygun ozellikler tasimadig
seklinde degerlendirilmistir. “Diisyeri 1” videosu bir karakterin davramiginin ahlaki
oldugu ancak diger karakterinin davranisinin adil olmadig1 gézlemlendigi i¢in, “Afacan
Tv 17 videosu ise igerikte herhangi bir davranig 6rnegi olmadigi, ancak kullanilan dil
olumlu oldugu i¢in (Ornegin; “Dogru, bildin”, “Hadi bana inegin yavrusunu goster”,
“Hos¢a kalin” vb.) kismen uygun ozellikler tasidigr seklinde puanlanmistir. “Mutlu
Cocuk” kanalinin videolarin ana karakteri Leo, sirasiyla bir ata, bir robota ve yaris

arabalarina yardim etmektedir. Bu nedenle “Mutlu Cocuk” kanalinin 3 videosu da
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ekrandaki davraniglar olumlu oldugu i¢in uygun oOzellikler tasidigi yoniinde

degerlendirilmistir.

Degerlendirme kriterlerinden “Ekrandaki uygun davranis pekistiriliyor mu?” maddesine
yonelik 8 videonun uygun 6zellikler tasimadigi, 7 videonun kismen, 6 videonun uygun
ozellikler tasidig1 belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolar olumlu davranigin
ovillmesi veya tesvik edilmesi ve olumsuz davranisin tesvik edilmemesi agisindan
degerlendirilmistir. “Masa ile Koca Ayr” kanalimn videolarinda ana karakter Masa
sirastyla, ayinin regel yapmasina engel olmakta ve tehlikeli oyunlar oynamakta, siirekli
kiyafetlerini kirlemekte veya evine gelen misafirle hi¢bir seyi paylasmamaktadir. Bahsi
gecen durumlar bir davranigtan ibaret olmayip, videolarn temel konusunu
olusturmaktadir. Bu nedenle “Masa le Koca Ay1” kanalna ait izlenen 3 videoda ¢ocuk
ve ayt karakteri arasinda gecen olaylarda cocugun karakterlere karst olumsuz
davraniglarin herhangi bir doniit almamast ve uygun davranigin pekistirme almadigi

gozlemlendigi i¢in bu videolar uygun 6zellik tagimadig seklinde degerlendirilmistir.

Yavru Giftli Hayvanian og ryo/ul\(, cuklar Igin Hayvanlar | Egitic Video Yavru Giftli Hayvanlarn ooe iyoruz | Gocukdar Igin Hayvanlar | Egitici Video
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Sekll 7. Afacan Tv 1 Kodlu Video Sekll 8. Afacan Tv 1 Kodlu Vldeo
“Hayvanlarin Yavrular1” “Dogru Cevap”

“Afacan Tv” kanalina ait {i¢ videoda da izleyicinin bir sorunun cevabini bildigi
varsayilarak olumlu doniit verildigi i¢in bu videolarda uygun davranigi kismen pekistirme
aldig1 belirlenmistir. Ornegin; “Simdi de atin yavrusunu bul bakalim. Hangisi tay?”
(Sekil 7), “Aferin sana, dogru. Atin yavrusu tay iste burada” (Sekil 8). “Mutlu Cocuk”

kanalina ait videolarda karakterin olumlu davraniglarinin 6viillmesi ve olumsuz
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davranislara yer verilmemesi nedeniyle bu videolar bu madde i¢in uygun &6zellik tasidigi

seklinde degerlendirilmistir.

Tablo 2. Videolarin Gelisime Olan Katkilar1 Kriterleri A¢isindan Puanlamasi
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Tablo 2. Videolarin Gelisime Olan Katkilar1 Kriterleri A¢isindan Puanlamasi
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Tabloda yer alan her madde i¢in; Hayw (0), Kismen (1) ve Evet (2) olmak iizere en
diigiik puan “0” en yiiksek puan “2” dir

Tablo 2 incelendiginde degerlendirme kriterlerinden tam puan olan higbir video yokken

2 videonun hi¢bir degerlendirme kriterini kargilamadigi goriillmektedir.

Degerlendirme kriterlerinden “Video biligsel gelisimi destekliyor mu?” maddesine
yonelik 5 videonun uygun 6zellik tagimadigi, 5 videonun kismen, 11 videonun uygun
ozellikler tasidig1 belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolar dil, okuryazarlik,
matematik, fen bilgisi ve bunlara yonelik biligsel becerilerin igerikte ne oOlgiide
desteklendigi goz oniine aliarak degerlendirilmistir. Ornegin “Niloya 1” isimli videoda
bu becerilerin desteklenmesine yonelik bir kanit bulanamadig: i¢in video uygun 6zellik
tasimadigl yoniinde degerlendirilirken “Kukuli 2” ve “Disyeri 1” isimli videolarda
karakterlerin bir problem durumuna ¢oziim iiretmeleri gerektiginden bu videolarin
‘kismen’  Dbiligsel gelisimi  destekledigi diisiiniilmiistir. Bu maddeye yonelik
degerlendirmede, renk, ses, 6zel isimler vb. dgelerin igerigin temelini olusturdugu
“Afacan Tv” kanalina ait videolar; bir isin nasil yapildiginin gosterildigi veya problem
durumunda ne yapilabileceginin sorulup cevabinin gosterildigi “Mutlu Cocuk” kanalina
ait videolar ¢ocuklarin biligsel gelisimini destekliyor seklinde degerlendirilmistir. Bununa
birlikte “Niloya 2” videosu gibi biligsel gelisimi destekleyici unsurlar (Disginin
6neminden bahsedilmesi, stipiirgenin elektrikle galistigini géstermesi, seker dis iliskisi

vb.) barindiran videolarin da bu maddeyi karsiladig1 kabul edilmistir.

Degerlendirme kriterlerinden “Video fiziksel gelisimi destekliyor mu?” maddesine
yonelik, 19 videonun bu ozellikleri barindirmadigi, 2 videonun kismen barindirdigt

belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolar kaba ve ince motor becerilerini ne
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Olciide destekledigi goz oniinde bulundurularak degerlendirilmistir. Degerlendirilen 19
videoda, kaba ve ince motor becerileri kullanmaya tesvik edici veya bir hareketi gosterip
yaptirmaya yonelik herhangi bir kanit gézlemlenemedigi i¢in bu videolar fiziksel gelisimi
desteklemedigi diistinilmiistiir. Kukuli kanalina ait “Kukuli 17 ve “Kukuli 2” isimli
videolarda, video sirasinda fiziksel gelisimi destekleyici bir unsura yer verilmese de
disarda oynanan oyunlarin gosterilmesi (Sekil 8 ve Sekil 9) cocuklar1 hareket etmeye

6zendirdigi diisiintilerek kismen fiziksel gelisimi destekledigi seklinde puanlanmistir.
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Sekil 8. Kukuli 1 Kodlu Video “Kosu Sekil 9. Kukuli 2 Kodlu Video “Disarda
Yarigmast” Top Oynama”

Incelenen videolarda, gocuklar1 hareket etmeye 6zendiren igerikle birlikte kaba/ince
motor becerileri hedefleyen hareketlerin gosterilip yaptirildig1 veya ¢ocuklarin harekete
katilmaya davet edildigi bir boliime yer verilmedigi i¢in incelenen videolar fiziksel

geligimi desteklemedigi seklinde degerlendirilmistir.

Degerlendirme kriterlerinden “Video sosyal ve duygusal gelisimi destekliyor mu?”
maddesine yonelik 9 videonun bu 6zellikleri barindirmadigi, 6 videonun kismen ve 6
videonun bu ozellikleri tagidigi seklinde puanlanmistir. Bu maddeye yonelik izlenen
videolar olumlu iligkileri, iletisim becerilerini, ahlaki tutumlari, dayanikliligi, 6z
diizenlemeyi ve kendine giiveni ne dl¢lide destekledigi goz Oniinde bulundurularak
degerlendirilmistir. Sosyal duygusal gelisimi desteklemedigi belirlenen “Kukuli 2” ve
“Masa Ile Koca Ay1 3” isimli videolarda karakterler arasindaki iliskiler olumsuz

ozellikler (¢ocugun evlerine gelen kuzeni ile higbir seyi paylagsmak istememesi ve



YouTube daki animasyon igeriklerin... 2556

ebeveyn roliindeki aymnin bu durumu kendi iglerini yaptirmak ic¢in kullanmasi)
icermektedir. “Afacan Tv” isimli kanala ait videolarda ise sosyal ve duygusal gelisimi
destekleyecek herhangi bir sahne bulunamadigi i¢in bu gelisimi desteklemiyor olarak
degerlendirilmistir. “Diigyeri 3” ve “Niloya 3” isimli videolarda sosyal duygusal gelisimi
dogrudan olmasa da dolayli yollardan (Niloya karakterinin bir isi yapabilmesi i¢in
babaannesi tarafindan tesvik edilmesi veya Pepe karakterinin annesinin uykunun
oneminden bahsederek dolayli yoldan 6z diizenleme becerisini tesvik etmesi gibi) bu
geligim alanini kismen desteklemekte oldugu diisiiniilmiistiir. Dogrudan yardimlagsmanin
(Niloya 1), hayvanlara yardim etmeninin (Kukuli 3), olumlu iletisim kurmanin yollarinin
(Diigyeri 2) anlatildigr videolar ise sosyal duygusal gelisimi destekledigi yoniinde

degerlendirilmistir.
TARTISMA VE SONUC

Bu aragtirmada YouTube’daki animasyon igeriklerinin 3-6 yas arast gocuklara uygunlugu
ve onlarin gelisim alanlarina olan katkilart incelenmistir. Cocuga uygunluk agisindan
YouTube videolar: incelendiginde videolarin yartya yakininin en az bir madde agisindan
cocuklara uygun olmadigi ortaya ¢ikmistir. Radesky ve digerleri (2020b) yaptiklari
calisma sonucunda sekiz yag ve altindaki ¢ocuklarin izledigi dort videodan en az birinin
daha biiyiik yas grubundaki hedef kitlelere yonelik oldugunu belirtmektedir. Ayrica 21
videodan sadece yedisinde ekranda sergilenen davranigin tamamen olumlu oldugu, 8’inin
kismen 6’smin ise igeriginin olumsuz Ozellikler barindirdigi belirlenmistir. Bu 21
videodan rastgele birini izleyen bir ¢ocuk igin ekrandaki davramgin olumlu olma
ihtimaliyle olumsuz olma ihtimali neredeyse esittir. Buna paralel olarak Papadamou ve
arkadaslar1 (2019b) Youtube’da rahatsiz edici olmayan videolar: izlemeye baslayan bir
cocuga uygunsuz videolarin Onerilmesi olasiliginin %45 oldugunu sdylemektedir
(Papadamou ve digerleri, 2019b). Bu agidan bakildiginda YouTube’da yer alan
animasyon videolarinda ekrandaki davranisin olumsuz olma ihtimali azimsanamayacak
kadar yiiksektir. Bununla birlikte Yildiz (2016) okul dncesi egitime devam eden 3-6 yas

cocuklarinin televizyonda en ¢ok izledikleri ¢izgi filmleri tespit etmek ve bu ¢izgi
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filmlerdeki siddet igeriklerinin oranlarmi belirlemek amaciyla gergeklestirdigi
arastirmada ¢ocuklarin izlemekten keyif aldiklari ¢izgi filmlerde izlenen 39495 saniyelik
izlem siiresinin 4220 saniyesinde siddet unsurlarinin yer aldigi sonucuna ulagmustir.
Televizyonda yayinlanan ¢izgi filmlerin ¢ogunun YouTube’da da yer aldig1 géz 6niinde

bulunduruldugunda, aragtirma sonuglari ile paralellik gosterdigi s6ylenebilir.

Arastirmada ele alman videolar cocuklarin gelisimine olan katkilar1 agisindan
incelendiginde, videolarin yarisindan fazlasinin (11) en fazla bir gelisim alanini
destekledigi, biligsel, fiziksel ve sosyal duygusal gelisim alanlarinin hepsini birden
kismen veya tamamen destekleyen sadece bir videonun oldugu, iki videonun ise higbir
gelisim alanini desteklemedigi ortaya ¢ikmistir. Bu konuda Radesky ve digerlerinin
(2020b) ebeveynler araciligiyla YouTube web sitesinin veya uygulamasinin "ge¢mis"
boliimiinden ¢ocuklarin izledigi videolari incelediginde, videolarin dortte iigiiniin (%75)
egitsel degerinin olmadig1 veya cok diisiik oldugu sonucuna ulagmistir. Buna paralel
olarak Boga ve Saglam (2021) bir ¢ocuk YouTuber kanalinin i¢eriksel analizini yaptiklar1
calismada videolarin igeriklerinin izlenme orani ve popiilerlik ile birlikte egitsel
igeriklerinden eglence igeriklerine donistiigiinii vurgulamistir. Ak¢a ve Kog Cilekgiler
(2019) okul 6ncesi déonem ¢ocuklarina yerinde olmak istedikleri ¢izgi film karakterleri
soruldugunda, bu arastirmada da iki videosu (Disney Channel Tiirkiye 1 ve Disney
Channel Tiirkiye 3) yer alan Ugur Bocegi ile Kara Kedi ¢izgi filminin karakterlerinden;
kiz gocuklarinin %7,4 tinlin Ugur Bocegi ve erkek cocuklarinin %5,7’sinin Kara Kedi’nin
yerinde olmak istedigini bulmustur. Bu arastirmada ise “Disney Channel Tiirkiye 17 ve
“Disney Channel Tiirkiye 3” videolarinda ekrandaki davranisin olumlu olmadigi ve
ekrandaki uygun davranmigin pekistirmedigi, iistelik bu videolarin g¢ocuklara olan
katkisinin yok denecek kadar az oldugu goriillmektedir. Bu baglamda arastirmada elde

edilen sonuglarin alanyazinla paralellik gosterdigi sdylenebilir.

Son olarak incelenen videolardan sadece iki videonun fiziksel gelisimi kismen
destekledigi ve diger videolarda ¢ocuklarin fiziksel gelisimini destekleyici herhangi bir
kanita rastlanmadig1 goriilmektedir. Literatiirde YouTube videolarinin fiziksel gelisime

olan katkilar1 agisindan incelenmesine dair dogrudan bir ¢aligma bulunmasa da gocuklar
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icin fazla medya kullanimi, ¢ocukluk ¢agi obezitesi ve uzun vadeli olumsuz saglk
sonuglari ile iligkilendirilmistir (Nunez-Smith, Wolf, Huang, Emanuel ve Gross, 2008).
Ustelik YouTube'da gocuklara yonelik igeriklerde fiziksel sagliklarini tehdit eden
sagliksiz gida reklamlarinin oldukga gok sayida oldugu belirlenmistir (Tan ve digerleri,
2018). Bununla birlikte ¢izgi film programlarinin ¢ocuklara etkisi konusunda ailelerin
bilgi ve farkindalik diizeylerini inceleyen bir ¢caligma sonucunda ¢izgi film programlarinin
cocuklara olumlu etkilerinden ¢ok olumsuz etkilerinin oldugu ve bu durumun gocuga
zarar verecek duruma geldigi sonucuna ulagmistir (Yetim ve Sarigam, 2016). Cizgi
filmlerin ¢ocugun biligsel, duygusal ve davranmislarina yakin olmasi ve ¢izgi film
kahramaniyla 6zdeslesebilmesi (Giiler, 1989) ve ¢ocuklarin izledikleri igeriklerin yasina
uygun olmasi ¢izgi filmlerin temel 6zelliklerindendir (Anderson ve Pempek, 2005; Barr,
2010). Cocuklarin izledikleri kahramanlarla kendilerini 6zdeslestirerek onlarin
ozelliklerine sahip olmak istedikleri ¢esitli arastirmalarla ortaya konmustur (Ak¢a ve Kog
Cilekgiler, 2019; Imik Tanyildiz1 ve Karabulut, 2018). Bu nedenle ¢ocugun izledigi
iceriklerinde ¢ocuklarin taklit edebilecegi, gercekei ve cocukla benzerlik tasiyan icerikler
olmasi (Neuman ve Herodotou, 2020), ekrandaki davranisin olumlu siddet icermeyen
davranislarindan olusmasi son derece 6nemlidir. Ancak ¢izgi filmlere yonelik yapilan
birgok arastirma ¢izgi filmlerin siddet igerdigini (Atik ve Ebren, 2015, Ercen ve digerleri,
2022, Ozen ve Kartelli, 2017, Ustiindag ve Senol, 2021, Yildiz, 2016), cocuklarin
izledikleri siddet iceriklerini oyunlarinda kullandiklarin1 (Atik ve Ebren, 2015) ve
cizdikleri resimlere yansittiklarini (Bapoglu Diimenci, Dilli ve Sicim Sevim, 2019) ortaya
koymaktadir. Buna karsin ¢ocuklarin gelisimine olan katkilar1 agisindan incelendiginde
baz1 ¢izgi film igeriklerin ¢ocuklarin ilgi ve giidiilerini saglamadaki olumlu etkisinin
yiiksek oldugu (Alpay ve Okur, 2021), biligsel gelisim ve sosyal duygusal gelisim
alanindaki kazanimlara yonelik durum ve olaylara agirlikli olarak yer verildigi, ancak
motor gelisim alamiyla ilgili olarak ¢izgi filmlerde gocuklara olumlu tutum-davranis
kazandiracak durum veya olaylara neredeyse hig yer verilmedigi belgelenmistir (Cengiz,

Il¢i Kiismiis ve Ramazan, 2020).
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Sonug olarak incelenen YouTube kanallarinda yer alan animasyon videolarmin
¢ocuklarin gelisimine katki saglama agisindan yetersiz oldugu, her ne kadar ¢ocuklarin
giinliik yasantisi ile biiyiik oranda benzerlikler tasisa da videolarin ¢ocuklarin gelisim
alanlarina olan katkisinin olduk¢a diisiik oldugu séylenebilir. Okul 6ncesi donem
gelisimin en hizli oldugu, agirlikli olarak oyun yoluyla ve model alarak dgrenmelerin
gerceklestigi bir donem olmasi nedeniyle cocugun etkilesim alani igerisinde bulunan her
seyin dikkatle secilmesi gerektigi bir donemdir. Ayrica her zaman c¢ocugun yiiksek
yararmin temel alinmasi s6z konusu oldugundan gelisimini olumsuz etkileyebilecek en
ufak bir riskle dahi yiiz yiize gelmemesi baglaminda dijital ortamlarda okul 6ncesi donem
cocuklara sunulacak igeriklerin nitelikli olarak ele alinmasinin gerekliligi ortaya
¢ikmaktadir. Biitiin bu belirtilenler 1s18inda YouTube Tiirkiye’de en ¢ok goriintiilenme
sayisina sahip 100 YouTube kanalindan belirlenen 6lgiitlere gore secgilen yedisi ile sinirlt
oldugu dikkate alinarak gelecekte yapilacak olan arasgtirmalarda YouTube’daki
animasyon videolarin cocuga olan katkilarmin MEB (2013) Okul Oncesi Egitim
Programinda yer alan kazanimlar cergevesinde incelenmesi, animasyon videolarin
disindaki igeriklerin ¢ocuga uygunlugunu ve g¢ocugun gelisimine olan katkilarini
belirlemeye yonelik ¢aligmalarin yapilmast ve YouTube’daki cocuklara yonelik
videolarin tasarim O6zellikleri, icerik kalitesi gibi alanlarda da degerlendirilmesi yararl

olacaktir.
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SUMMARY

Aim: Various studies have revealed that YouTube is a platform that young children engage with
(Anderson, Auxier & Nolan, 2020; Marsh et al., 2019; Radesky et al., 2020; Rideot & Robb, 2020;
Yadav et al., 2018). Along with its positive features, Youtube also contains various risks (Ergiin
Ozdel, 2019; Papadamou et al., 2020). This study aims at examining the appropriateness of
animated content on YouTube for children and their contribution to their development.

Method: The exploratory case study strategy is used in cases when the purpose of the research is
basically to answer the “what” question (Yin, 2014). This study sought the question of what for
videos consisting of animated characters on channels in Turkish on YouTube, and the elicited data
were gathered to analyse the suitability of these videos for children aged 3-6 and their contribution
to their development. In this research, videos on YouTube channels were determined by criterion
sampling using the document review method. In line with the determined criteria, the videos to
examining of the study consisted of seven children's channels among the 100 most watched channels
in YouTube Turkey and the three mostly watched videos of these channels. 21 videos were evaluated
through use of the YouTube Video Evaluation Rubric developed by Neumann and Herodotou
(2020). The researchers watched each video at least four times.

Findings: The findings revealed that the videos mostly contained imitation elements regarding one
of the evaluation criteria “Can the child imitate the presented content? . As for the item "Does the
content share similarities with the child?", most of the videos were identified to have similarities
with the child, and there was no video that did not bear similarity with the child. Upon analysing
another evaluation criteria “Is the behaviour on the screen positive?”, 6 videos did not have
suitable features, 8 videos partially and 7 videos completely appropriate features. Last but not least,
the analysis result of the criterion that “Is appropriate behaviour on the screen being reinforced?”
suggested that appropriate behaviour was reinforced in more than half of the videos. As regards
the evaluation criterion “Does video support cognitive development?”, 5 videos did not have
appropriate features, 5 videos partially and 11 videos had appropriate features. In addition, the
findings related to the item “Does the video support physical development?” indicated that the
videos almost did not contain the elements that support physical development. As to the item “Does
the video support social and emotional development?”, the videos were determined to partially
contain elements that support social and emotional development.

Results and Discussion: The results reported that the animated content on YouTube was partially
suitable for the age of the child and that these contents partially supported cognitive and social-
emotional development, but were completely insufficient in terms of supporting physical
development. The probability of encountering inappropriate content in the cartoons that children
watch most on TV (Yildiz, 2016) and on YouTube (Papadamou et al., 2019b) is substantial. That
YouTube is the most used platform by children (Rideout & Robb, 2020) and that it is a part of
children’s lives from a very young age (Anderson, Auxier & Nolan, 2020; Marsh et al., 2019)
indicates it contains content that will attract children’s attention. Radesky et al. (2020b) examined
YouTube videos watched by children and concluded that three-quarters (75%) of the videos had no
or very low educational value. The results of the studies are congruent with those in the present
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study. In this regard, it will be beneficial for the best interests of children to examine the design
features, content quality, etc. of animated content on YouTube along with the animation content
other than YouTube in terms of their appropriateness and their contribution to the development of

the child.



