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Sait YILDIRIM

0z
Sosyal medya uygulamalarinin yaygin kullanimi,
gosteri olgusunun tiiketim temelinde

bigimlenmesine aracilik etmistir. Tarihsel olarak
gosteris, cinsiyet odaginda siddet ve cinsellik
tizerinden gelismistir. Web teknolojisi ve sosyal
medya uygulamalar1 gosterisi kimlik, zaman,
mekan, statii ve deger odaginda tiiketime dahil
etmistir. Bu kapsamda calismanin amaci, sosyal
medya {izerinden gelisen gosterisci tiiketimin
mevcut yapisini, tarihsel yontem araciligi ile
kategorize ederek incelemektir. Calismada
kavramsal olarak gésteris olgusunun cinsiyete 6zgii
nitelikleri belirlenmistir. Erkeklik odaginda siddet
ve eril tiiketim incelenmistir. Kadinlik odaginda ise
tiketim, moda ve  gosteris {izerinden
degerlendirilmistir. Mevcut toplum yapisinda,
gosteris temelinde ortaya cikan tiiketim olgusu,
web teknolojisi ve sosyal medya uygulamalarinin
kullanimi ile yayginlagmistir. Ancak tiiketimin
gosteris ile ilintisi yakin ge¢miste var olan medya
araglari tizerinden gelistigi i¢in calismada tarihsel
yontem benimsenmistir. Tiiketimin  gelisim
evreleri, cinsiyet odaginda yansitilmakla birlikte
medya araglarinin gelisimi ile iliskilendirilerek
smiflandirmalar ~ yapilmistir.  Smiflandirmalar,
oncelikle beden ve esya {zerinden kimligin
tiiketilmesi ile agiklanmustir. ikinci olarak mekan
tizerinden inancin tiiketilmesine deginilmistir. Son
olarak meslek ve iin (sohret) temelinde degerin
tiiketilmesi tartisilmistir. Calismamizda gosterisci
tiiketimin kategorize edilen argiimanlari, bireysel
ve toplumsal yasamin temel dinamikleri izerinden
gerceklestigi icin genel olarak kutsalin tiiketimi
olarak adlandirilmustir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisci Tiiketim, Cinsellik,
Siddet, Sosyal Medya, Kutsalin Tiiketimi.

Giris

Bireylerde kendini gdsterme arzusunun kokli bir gecmisi bulunmaktadir.
Modernlesme siirecinde medya araglari, benligi sunma noktasinda imkanlari
yayginlagtirmistir. Daha fazla insana ulagsma ve etkilesimde bulunmanin miimkiin
olmasi, bireylerin begenilme arzusunu gii¢lendirmistir. Sosyal medya bu noktada
kritik bir 6neme sahiptir. Begenilme arzusu ile bireyler, sahip olduklarini gésterme
ve sahip olmadiklarini ise sahipmis gibi gdsterme ¢abasina girmistir. Baudrillard’in
“simiilasyon” kavrami, olandan ziyade, olmak istenenin sunumu bi¢imde

ABSTRACT

The widespread use of social media applications
mediated the formation of the phenomenon of
conspicuousness on the basis of consumption.
Historically, conspicuousness has developed
through violence and sexuality in the focus of
gender. Web technology and social media
applications have included conspicuousness in
consumption in the focus of identity, time, place,
status and value. In this context, the aim of the
study is to examine the current structure of
conspicuous consumption that develops on social
media by categorizing it through the historical
method. Conceptually, gender-specific
characteristics of the phenomenon of showing off
were determined in the study. Violence and
masculine consumption are examined in the focus
of masculinity. In the focus of femininity,
consumption is evaluated over fashion and
conspicuousness. In the current social structure,
the phenomenon of consumption emerging on the
basis of conspicuousness has become widespread
with the use of web technology and social media
applications. However, the historical method has
been adopted in the study because the relationship
between consumption and conspicuousness has
developed over the media tools that existed in the
recent past. Although the development stages of
consumption are reflected in the focus of gender,
classifications have been made in relation to the
development of media tools. Classifications are
primarily explained by the consumption of identity
over the body and item. Secondly, the consumption
of belief through space is mentioned. Finally, the
consumption of value on the basis of profession and
reputation is discussed. The categorized arguments
of conspicuous consumption in our study are
generally referred to as the sacred consumption, as
it takes place over the basic dynamics of individual
and social life.

Keywords: Conspicuous Consumption, Sexuality,
Violence, Social Media, Sacred Consumption.
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anlagilabilir (Baudrillard, 2011: 16-17). Peki, birey olmadig1 bigimde goriinme
arzusuna neden kapilir ve bu ugurda neler yapabilir? Bu girisimlerinin sonucunda
arzular tiiketime nasil doniisiir? Sosyal medya bu siiregte nasil konumlanmaktadir?
Bu calismada amaglanan kisaca, bu sorularin cevabini aramaktir. Kuramsal olarak
benligin sunumu ve gosteris olgusunun bireylerin tiiketime yonelik tutumlarini
belirleme etkisi {izerine bigimlenmektedir. Caligmanin inceleme ve ¢oziimleme
noktasinda ise sosyal medya uygulamalarinda herkesg¢e sahit olunan sunumlar
dikkate alinmaktadir.

Gosteris, benligin sunumu ve tiikketim olgusu, sosyal medya mecralar
iizerinden bigimlenmektedir. Bireyler, sosyal medya {izerinden iletisim ve etkilesim
kurmanin yaninda begenilme arzular1 ve gosteris ihtiyaglarini tatmin etmektedir. Bu
siireg, tiiketim ile taclanmaktadir. Gosteris ve tiiketimin bi¢cimlenmesinde temel
ayrimi cinsiyet olusturmaktadir. Erkek ve eril tutumlar, hakim olma ve yonetme
arzusunu tatmin etmeyi amaglamaktadir. Kadin kimligi ise begenilme, dikkat ¢cekme
ve kigkirtma isteklerini doyurmayi oncelemektedir (Baudrillard, 2013: 105-106).
Calisgmada kavramsal ve tarihsel olarak gosteris ve tiikketimin cinsiyete Ozgii
niteliklerine deginilmektedir. Erkeklerde siddet ve gili¢ iizerinden bigimlenen
gosteris, kadinlarda cinsellik ve bedenin sunumu iizerinden gergeklesmektedir.
Bireylerin kendilerine dair olan1 yeniden insa ettigi kimlikler, sosyal medya araglar
tizerinden bir tiiketime doniismektedir. Bu siire¢ ise kullanicilarin daha fazla
etkilesim ve begenilme arzularindan beslenmektedir. Web teknolojisinin gelisimi,
tiketimin hizim1 artirdigi gibi smirlarimi da asmaktadir. Bu sebeple web
teknolojisinin gelisimi ve sosyal medyanin {iiretketici niteligine deginilmektedir.
Kendini gostermenin nitelikleri kimlik, stati ve {iniin tiiketilmesi ile izah
edilmektedir.

1. Amac ve Yontem

Bu calismanin amaci sosyal medya kullaniminin yayginlagmasi {iizerine,
gosterisci tliketimin vardigr noktayi incelemektedir. Bir siire¢ olarak gosterisci
tiikketim, iletisim araclarinin gelismesi ile farkli bicimlerde kendini gostermistir. Bu
noktada tliketimin gelisim siirecini irdelemek icin ¢aligmada tarihsel ydntemin
kullanilmasi uygun bulunmustur. Tarihsel yontem ile gegmiste yasanan olay ve
olgularin incelenmesi miimkiin oldugu gibi mevcut toplum yapisinda ortaya ¢ikan
olay, olgu ve problemler ¢oziimlenebilir. Toplumsal yasamda var olan gosterisci
tiketimin birikime dayanmasi, tarihsel gelisime dayali bir incelemeyi gerekli
kilmistir. incelemede, kadin ve erkek kimliginin tiikketim odaginda, gosterisin kisa
gegmisine deginerek mevcut toplum yapisinda sosyal medya mecralari araciligiyla
tiikketilen kutsalliklar siniflandirilmaya ¢aligilmistir.
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2. Kavramsal Cerceve
2.1. Gésteris Olgusu ve Gosterisin Cinsiyete Ozgii Nitelikleri

Gosteris olgusu, bireyin kendini sunmasi veya sahip oldugu nesnenin bir imaja
doniismesini ifade etmektedir. Gosteris nesneleri, ekonomik gostergelere gore
bicimlenmekte ve siirdiiriilebilir bir insa siirecine dahil olmaktadir. Giincel anlamda
gosteris olgusunun bu calisma kapsaminda sinirlarini ¢izmek i¢in Debord’un
tanimma bagvurmak gerekli gorilmektedir. “Gosteri, giiniimiizde iiretilen
nesnelerin kac¢inilmaz siisii, sistemin rasyonelliginin genel acgiklamasi olarak ve
sayilart giderek artan imaj-nesneleri dogrudan dogruya bicimlendiren ileri bir
iktisadi sektor olarak giincel toplumun esas iiretimidir.”(Debord, 1996: 17).
Ekonomik temele indirgenmeden gosterisin kisa tarihinde bedenlerin sunumu giig,
siddet ve varlik agisindan anlam ifade etmistir. Bireylerin kendisini gosterme arzusu,
degisik bicimlerde hemen her alan ve zamanda mevcut olmustur. Toplumsal yapinin
dinamiklerine gore gosteris olgusu bicimlenmektedir. Savaslarin siklikla yapildigi
donemlerde gosteris amach doviislerin  diizenlendigi tarih sayfalarinda yer
almaktadir. Kahramanlarin heykelleri, gili¢lerinin semboliinii topluma ve gelecege iz
birakmak mabhiyetinde dikkat ¢ekmektedir. Tarihsel siirece detayli girmeden fark
edilmelidir ki gosteris olgusunun 6zgiin niteligi, bedene ve gilice dayanmaktadir.
Gilig, erkek ve erkekligin hakim oldugu ataerkil iktidar tarihin {iriinii olarak baskin
bicimde yer almaktadir. Ancak kadinlardaki gosteris olgusu da belli bigcimlerde
giiclenerek giiniimiize ulagsmigtir. Kadmlarda gosteris, glizellik ve cinsellik
ekseninde gelismistir. Goriilmektedir ki gosteris olgusunda ilk asamay1 bireyin
bedeni, 6zneyi olusturmustur. Devaminda ise sahip olma giidiisii ve sahip olunan
nesneler lizerinden insa edilen bir gosteris meydana gelmistir. Her ne sebeple olursa
olsun gosterisin giiniimiizde eklemlendigi kavram tiiketim olgusudur.

Tiiketimin zamana ve mekana gore profesyonel bigimde inga edilmesi,
tiiketicilerin harcama ve gdsteris ihtiyaclarini belirlemektedir. Thtiyaclar ise goreceli
olarak insa edilmis durumdadir. Bir nesnenin ihtiya¢c olmasi, ona ihtiyag
duyulmasindan ziyade ihtiya¢ gibi hissettirilmesidir. Daha agik olarak zorunlu
olmayan ihtiyagclar, titketim olgusu ve gosteris olgusu cergevesinde gereklilik olarak
algilanmaktadir (Baudrillard, 2009: 65-66). Ihtiyaclarin déniisiimii ya da
sanallagsmas1 neticesinde tiiketimi siirekli kilmanm yolu nesnelerin imaji temsil
etmesine baglidir. Bu noktada imajin 6znesini bedenler ve cinsiyetler, nesnesini ise
tiketim argiimanlari olusturmaktadir. Gosteri toplumunda bedenler, ekonomi
politikasina gore bi¢imlenmekte ve sergilenmektedir. Ancak odakta bedenlerin
cinsel anlamda gostergeler ile sunuldugu goriilmektedir. Giyinilen kiyafetler, moda
ve marka ekseninde tercihlere sunulmaktadir. Ancak kiyafetlerin amaci, bedenleri
daha islevsel bigimde sunabilmektir. Bu noktada ekonomik kazanim ve
stirdiiriilebilir titkketim endiistrisi, gosterge nesnelerini toplumun ilgisine gore insa
etmektedir (Baudrillard, 2001: 176-177). Bedenin ¢iplakligindan ziyade, bedeni
kiyafet ve takilar ile bicimlendirme, erotik islevselligin ta kendisini olusturmaktadir.
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Bu duruma karsi1 erkekligin sunumu ise gii¢ ve siddet ilizerinden bicimlenmektedir.
Gegmisten gilinlimiize erkegin varli1 ve otoritesi giicli ile anlam kazanmustir.
Tiiketim olgusu ¢ergevesinde de erkegin gosteris nesneleri hakim olma giidiisii ile
eslesmektedir. Viicut bakimi, sahip olunan esyalar ve sunulan kimlik, ataerkil
iktidarin postmodern bigimini yansitmaktadir.

2.1.1. Siddet ve Eril Tiiketim

Siddet ile erkeklik iliskisi medya ile var olmamis olup tarihsel siiregte
toplumsal yasamin tiim alanlarinda gozlenmistir. Insanlar hayatta kalmak ve
varliklarint siirdiirmek igin siddeti tercih etmistir. Geg¢misten giiniimiize kalan
yazitlar ve magaralara ¢izilen resimlerde siddet, ana figiir olarak temsil edilmistir.
Fotograf makinesinin icadi ve ilk cekilen filmlerde odak hep siddet ve savas
olmustur. Savaslarin varlig1 ve siirekliligi toplumsal yagamin rutinlerinde siddetin
egemen olmasina yol agmistir. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra diinya genelinde
yasanan Ozgirlike¢li sOylemler ve genclik hareketleri sanat ve sinemaya da
yansimistir. Medyada siddetin varlig: tartisilsa da toplumsal yasamda tercih edilen
unsurlarin sinemaya yansidig1 kagiilmaz bir gergeklik olmustur. Kiiltiir ve ideoloji
savaglart medyada siddet lizerinden kurgulanarak insa edilmistir. Siddet ile birlikte
cinsellik, tecaviiz ve seksist vurgular medyanin giindeminde oldugu gibi toplumsal
yasama dair olumsuz etkileri de goriiniir kilmistir. Birgok Avrupa iilkesinde
geleneksel degerlere doniistime dair politikalarin gelismesi adina komisyonlar
kurularak medyanin siddet eylemlerinin kisitlanmasi amaglanmistir. Ancak binlerce
yildir temellenen siddet olgusu, medya aracilig1 ile daha yaygin ve islevsel bir
mecrada saglam bir yer edinmigtir. 1990’11 yillarda medyada siddet, cinsellik ve argo
dil kullanimini sinirlandirmak ve siniflandirmak igin gorseler hazirlanmistir. Cilinkii
medyada yer verilen siddetin hem evde hem de sokakta yansimalarinin olacagi
herkes i¢in ortak kanaati olugturmustur. Siddet, yetiskinlerden daha ¢ok ¢ocuklar igin
Ogrenilen ve benimsenen bir davranig olarak, bilim diinyasinin da {izerine politika
gelistirilmesine dair bir ihtiyaci ortaya ¢ikarmistir. Bilim insanlari, siddet igerikli
gorsellerin ¢ocuklarin saldirgan davranislar sergilemesine yol agtigini tespit eden
caligmalar yaymlamigtir(Trend, 2007: 13-29). Cocuklar ile birlikte yetigkinlerde
dahil olmak iizere medyada sahit olunan bir siddet eyleminin ger¢ek yasama
taginmasi, benzer olaylar ile karsilagilmasi ile miimkiin olmustur. Filmler ve diziler
hemen her toplumda, o toplumun kiiltiirel dinamiklerine gore sekil almaktadir. Bu
noktada yaganmast muhtemel olaylar dizilere konu olmaktadir. Ancak olay orgiisii,
eylemlerin devamlilig1 ve problemlerle basa ¢ikma yontemleri filmlerde sira disi
bicimde gergeklesmektedir. Siddet, bu noktada etkin bir ¢6ziim araci olarak
sunulmaktadir. Medya gorselleri ve kurgularinda amag, siddetin topluma
uyarlanmasi degildir. Ancak dikkat ¢ekici olmasi ve kurallardan bagimsiz bir ¢6ziim
stratejisinin izleyicinin gdziinde makul bigimde sergilenmesi i¢in siddet bir ¢oziim
olarak sunulmaktadir. Olay orgiisiindeki problemler, sosyal yasamda uygulanacak
¢Oziimlerle halledilemeyecek karmagikliklar ile bezenmektedir. Bu sebeple siddetin
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gerceklesmesi izleyici tarafindan da onanmaktadir. Ornegin haksizliga ugrayan
bireyin hukuk kurallari ile hakkini elde edememesi sonucu siddete bagvurarak kendi
adaletini uygulamasi aligildik bir siirectir. Failin hakli oldugu bir senaryoda,
eylemleri de izleyici tarafindan dogru kabul edilmektedir. Benzer olaylarla sosyal
yasamda karsilagilmas: sonucu siddet eylemlerine basvurulmasi kaginilmaz bir
sonug olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica ¢ocuklarin izledigi gorsellerde elde edilmek
istenenlerin siddet ve gii¢ ile saglanmasi kolayca benimsenen bir sosyal 6grenme
islevini goriiniir kilmaktadir. Ancak bu siiregte medya tek basina siddeti koriikleyen
veya yayginlagtiran bir unsur olarak ortaya ¢ikmamaktadir. Bireylerin aile igi
iligkileri, sosyal ¢cevre etkisi ve is yagami olmak {izere bulundugu ortamlar ile birlikte
cok yonlii bir etkilesimden s6z etmek gerekir.

Medya ve iletisim teknolojisinin gelismesi ile birlikte bilgisayar kullaniminin
yayginlagmasi, oyunlar {izerinden yeniden siddetin giindeme gelmesine yol
acmaktadir. Bilgisayar oyunlari, medya igeriklerine gore siddeti daha yaygin
bicimde ortaya ¢ikarmaktadir. Bunun sebebi oyunlarin interaktif olmasindan
kaynaklanmaktadir. Oyunlar baglangigta web 1.0 teknolojisinde oldugu igin
sistemde, robota yani bilgisayara kars1 oynanmaktaydi. Ancak ¢evrimigi sistemlerin
geligmesi ile kullanicilar birbirleri ile oyun oynama imkani elde etmistir. Nitekim
oyunlarin ¢ogunlukla siddet {izerine olmasi kullanicilart etkilemektedir. Gergeklik
algis1 bireylerin zihninde yer edinmis olup gercek yansimalari ¢cok¢a goriilmiistiir.
Oyunlarda, siddet eylemlerinin kurgulanisi tipki filmlerde oldugu gibi elde edilmek
istenen sonucun sira dis1 yontemler ile gerceklestirilmesine baglanmigtir. Siddete
basvurmanin sonucu en kotii ihtimalle oyunun yeni bastan oynanmasi ile
sonu¢lanmistir. Cocukluktan itibaren oyunlarin ve filmlerin siddet igerikli temalarla
yogrulmasi bireylerin siddeti normallestirmesine yol agmistir. Oyunlar, bireylerin
problem ¢ozme becerilerini gelistirmektedir. Ancak problem ¢ézme bigimi oyunun
niteligine baglidir. Gerilim, aksiyon ve dikkat ¢ekici olan bir oyunda siiphesiz
siddetin varlig1 kaginilmaz olmustur.

Siddet eylemlerinin kurgulanisi, gorsellestirilmesi, film ve dizilerde
uygulanmasi ve oyunlarda konumlanmasi konusunda siddetin 6znesi hep erkek ve
erkeklik olgusuna dayanmigtir. Kiiltlir ve toplumsal yapida eril merkezli olusumun
varligl, siddetin erkek lizerinden tamimlanmasi ve uygulanmasina yol agmistir.
Problemleri ¢6zen ve koruyucu gii¢ olarak, erkek kimligi tasvir edilmistir. Medyada
gozlenen eril tahakkiim, sosyal medya ve web 2.0 teknolojisinin gelismesi ile yeni
bir boyut kazanmistir. Sosyal medya uygulamalari, film ve oyunlardan sonra yeni
bir sanal gercekligin ingasini goriiniir kilmistir. Sosyal medya uygulamalarinda
kullanicilar, kendilerini etkilesimde olduklar1 bireylere sunabilecekleri imkanlara
kavugmustur. Ancak kendini gosterme sanati, gergceklikten ziyade olmasi istenen bir
kurguya  donismiistiir.  Kullanicilar  kendi  gergekliklerini,  etkilesimi
yayginlagtirmak, haz almak veya tatmin etmek i¢in kullanmaktadir. Siddetin
goriiniimii bu noktada ge¢cmiste medya iizerinden bahsedilen unsurlar ile
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donatilmistir. Begenilmek, takip edilmek veya bir kitle olusturmak igin sira disi
tutum ve davraniglar normalleserek sanal alanda sunulmaya baslanmistir. Sosyal
medyada popiiler kimlikler, kitlelerini yonetmek ve ilgiyi canli tutmak igin giddet
eylemlerini siirekli ve stirdiiriilebilir kilmay1 amaglamaktadir. Kullanicilar ise taklit
ve Ogrenme yoOntemi ile Oziinde siddet ve goriiniirde popiiler tutumlar
benimsemekten kaginmamustir. Popiiler kullanicilarin niteliklerine bakilmaksizin
sosyal medya mecralari iizerinden ekonomik gelir elde etme imkaninin gelismesi,
siddetin bir pazara donlismesine yol agmigtir. Tiiketim olgusu ise tam da bu noktada
devreye girmektedir. Bireyler sosyal medyada varliklarii siirdiirmek icin bagta
ekonomi olmak iizere, kimlik, degerler, tarih gibi bircok unsur {izerinden tiiketime
girismektedir. Bireyler sahip olduklarn {riinleri, gosteris araci olarak
degerlendirmektedir. Araba, ev veya bir teknolojik alet gosteris argiimani olarak
sunulmaktadir. Bireyler, gercek yasamlarinda eylemlerini sosyal medyada daha
giiclii bir bigcimde var olabilmek icin gerceklestirmektedir. Gidilen mekanlar,
tiikketilen yiyecekler, kiyafetler ve kisisel bakim olmak iizere giinliikk yasamin tiim
rutinleri gosterisci tiikketime aracilik etmistir. Insanlar artik ihtiyaci olmaktan ote
tikketmek {izere satin alma eylemine girismektedir.

2.1.2.Gosterisci Tiiketim ve Kadin

Gosteris stirecinde kadinlarin tiikketim aligkanliklari, kadinlart tireticiler i¢in
bir hedef haline getirmektedir. Satin alma iizerinden kadini1 daha giizel gésterme
algisi, tilketimi yayginlastirmaktadir. Kadinlar ise satin aldig1 iiriinleri gosterme
arzusunda olmaktadir. Gosteris olgusu, birey iizerinde kurgulanan ayni zamanda
esya, mekan ve yasam stilleri ile bicimlenen bir yapiya sahiptir. Gosteriste 6zne olan
bireyin, gosterisi bakan-izleyen igin dizayn ettigi sdylenebilir. Izleyen ise diger
bireyler, kitleler ve dar alanda sosyal ¢evredir. Kitlelerin ilgisi ve baglilig1, gosterisi
stirekli ve taklit edilebilir kilmaktadir (Bocock, 2005: 100-102). Popiiler kimliklerin
gosteris arglimanlarinin gii¢, giizellik, cinsellik, otorite gibi her iki cinsiyet i¢in de
benimsenmesi muhtemel nitelikler ile bir moday1 olusturmaktadir. Moda, sadece
olusan popiiler kimligin kontroliinde olmayip ekonomik bir gosteris ekseninde
gelismektedir. Bu noktada devreye tiiketim olgusu girmektedir. Gosteris kavrami bu
caligma kapsaminda tiiketim olgusu temelinde ele alinmaktadir. Ciinkii tiiketim
cercevesinde gdzlenen gosteris, 6zellikle son yarim asirdir yas, ten rengi, cinsiyet,
smif fark etmeksizin demokratik bir kapsama evrilmistir. Kiirk, elmas gibi degerli
nesneler ilk baslarda zarafeti ile degil biiytikliigii ve maddi karsilig1 6l¢iisiinde itibar
gormiistiir. Ozellikle tiiy ve kiirklerin moda oldugu dénemlerde hayvan katliamimnin
Onlenemez boyutlara ulagsmasi ile Avrupa’da hayvanlara yasal korumanin getirildigi
bilinmektedir. Ingiltere’de hayvanlari koruma adma birgok gosteri yapilmis ve
kitaplar yazilmigtir. Ancak toplumdaki tepkilere ragmen kiirk, sehvet ve arzuyu
temsil eden bir nitelige sahip olmustur.

Gosterisin yakin gegmisine bakildiginda 20. yiizyilin ilk ¢eyregi bir milat
olusturabilir. Sinemanin yayginlagmasi, iletisim imkanlarinin sosyal yasam igin
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kullanilmaya baslanmasi ve dergilerin moda ve gosteris kalibinda sunulara yer
vermesi belirleyici olmustur. Sinemada veya dergilerde sunulan popiiler kimlikler
ve onlarin tiikketim aligkanliklar1 sosyal yasamda karsilik bulmustur. Geng kizlar,
aktrislerin sadece kiyafet ve taki tercihlerini degil, sa¢ ve makyaj agisindan imajlarin
da taklit etmistir. Bu sebeple pazarlanmak istenen bir tiikketim nesnesi bir filmde veya
reklamda konu olmustur. Hatta o filmlerde kullanilan giysi ve firlinlerin bizzat
kendilerinin ragbet gormesi ile satisa sunulmustur. Takdir edilen bir oyuncu veya
sanatginin 1giltili bir elmas yiiziigi, kiirkii ile konumlandig1 bir sahne, moday1
belirlemeye yetmistir. Sosyal yasam, kadmlar i¢in gosteris temelinde goriiniimii
ifade ettiginden moda ve marka {iriinler, kokteyller, balolar ve ¢esitli toplantilarda
gosterim agisindan Onemli firsatlart dogurmustur. Kadinin modern anlamda
toplumsal yasamda goriiniimiiniin temelinde gosteris olgusunun yattigi goriilmiistiir.
Giysi, kozmetik iiriinler, takilar ve parfiimler gorselligin uzuvlarini olugturmustur.
Parfiim Dyhouse tarafindan“ayartmanin gorsel dili” olarak tanmimlanmistir.
Gosterisin beden boyutunda disiligin teshiri hemen her zaman 6ne ¢cikmigtir. Makyaj
yapmak, kadma istedigi bigimde goriinme imka&ni sunarken, kadin yiiziindeki
kusurlar1! da ortadan kaldirma giiciine sahip olmustur. Ruj, arzulanabilir olmanin
anahtar1 olarak goriilmiistiir. Ayni zamanda rujun rengi kigkirtma, bagkaldir1 ve
Ozgiiveni temsil eden bir mahiyette degerlendirilmistir. Taki olarak elmas ve ziimriit
saflik ve agki temsil ederken diger yandan 6nemli bir maddi giicli gostermistir.20.
ylizyilin ikinci yarisina gelindiginde gosterisci tiikketim zarafetle bulusmus ve fit
viicut, diyet, saglikli beslenme moda olmaya baslamistir. Kadinlarin calisma
yasaminda daha etkin bicimde yer aldigi donemlerde calisan kadin i¢in modellere
agirlik verilmistir. Bu siirecte kadinlarin kendilerinin bakimi ve goriiniimii igin
calisip kazanmasi ve kendisine harcamast tesvik edilmistir. Tiiketimin
yayginlagmasi i¢in artik daha ucuz lriinler daha kapsamli bir kitleye hitap etmistir.
Siirlim {izerinden pazarlama teknigi ve teknolojik imkanlar ile tiiketim, dinamik
bicimde yeniden insa edilmistir. Bu donemde gosteris, ahlaki yozlasma ile de
adlandirtlmistir. Ciinkii moda ve gosteris arglimanlari, cinsellik ve tutku {izerine
bicimlenmistir. 20. Yiizyiln ilk yarisinda sergilenen gorsellikten farkli olarak daha
bebeksi, masum ve savunmasiz kadin kimlikleri cinsellik ile drtiigmiigtiir. Donemin
gosteris sembolii, Marilyn Monroe’dur. Saflik, sariginlik ve masumiyet, gosteristeki
erkin varligin1 ortaya koymustur. Giysi, sa¢, makyaj ve kiyafetler yillar gectikce
daha abartili ve sinirlar1 zorlayan bigimde bedenleri iggal etmistir. Cinsellik ve
erotizmle sarmalanan goriiniimiin eseri olarak 1960’11 yillarda evlilik dis1 iligkilerin
moda olmasi kiirtajin korkutucu bigimde yayginlagsmasina yol agmistir. Hatta bu
noktada kiirtaja yasaklamalar getirilerek alternatif dogum kontrol yontemleri
yayginlastirilmaya caligilmistir. 1970°li yillar, cinselligin deneyimlenmesinin bir
ihtiya¢ olarak sunulmasi, cinsel serbestligi ortaya ¢ikardigi gibi kadin bedeninin
tilketim nesnesine donlismesine de aracilik etmistir. Bedensel tiiketim cinsellik ile
birlikte 1980’11 yillarda ideal viicut tipinin insa edilmesi ile goriiniir olmustur. Her
ne kadar diyet, spor ve kisisel bakim ile ideal goriiniimiin ipuglar1 aransa da bu
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stirecte estetik cerrahi bir tiiketim sektorii olarak hizla giiclenmistir. Emege dayali
olmadan istenilen Olgililer ve bicimlere sahip olmay1 vaat eden estetik furyasi,
feminist sOylemde de elestirilerin odagi olmustur. Bakim ve estetigin kadinda
erkeklerin dikkatini c¢ekici nitelikleri ile cinsellige hizmet eden yonii inkar
edilmemistir. Nitekim Ingiltere’de 21. Yiizyilin baslarinda erkeklerin dikkatini
cekmeye dayali dergiler oldukca yiiksek tirajlara ulasmistir. Dergi ve televizyonlarda
yer alan kusursuz viicut hatlari, kadinlarin kendilerini begenmemesine yol actig1 gibi
Ozgiivenli olmayi, bakimli olmanin gerekliligi olarak gdrmelerine yol agmistir
(Dyhouse, 2015: 202-213). Bu durum kadmlar estetik, kisisel bakim ve diger
gosteris unsurlari ile tiiketimin gerekliligine ikna etmistir. Marka ve moda unsurlar1
ile siirekli giincellenen tiikketim arglimanlari, harcamanm siirdiiriilebilir yapisini
olusturmustur. Kisaca gosteris¢i tiiketim, kadinlar i¢in kimi zaman bir hak iddias1
kimi zaman o6zglrligli temsil etmistir. Kimlik, beden ve cinsellik konusunda
gdsterisin egemen olmasi, kadinin kendisi i¢in harcama yapmasi ve bedeni iizerinde
tasarrufta bulunmasi Onerilen bir 6zgiirliik modelini olusturmustur. Bu noktada
kadimnin smirsiz tiiketim hazzini sinirlandiran unsurlar da elestirilerin odagina
oturtulmustur. Ozellikle gelenekci yaklasim ve bu yaklasimm kurumsal anlamda
goriinliimii olan din ve aile yapisinin mahiyet gaspina ugramasi kuskusuz gosterisgi
tilkketim ile a¢iklanabilir.

2.2. Web Teknolojisi ve Sosyal Medyanin “Uretketici” Niteligi

Bilgi ve iletisim teknolojinin gelisimi, her seyden Once erigimin
yayginlagmasima olanak saglamigtir. Radyo, TV ve internetin kullanimi,
kiiresellesme araciligi ile iletisimin sinirin1 genisletmistir (Balle-Eymery, 1991: 33-
35). Internet teknolojisi, devletlerin ve sirketlerin islerini kolaylastirdig1 gibi sosyal
yasamda kullanicilarin etkinlik araci olarak giiniimiizde 6nemli bir alani isgal
etmektedir. Bu kapsamda sosyal medya tlizerine odaklanilan ¢aligmada etkilesimin
yayginlig, tiikketim ve gdsteris olgusu temelinde web teknolojisinin gelisimi 6nem
arz etmektedir. Web 1.0 igerikleri ile tek yonlii bir iletisim s6z konusu olmustur.
Web 2.0 ile etkilesim, interaktif bicimde igeriklerin kullanicilar arasinda
paylasilabilmesi miimkiin olmustur. Web 3.0 ile bilginin mahiyeti artarak
kullanicilara 6zgii gelisimler ortaya ¢ikmistir. Kullanicilarin kendi ilgi alanlarina
dair aramalar1 ve kullanacaklar bilgilere ulasimin kolaylastigi bir erisime imkan
saglanmustir. Kisacasi her bireyin aradigi ayni sey olsa bile kullaniciya gore farkl
cevaplarin olustugu anlam odakli sonuglara ulagilabilmistir (Fuchs, 2014: 52-67).
Web 4.0 teknolojisi ise yapay zeka ile zenginlestirilen ve her bilginin sanal alanlarda
depolandig1 bir dijitallesmeyi ifade etmektedir. Web 1.0 teknolojisinin, 1995-2000
yillar1, web 2.0 teknolojisinin, 2000-2010 yillar1 arasinda, web 3.0 teknolojisinin
2010-2020 arasinda ve web 4.0 teknolojisinin ise 2020-2030 yillar1 arasinda
gecerlilige sahip olabilecegi diisiiniilmektedir (Goziibiiyiikoglu, 2019: 13-18). Icerik
olarak detayli bicimde bakildiginda web 1.0 teknolojisinde tek yonlii iletisim ile
bilgisayar ile kullanici arasinda siirdiiriilen bir sistemin varligindan s6z edilebilir.
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Kullanicinin bilgisayarda olan bilgilere ulagmak disinda bir islemi gergeklestirmesi
miimkiin degildir. Web 2.0 teknolojisine gelindiginde kullanicilar arasindaki iletisim
ve etkilesimin miimkiin oldugu ¢ok yonlii kullanimin basladig1 goriilmektedir. Bu
siirecte amag, daha fazla kullanicinin etkilesimi ve kullanimini saglamaktir. Nitekim
sosyal medya uygulamalarinin ortaya ¢ikisi ile 2000°1i yillardan itibaren bu ihtiyaci
karsilamistir. Bilgi ve etkilesimin paylasilmasi ve yayginlasmasi iletisimin internet
iizerinden kurgulanmasina yol agmistir. Ayrica verilerin dijital ortamda
olusturulmasi, web teknolojisi iizerinden kayit altina alinabilmesi is, iletigim ve
etkilesimi kolaylastirmistir. Siradan kullanicilar ile birlikte isletmeler de bu teknoloji
iizerinden faaliyetlerini daha hizli ve ucuz bi¢imde gergeklestirmistir. Web
teknolojilerinin gelismesi hiz ve tiikketim odakli bir kurgulanma ile hareket etmistir.
Bu noktada web 3.0 teknolojisi bilgiyi arama ve ozellestirme noktasinda daha rahat
erisme imkani elde etmistir. Kullaniciya ve konuya 6zel erisimin saglanmasinin, web
3.0 teknolojisinin temel niteligini olusturdugu sdylenebilir. Ulasilmak istenen
bilgiler, etiketler ve anlamlar zamana, konuya, ayrintiya ve igerige gore siniflama
imkan1 sunmaktadir. Web 3.0 nitelikli bicimde kullanilmasi itibariyle web 4.0
teknolojisinin temelleri atilmistir. Tam anlami ile sanallagsma siireci olarak
tanimlanabilen web 4.0 teknolojisinde bulutlar aracilifi ile internet ortaminda
verilerin saklanmasi miimkiin olmustur. Artik kullanici birey ve isletmelerin tiim
veri ve kayitlar1 iglemleri ile birlikte ¢evrimic¢i bicimde gerceklesebilmektedir.
Olgiimler, mesajlasma ve hesaplamalar giivenilir bicimde web teknolojisi iizerinden
siirdiiriilebilmistir.

Web 2.0 teknolojisinin gelismesi itibariyle sosyal medya kavrami ortaya
cikmig,sosyal medya uygulamalarn iizerinden iletisim ve etkilesim kullanicilar
arasinda miimkiin olmustur. Bu iletisim sadece bilgi paylasimi ekseninde
gerceklesmemis olup gercekligin sanallagmasi veya sanalligin gergekligi algisini
olusturmustur. Kullanicilar kendilerine ait bilgi, resim veya videolarin1 diger
kullanicilar ile paylagsma olanagi elde etmistir. Ayn1 zamanda diger kullanicilarin
bilgilerine erisme ve onlarla iletisim kurabilmistir. Iletisim ve etkilesim sadece
bireyler arasinda olmayip {iretici ve tiiketiciler arasinda bir koprii olmustur. Bu
noktada ciddi bir ekonomik pazar gelismistir. Sosyal medya mecralari iizerinden
reklam ve pazarlama uygulamalar kiigiik, orta ve bilyiik isletmelerin yeni siginagina
dontismiistiir. Ulus agirt ticari politikalar, internet ve sosyal medya mecralari
iizerinden konumlanmistir. Dijital pazar ile isletmeler daha fazla tiiketiciye
ulasabildigi gibi iriin ¢esitliligini sunma firsat1 bulmustur. Bu siirecte biiylik 6lgekli
sitketler rekabet ortaminda galip gelerek ticaretin tekellesmesine yol agmustir.
Uretici sirketlerim tiiketim ve pazarlama stratejileri kullanicilar {izeriden
bicimlenmistir. Bu siiregcte karsilikli kazanma yontemi ile {irlinlerinin popiiler
kullanicilar tizerinden diger kullanicilara pazarlanmasi saglanmistir. Reklam ve
pazarlamalar, medya mecralar1 ile birlikte popiiler kullanicilar {izerinden
saglanmaya baglamistir. Medya uygulamalar1 ve diger sirketler, kisisel verileri
kaydederek hedef kitleye gore tiiketim plani olusturup popiiler kullanicilar tizerinden
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pazara agilmistir. Her yonil ile tiiketime yonelen sosyal medyada kullanicilar hem
tiretici hem de tiiketici pozisyonundadir. Calismanin amacini olusturan sosyal medya
ve tiiketim iligkisinde ekonomik tiiketim temelinde gelisen siirecin diger sosyal
alanlarda yol actig1 tiiketim bicimleri incelenmektedir.

Sosyal medya uygulamalarinin incelenmesinde web teknolojilerinin
gelisimine bakis, tiiketimin olagan bigimlenmesinin daha etraflica kavranmasina
olanak saglamaktadir. Sosyal medya uygulamalar1 aracilig1 ile her seyden once
bireyler kendilerini, diigiincelerini, ideolojilerini, begeni ve isteklerini yazili veya
gorsel bicimde sunma imkani elde etmektedir. Ancak kullanicilar, haz algis
temelinde genellikle begenilmek ve takdir edilmek i¢in etkilesimde olduklar1 diger
kullanicilarin ilgisini ¢ekecek bir kimlige biirliniirler. Aslinda bu durum rol
yapmakla benzer bi¢imde ele alinabilir. Sergilenen performans 6znenin daha ¢ok
takdir edilmesi i¢indir (Goffman, 2014: 63-64).Benligin ve kimligin sunumunda
sosyal medya bir ¢11r agmustir. Insanlar medya ve sosyal medya dncesinde yiiz yiize
iliskilerde ve fiziksel olarak bulundugu mekanda kendisini gdsterebilmistir. Kisaca
kimligin, gosterigin ve tiiketimin igerisinde yasanilan alan ile smirli kalmistir
(Thompson, 2008: 317-318). Ancak sosyal medya araciligi ile zaman ve mekan fark
etmeksizin gosterigin siirlar1 geniglemistir. Ayrica sosyal medya araciligi ile sosyal
gerceklik algisi Onemini yitirmistir. Goffman’m benligi sunumda tiyatro ile
Ozdeslestirdigi giinliik yasam metaforu, sosyal medya uygulamalar1 iizerinden
yeniden okunabilir. Kullanicilar, varligini diger kullanicilarin tasarrufuna birakmis
durumdadir. Dikkat cekici unsurlar, sira dis1 unsurlar ile bezenmis ve siirekli
giincellenen iceriklerde saklidir. Giysi ve kozmetikte oldugu gibi sosyal medyada da
giindem ve moda hakimdir (Ozdemir, 2015: 113-114). Popiiler bir kullanici, sosyal
medya modasin takip etmekte ve giincel icerikler iliretmesi gerekmektedir. Aksi
takdirde alternatiflerinin ¢ok olmasindan 6tlirii popiilerligin unutulmasi oldukga
kolaydir. Bu sebeple kullanicilar dikkat ¢ekici unsurlara yonelerek paylasimlarini
siniflandirirlar. Caligma kapsamindaki incelemeler neticesinde tiiketim unsurlarinin
sosyal medya iizerinde cinsellik ve siddet temelinde bi¢imlendigi goriilmektedir.
Cinselligin kadinlar, siddetin erkekler {izerinden gelisen tiiketim araglar1 olmasinin
tarihsel gelisimi daha once belirtilmistir. Cinsellik ve siddet, farkli kutsalliklarin
tiikketilmesi ile yeniden insa edilmistir. Tiiketim ve kutsalin tiiketimi, gii¢, siddet ve
cinsellik temelinde; kimlik, beden, meslek ve {in, mekan, tarih, deger, dinin tiiketimi
bigimlerinde ortaya ¢ikmaktadir.

3. Tartisma
3.1. Beden ve Esya Uzerinden Kimligin Tiiketimi

Bireyler kendilerini ve kendilerine dair olan1 gosterme, kaydetme, isleme ve
saklama isteklerini ge¢misten beri farkli bigcimlerde gerceklestirmistir. Kendini
gosterme arzusu, imkanlarin gelismesi sonucu var olandan ziyade sahip olunan ile
ortaya konulan bir sekil almistir. Bir esya, giicii ve statiiyii belirleyen sembolik bir
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anlama biirlinmistiir. Esya, kimligin 6niine gegmektedir. Hizla degisen giindemde
bireyler sahip olduklar1 nesneler iizerinden benligini sunmaktadir (Ozcan-Demir,
2017: 283-284). Esyalar ve markalar, kimlik ve kisilik sunumunda belli anlamlar
icermektedir. Kisaca erkekler tiiketim semasinda giicii ve siddeti cagristiran tiriinleri
tercih etmektedir. Koyu renkler, yiiksek sesler, yirtict hayvanlar vb. tiiketim
tercihlerinin keskinlesmesi, tikketim bi¢iminin bir gdsteriye doniisme imkani olmasi
ile ilgilidir (Miller, 2012: 197-199). Sosyal mecralarin zaman ve mekan algisini
ortadan kaldirmasi hatta bunlari bir tiiketim malzemesi aracina doniistiirmesi
tiketimi yaygin ve siirekli kilmaktadir. Aym1 zamanda tiiketimin, toplumun tiim
alanlarina yayilmasi da ¢evrimici imkanlar ile miimkiin olmustur. Sosyal medyanin
sundugu giiglii etkilesimin bireylerin sosyal ¢evre, degerler ve kurallardan koparak
Ozglir olmayan ancak serbest bir etkilesime aracilik ettigi sdylenebilir (Giiltekin,
2019: 349-350). Kullanicilarin sosyal g¢evrelerinden kopuk olmalari kendilerini
istedikleri bicimde sunmalarina aracilik etmektedir. Bu da abartili davraniglar ve
paylasimlarim yayginligi ile sonuglanmaktadir. Takdir edilme istegi ile birey, kopuk
oldugu sosyal ¢evresi ve iligkilerini tiiketim araci olarak kullanma yoluna gitmistir.
Sosyal medya araclar1 iizerinden gelisen gosteri, bireylerin kendileri, aile ici
iliskileri, sosyal gevresi, is yasami gibi tiim alanlarinin gizlilik ve mahremiyetinin
ortadan kaldiran bir tiiketim aracina déniismiistiir (Algiil, 2018: 24-26). Ozel
yasamin gizliligi, sosyal medya aracilig1 ile ortadan kalmistir. Kullanicilar giinliik
pratiklerinin her agamasini diger kullanicilar ile paylasarak sanal alanda bir etkilegim
dongiisti kurmustur. Bu paylasimlar ile amaglanan daha mutlu, daha giiglii ve daha
iyl olma imajin1 stirekli kilmaktir. Bu sebeple paylasimlarda gergeklik algis1 zayif
olup, tiiketim odakl1 goriiniimlere siklikla yer verilmektedir. Giindemde olmak ve
begenilmek arzusu ile hizli tiiketim ortaminda bireyler emeklerini iiretimden ziyade
sunular ile gerceklestirmektedir. Bu noktada kullanici, diger kullanicilarin
dikkatlerini ¢ekecek paylasimlara yonelmektedir(Oztiirk:  2015:  299-300).
Calismanin baginda deginilen siddet ve cinsellik olgusu bu noktada kimlik
titkketiminin ana figiiri olmaktadir. Asiriliklar erkeklerde siddet, saldirganlik, gii¢c ve
otorite iizerinden; kadinlarda mahremiyetin teshiri, cinsellik ve erotizmle
bicimlenmektedir. Erkeklerin birbirine meydan okumalari, sahip olunan egyalar
izeriden giic gdsterimi, siddetin dogrudan ve dolayli bicimde sanal alanin yiizii
olarak algilanmasina yol agmaktadir. Ornek olarak liiks arabaya sahip oldugunu
gostermek gii¢ gostergesi olarak ele alinabilir. Sahip olunan hayvanlara bakildiginda
erkeklerin daha c¢ok saldirganligi ile bilinen hayvanlar1 tercih ettikleri dikkat
cekmektedir. Beslenme {izerinden gidildiginde daha ¢ok yeme, ac1 yiyebilme, en
pahali yemekleri tiiketebilme, beslenmenin eril politikasina 6rnek verilebilir. Ayrica
sehirlerin kendine 6zgii niteliklerinden yola ¢ikilarak siddetin iiretilmesi ile bu
stirecte siddet ve saldirganlik dykiilerinden beslenme s6z konusudur.

Erkeklerde gozlenen ve her anlamda siddet ve giice baglanan tiikketim
gosterisi, kadinlar igin cinsellikle 6zdeslesmektedir. Mahremiyet, gizlilik ve 6zeli
kapsayan olarak dikkat ¢eken gizemli bir alandir. Kadmlarin bu noktada beden
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mahremiyetini asan paylasimlar ile 6zellikle erkek kullanicilarin dikkatini ¢ekerek
popiilerlesme ve bir kazanim elde etme ugrasi sosyal medya uygulamalariin bir
ozeligi olarak goriilmektedir (Aydin, 2009: 62-63).Kendini gésterme ve sunma
cabasi gesitli arglimanlar ile sova doniligmiistiir. Kozmetik iiriinlerden kiyafetlere,
tilketim araglari daha giizel ve ¢ekici bir imaj1 ortaya koyan kiskirtici nitelikler
barindirmaktadir. Bastan ¢ikarmanin cazibesi siislenme, ¢agristirma ve kigkirtma ile
bir stratejiye doniismektedir. Dogal goriiniim ve bigcim cinsel anlamda dikkat
cekmezken, abartili goriiniimler, belirgin hatlar ve sovlar g¢ekiciligin sunumunu
popiilerlestirmektedir (Baudrillard, 2014: 110-112). Sosyal medya mecralarinda ilk
zamanlar, resimlerin paylasilmas1 ile salt gilizelligin mahiyeti {izerine
yogunlasilmistir. Ancak zamanla alternatif medyalar ve ayirt edici 6zellikler ile
sunumun ¢ok yonli bi¢imi ortaya ¢ikmustir. Filtrelemeler ve video paylasiminin
popiilerlesmesi ise erotizm ile kendini gosterme aracina donilismiistiir. Moda etkeni
bu siiregte kendisini akimlar ile gdstermistir. Yeni bir miizik, video veya herhangi
bir seslendirmenin popiiler kullanicilar iizerinden canlandirilmast yani yeniden
uretilmesi ile sosyal medyada moda belirmektedir. Paylasimlarin daha fazla
etkilesim almas1 kullanicilarin popiilerligini arttirmakta ve daha dnemlisi kullanicilar
paylasimlan ile para kazanabilmektedir. Begeni ve kazanim bir araya geldiginde
dikkat ¢ekme konusunda sinirlar asilmistir. Para kazanmak i¢in daha ¢ok dikkat
cekmek, kigkirtmanin artmasi, erotik sovlar vb. miistehcenlikler sosyal medyada
giinlik yasamin bir parcasini olusturmustur. Erotik danslar, erken yasta flort
iligkileri, abartili makyajlar ve dekolte kiyafetler sosyal medya gostergelerine
doniigsmistiir. Paylasimlarda kadinlarin giydigi kiyafetlerin, viicut hatlarin1 gdsteren
ve cinselligi ¢agristiran bicimlemeler ile bezenmesi normallesmistir. Kullanicilarin
etkilesimi tanidiklardan ¢ok, tanimadig1 bireylerden olugmaya baslamistir. Daha
serbest ve miistehcen paylagimlar kazanim araciligi ile yayginlasmistir. Bu
kontrolsiiz tiikketim; degerler, ahlak ve aile kurumunun varligina, siirdiiriilebilir
niteliklerine zarar vermektedir. Cocuklar ve gengler bu akimlar ve miistehcenliklere
maruz kalmakta ve bunlar1 kolayca benimsemektedir. Ebeveynlerin olumsuz
tutumlari ise cocuklar veya gencler icin bir anlam ifade etmemekte hatta kimi zaman
ebeveynlerin de bu tiiketimin bir pargasi olduklari goriilmektedir.

Sosyal medya araciligi ile ev ve 6zel yasamin paylasilmasi mahremiyetin
ihlaline yol agmaktadir. Kadinlarin ev i¢i yasamini, ¢ocuklar1 ve esi ile olan
iletisimini paylagmasi; bunlar {izerinden kazanim saglamasi aile i¢ci mahremiyetin
zedelenmesine yol agmaktadir. Ornegin son ddnemlerde popiiler olan “Instagram
Anneleri” olgusu, ¢ocuklarin kimlik ve kisilik gelisimi agisindan bir¢ok tehlikeye
yol agmaktadir. Cocuklar iizerinden kazanim elde etmeye yonelen anneler, gocugun
her davranigini bir begeni malzemesine doniistiirmeyi amacglamaktadir (Kdktener,
Akgiin, 2020: 241). Baglangicta dogal davraniglart ve goriiniimii ile dikkat ¢eken
cocugun, zamanla popiilerligini korumasi icin talep edilen davranislara
yonlendirilmesi zorunluluga déniismektedir. Cocuklar, nasil olduklarindan ziyade
nasil olurlarsa daha ¢ok dikkat ¢ekeceklerini diisiiniip, anneleri tarafindan ona gore
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bicimlendirilmektedir. Bu durum c¢ocugun oldugundan farkli davranmasina;
kisiliginin daha zay1f olmasi, 6zgiiven kaybi ve rol yapmasina yol agmaktadir. Sosyal
medya odaginda gelisen ¢ocuklar, genglik ve yetiskinlerinde tercih ve kararlarini
sosyal medya tlizerinden vermektedir. Aslinda bastan beri vurgulandig: tizere erkek
kimligi siddet ve gii¢ ile kadin kimligi cinsellik ile sunulmaktadir. Ogrenme ve
O0zenme lzerinden siirekli beden odaginda tasarruflar, erken yastaki bireylerde
kendini begenmeme olgusunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durum ise estetige yonelik
girisimlerin artmasma yol agmaktadir. Sosyal medyada insa edilen ideal beden
Olciilerine belli Olciide filtrelemeler ile ulasilmaktadir. Ancak daha kusursuz bir
viicut ve sunum araci olarak estetik, bedenin tiiketimi noktasinda sik¢a bagvurulan
bir sektor olarak dikkat ¢ekmektedir.

3.2. Mekéan Uzerinden inancin Tiiketimi

Sosyal medya, bireylerin sanal anlamda konumlandiklar1 bir mekan olarak
goriilebilir. Her an etkilesimin miimkiin olmasi, kullanicilarin sosyal medyay1
siirekli takip etmelerine yol agmaktadir. Sosyal medya, moda ekseninde bosluk
kaldirmamaktadir. Tanidik veya takip edilen popiiler kimliklerin is ve ugraslari,
sunumlari gittikleri mekanlar, kullanicilarin dikkatini gekmektedir. Sosyal yasamda
gerceklestirilen pratikler sanal alanda bir gosteris aracina doniismektedir. Bu
kapsamda mekanlarin gdsteris lizerinden tiiketime evrilen bir yapist bulunmaktadir
(Korkmaz, 2012: 117-118). Bos zamanin degerlendirilmesi eglence ve dinlenme
catis1 altinda tiikketim ile iligkilendirilerek mekanlar {izerinden kurgulanmigtir.
Tiiketimin mekana 6zgii yansimasindan s6z ederken aligveris merkezlerinin 6zel bir
islevi oldugunu goérmek gerekir. Tiiketicilerin aligverisi gerceklestirmesinin yaninda,
onlara sosyallesme imkan1 da saglayan bu merkezlerde tiikketim, ¢ok yonlii bicimde
gerceklesmektedir (Sentiirk, 2012: 71-72). AVM’ler miisterilerin aligveris,
dinlenme, beslenme, spor yapma ve eglenme agisindan tiim ihtiyaglarini
karsilamaktadir. Ayrica ¢ocuklar igin eglence merkezlerinin yer almasi ebeveynlerin
daha rahat bi¢cimde aligveris yapmasina yol agmaktadir. Bu merkezlerde miizikler,
kokular, gorseller ve miisterilerin karsilagtigi hemen her sey onlari tikketime tesvik
edici bir yapida insa edilmistir. Bireylerin alisveris merkezlerini tercih etmesinin
hakli sebepleri bulunmaktadir (Gottdiener, 2005: 127). Calismaktan arta kalan
zamanlar sinirl oldugu i¢in bireylerin hem sosyallesme hem de aligveris yapmalari
icin ayrica zaman ayirmast miimkiin degildir. Bu sebeple tiim ihtiyaglarin
kargilandigi merkezler cazibe merkezine doniigsmiistir. AVM’lerde biyik ve
gosterisli markalarin temsilciliklerinin olmasi, tiiketicilerin buralara akin etmesine
ayrica yol agmaktadir. AVM’lerde kafe, restoran, giyim, kozmetik ve daha bir¢ok
tikketim unsurlarinin marka ve moda unsurlart ile hemen her tiiketiciye uygun
hizmeti yer almaktadir. Tiiketim argiimanlar1 bireyleri bir yaris i¢ine sokmaktadir.
Daha iyisi, daha yenisi ve daha farklisina sahip olma diislincesi moda anlayisi
icerisinde tiiketimi siirekli kilmaktadir (Baudrillard, 2008: 189-190). Gosteris olgusu
bu noktada 6ne ¢ikmaktadir. Tiiketiciler, yiyip i¢melerinden satin aldigi tirtinlere
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kadar hemen her nesneyi gosteris ve sova doniistiirmektedir. Sosyal medya araciligi
ile gerceklesen bu siirec tiliketicileri Gylesine etkilemektedir ki sirf gosterisi
gergeklestirmek icin mekanlara gidilmekte ve tiiketim gergeklesmektedir.

AVM’ler, tiketimin mekansal olarak ekonomik goriiniimiini ifade
etmektedir. Ancak mekansal tiiketim AVM’ler ile sinirli degildir. Sosyal medya
aracilig1 ile kullanicinin nerede oldugunu bilgi ve gorseller ile gosterme firsati, farkli
mekansal tiiketimleri ortaya c¢ikarmaktadir. Kutsalliklara bu noktada deginilmesi
gerekli goriilmektedir. Sosyal medya kullanicist olan hemen herkesin etkilesimde
oldugu kullanicilarin, mekan ve konum gosterme araciligr ile takip edenlerine
olgusunun yansitildig1 fark edilmistir. Bu durum, ideolojik ve politik anlamda
gostergeler araciligi ile de saptanabilir. Bireylerin ideolojik tercihlerinin bir
gostergesi olarak tiiketim nesnesi olduguna isaret eden camiler, mezarlar, anitlar,
tarihi kalintilar vb. birgcok mekan bu noktada 6rnek gosterilebilir. Kimi zaman dini
kimi zaman tarihsel bir hassasiyetin yasanmasi ile kullanicilarin tepkileri bu
paylasgimlar ile tatmin olmaktadir. Mekéanlar ve mekénlarin sagladigi ideolojik
tatmin, toplumda bir emniyet sibobu islevi gormektedir. Bayramlarda cami resimleri,
milli bayramlarda Atatiirk resimleri, gegmise dair 6nemli bir giiniin y1l déntimiinde
tarihe dair paylasimlar, hem bireylerin ideolojik olarak kendilerini tanimlamasina
hem de paylasilan igerikler iizerinden duyarliligin tiiketilmesine yol agmaktadir.
Ancak zaman gegtikce tliketim araciligi ile bu kutsalliklara dair duyarliliklarda
azalma, tarih ve mekanlar ise ideolojik bir misyona doniigmektedir.

Din ve dindarlik {izerinden tiiketilen kutsallik, gosterisin Onemli
belirleyicilerinden sayilmaktadir. Tiirkiye 6zelinde dindar olan birey, inanan ve
inanmayan bireyler tarafindan kendisine saygi duyuldugu icin o6zellikle tiiketim
aracina doniismektedir. Reklam ve {iriin pazarlamalarinda, yeni bir ticari olusumun
tanitilmasinda dini bir figiiriin sembolik olarak varligi sunulmaktadir (Okumus,
2006: 22-24). Bu gosterimde toplumun duyarliligi ve giiveni saglanarak dine
referansta bulunulur. Ancak ¢ogu zaman bu tiir olusumlarda dolandiriciligin yaygin
oldugu yakin tarihte ¢okca goriilmiistiir. Kooperatifler, sirketler, saadet zincirleri vb.
bircok kurulus hem sunum olarak hem de isim olarak dini sembolleri
kullanmigtir. Kurumsal ve kitlesel anlamda tiiketimin araci olarak din ve dindarligin
kullanilmasi bireysel olarak da gosteris araci olarak kullanilmaktadir (Haberli, 2018:
642-643). Dindarligin politiklesmesi, tiiketim aract olarak sunulmasindan
kaynaklanmaktadir. Toplumsal yagsam igerisinde yasanan kutuplagsmalar gdsteris ve
tilkketimin eseridir. Bireylerin din ve degerleri, gosteris araci olarak kullanmasindan
dolay1r toplumda bu yapilarin gergeklik ve mahiyetini yitirmekte oldugu
goriilmektedir.

3.3. Meslek ve Un (Sohret)Uzerinden Degerin Tiiketimi

Sosyal medyada karsilikli goézetleme-etkilesim imkanmin bulunmasi,
bireylerin sahip oldugu nitelikleri gosteris temelinde sunmasina yol agmaktadir.
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Bireylerin sahip oldugu nesnelerden yeteneklere, mesleklerden sorumluluklara
birgok faktoriin gosterise doniistigi dikkat cekmektedir (Aydin, 2020: 2584-2585).
Mesleki tiiketim odaginda dzellikle toplum tarafinda saygin olarak kabul edilen
mesleklerin birer tiiketim nesnesine doniistiigii goriilmektedir. Ozellikle askerlik ve
polislik meslekleri goriinenin ardinda bir siddet ve giic gostergesine doniigmiistiir.
Tiirkiye’de ozellikle tarih ve kutsalliklara verilen 6nemin biiyiik 6l¢iide meslekler
iizerinden siirdiiriildiigii bilinmektedir. Askerlik ve polislik meslekleri vatanin birligi
ve glivenligi agisindan ge¢cmisten giiniimiize kutsanan mesleklerdir. Ancak sosyal
medya mecralan aracilig1 ile bu meslekler {izerinden siddetin tiretilmesi, bask1 ve
silahlanmanin popiiler niteligi iizerine gostergeler son donemlerde oldukga artmistir.
Silah ve tiniforma ile verilen pozlar bir duyarliliktan 6te kendini gésterme ve tiiketim
cercevesinde ele alinmalidir. Bu sekilde girisimler toplum nezdinde asil itibariyle
kutsal olan bu mesleklerin itibarim1 zedelemektedir. Ciinkii kutsalligin tiiketime
doniismesi ve tiiketimin stirekliligi, kutsallig1 da tiiketmektedir. Benzer sekilde
sehitlik kavraminin da i¢inin bosaltilmasi bu noktada dikkate deger goriilmektedir.
Sehit haberleri {izerinden gerceklesen tepki dolu paylasimlar ile toplumda giiclii bir
dayanisma oldugu algis1 olusmaktadir. Ancak paylasim sonrasinda gdrevini yapmis
olan kullanict gilinlik pratiklerine devam etmektedir. Bir sonraki paylasiminda
eglence ve benlik sunumuna devam etmektedir.

Mesleki tiiketimin bir diger simgesel gostergesi {lnliiler ve politikacilarda
goriilmektedir. Unlii bireyler, sanatci, oyuncu, futbolcu ve diger alanlarda
fenomenlerdir. Unlii ve politikacilarin yaninda mafya, suc orgiitii liderleri ve benzeri
siddet ile tanimlanan bireyler de tiikketimin bir sacayagini olusturmaktadir. Toplumda
ozellikle erkeklerin yogun bir ilgisi bulunan bu bireyler taklit edilmekte ve siddet
yeniden {iiretilmektedir. Hayran kitleleri bulunan iinlii bireyler, iinlerini tiiketime
cevirerek gosterisi gergeklestirmektedir. Bireyler, sanatgilar ile fotograf ¢ekilme,
imza alma aracilig1 ile iin lizerinden kendini gosterme eylemini gerceklestirmektedir.
Bir bireyin iinlii biriyle fotograf ¢ekilmesi ele alindiginda bu durumun tiiketim ile
iliskisi ortaya c¢ikmaktadir. Fotograf c¢ekilen, birey iinlii birey {izerinden bir
popiilerlik elde etmektedir. Aslinda ulasilmamis olana ulagsmak siradan bir bireyi
daha gizemli kilmaktadir. Ornegin popiiler bir dizi oyuncusu ile paylasilan bir resim
de gosterisi temsil eder. Ancak dizinin ve oyuncunun giindemden diismesi
paylasilan1 da degersizlestirmektedir. Politikacilar i¢in de benzer bir tiikketim 6ne
cikmaktadir. Parti taraftarlar1 kendi giigleri ve varliklarini yoneticiler ile olan
paylagimlar1 {izerinden saglamaktadir. Politikacilar paylasimlarinda, taraftar
toplamak veya inandiriciligimi artirmak amaciyla sembolik degerlere yer
vermektedir. Se¢menler tlizerinde giliven tesis etmek i¢in din, tarih, kiiltiir vb. her
tirden hassasiyetler istismar edilmektedir. Ozellikle se¢im donemlerinde
politikacilar oy almak istedikleri kitlenin degerlerini tiiketme amacina girismektedir.

Nihai asamada sohret dogrudan pazarlanmaya baglamaktadir. Son déonemlerde
ortaya ¢ikan bazi uygulamalarda iinlin pazarlandig1 dikkat ¢ekmektedir. Sosyal
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medya uygulamasinda bir¢ok iinlii birey, iinii ile esdeger bi¢cimde iicretlendirme ile
kullaniciya veya kullanicinin bir tanidigmma videolu mesaj gondermektedir.
Kullanici, esi, sevgilisi veya bir tanidig1 i¢in bu uygulamadan bir {inlii secerek
istedigi kisiye istedigi mesaj1 belli ticret karsiliginda gonderebilmektedir. Nitekim
iin ve meslegin tiikketimi-pazarlamasindaki nihai agsama olarak bu 6rnek verilebilir.
Eskiden sokakta, bir restoranda veya bir konser ¢ikisinda iinli biri ile
karsilagildiginda onunla fotograf cekilip bu fotograf sosyal medyada paylasilarak
gosteris saglanmaktaydi. Ancak artik iiniin profesyonel bi¢imde bir getiriye
doniismesi sosyal medya aracilig1 ile yeniden insa edilmistir.

Sonug¢

Gosterisci tikketimin kuramsal ve tarihsel dayanaginin cinsiyet odaginda
siddet ve cinsellik temelinde insa edildigi belirlenmistir. Bu kapsamda cinsellik ve
siddetin kadin ve erkek kimlikleri ile var olmasinin kisa gecmisine deginilmistir.
Varilan noktada web teknolojisinin gelisimi ve sosyal medya uygulamalarinin
kullaniminin yayginlagmasi ile gdsterisin, tiiketim temelinde kutsalliklar1 hedef
aldig1 dikkat ¢ekmistir. Gosterisin medya olanaklar1 ile daha kalabalik kitlelere
sunulmast miimkiin olmustur. Giindem ve moda ise tiiketimin hizli ve siirekli
bicimde ger¢eklesmesini adeta goniillii bir zorunluluga doniistiirmiistir.
Bireylerdeki gosteris arzusu, degeri olan her seyi tiiketim nesnesine doniistiirmeye
baglamigtir. Bu noktada c¢alismamizda, 6ziinden bagimsiz bir sekilde saglanan
gosterisgi sunumdaki arglimanlara tiiketilen kutsalliklar olarak bakilmaktadir.
Kimlik, beden, meslek, iin, deger, din ve tarih gibi unsurlarin gosteris temelinde
istismar edilerek tiiketim aracina doniistiigii goriilmiistiir. Beden ve sahip olunan
nesneler lizerinden kimligin tiiketimi ger¢eklesmistir. Cinsellik ve siddetin goriiniir
oldugu esas alan beden sunumunda olmustur. ikinci olarak mekan iizerinden inang
ve kiiltiirel anlamda gosterisgi tiiketim insa edilmistir. Son olarak meslek ve iin
iizerinden degerlerin tiiketimi, toplumdaki sembol kimliklerin iinii, giicii ve varligi
iizerinden gerceklesmistir.
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Catisma Beyam

Makalenin yazari, bu ¢alisma ile ilgili taraf olabilecek herhangi bir kisi ya da finansal
iligkisi bulunmadigini dolayisiyla herhangi bir ¢ikar ¢atismasinin olmadigini beyan
eder.

Destek ve tesekkiir

Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek alinmamustir.
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