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Ozet

Bu ¢alismamin amaci Samsun 19 Mayis Universitesi Ingiliz Dili Egitimi Anabilim Dalinda okumakta
olan 3. ve 4. simif 6grencilerinin cep telefonu ile ilgili algilarimin metafor analizi ile aragtirilmasidir. Nitel
arastirma yontemi ve olgu bilim deseni ¢alismanin esasini tegkil etmektedir. Calismada 123 6grenci yer
almistir. Ogrencilerden, ‘Cep telefonu ... ... gibidir ¢iinkii ... .........." ciimlesini tamamlamalari istenmigtir.
Igerik analizi ile elde edilen veriler sonucunda 69 metafor ve bu metaforlarin ortak ézelliklerine gére
gruplandrilmast sonucu 6 kategori ortaya ¢ikmistir. Calismanin sonucunda ogrencilerin genelde cep
telefonu hakkinda olumlu goriisleri ve yaklagimlar: oldugu goriilmiistii. Bunun yanisira, bazi 6grenciler
cep telefonunu tehlikeli bir unsur ve bagimliligin kaynag olarak belirtmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Ingilizce 6gretmenligi, cep telefonu, metafor, cep telefonu algist.

Abstract

The aim of this study is to investigate the perceptions of the 3rd and 4th grade Samsun 19 May
University ELT department students’ toward mobile phone via metaphor analysis. Qualitative research
technique and phenomenological design were used and 123 students took part in this study. These students
were asked to complete the sentence “Mobile phone is like a (n) ... because ...” and this sentence was used
in the analysis of the data. According to the data taken by content analysis technique, the participants
mentioned 69 metaphors and based on their common properties, 6 conceptual categories were identified.
As a result of this study, it has been elucidated that students have quite positive ideas about mobile phone.
However, it is also identified that students have some negative concepts such as a dangerous concept and
addiction.

Keywords: ELT, mobile phone, metaphor, mobile phone perception.

1. Giris

Giintimiizde artik teknolojinin girmedigi bir alan kalmamuistir. Teknolojinin ilerle-
mesi ile birlikte iletisim teknolojileri de biiyiik bir gelisme kaydetmistir. Bu alandaki
en biiyiik ve hizli gelismelerden biri de cep telefonlarinda ortaya ¢ikan gelismelerdir.
Eskiden sadece bilgisayarlarla yapilabilen igler artik giiniimiizde akilli telefonlar va-
sitastyla kolaylikla yapilabilmektedir. Jeng, Wu, Huang, Tan ve Yang (2010) akilli
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telefonlar ve tasinabilir cihazlarin gitgide bir trend haline gelmekte oldugunu ifade
etmektedirler. Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu (BTK), 2013 yil1 ilk ¢eyregine
(Ocak-Subat-Mart) iliskin Elektronik Haberlesme Sektorii Pazar Verileri Raporunu’
na gore, Mart ay1 sonu itibariyle Tiirkiye’de yaklasik yiizde 89,8 girdi oranina karsilik
gelen toplam 67,9 milyon mobil abone bulmaktadir. Tiim bu veriler bize cep tele-
fonlarinin ve dzellikle akilli telefonlarini artik ne denli yaygin olarak kullanildigini,
hayatimizin vazgeg¢ilmez birer pargasi oldugunu ve tiim diger multimedya ve iletisim
araglarina gore daha fazla tercih edildigini gostermektedir.

Cep telefonlari, akilli telefonlar ve diger tasinabilir cihazlar geng niifus arasinda
oldukc¢a yaygindir (Kalinicet et al, 2011) ve 6zellikle iiniversite 6grencileri tarafin-
dan ¢ok sik kullanilmaktadir (Cheon, Lee, Crooks & Song, 2012; Park, Nam & Cha,
2012). Bunun en 6nemli nedenlerinden biri iiniversite 6grencilerinin ve genglerin
sosyal iletisim kurma araci olarak cep telefonlarini tercih etmeleridir. Giiniimiizde
cep telefonlari, 6zellikle gengler i¢in, onu cazip ve tesvik edici kilan tagmabilirligi,
kolay erisilebilirlik, internet kullanimi, sosyal paylasim sitelerine girig, oyun oynama,
resim, miizik ve dosya paylasimi vb. 6zellikleri ve etkinlikleri saglayan gibi birgok
nitelige sahiptir. Alanyazinda, bu konularla ilgili arastirmalar ve ¢aligmalara yer ve-
rilmistir (Caplan, 2005; Ceyhan, Ceyhan ve Giircan, 2007; Deniz ve Tutgun, 2010).

Ote yandan, 6grenciler, gercek sosyal deneyimlerde bulunmaktansa, sosyal
iletisim ihtiyaglarini ve sosyal etkilesimlerini cep telefonlarinin sagladigi internet ve
etkilesimli uygulamalar ile yapmay1 tercih etmektedirler. Arastirmalara gore, gengler
i¢in cep telefonuna sahip olma ve kullanma, onlarin kisisel 6zelliklerini gostermektedir
(Oksman ve Turtiainen, 2004; Srivastava, 2005). Ayrica, onlar i¢in cep telefonu kul-
lanma, akranlari arasinda kimlik ve sayginlik saglamaktadir (Lobet-Maris, 2003; Oz-
can ve Kogak, 2003). Bir¢ok arastirmada da belirtildigi gibi, cep telefonu kullanimi
gengler arasinda sosyal katilimi ve baglantililig: arttirmaktadir (Mathews, 2004; Wei
ve Lo, 2006). Oksman ve Turtiainen (2004)’e gore gengler adeta cep telefonlarinin
esiri olmus durumdadirlar.

Bilindigi lizere metafor, bir bireyin yiiksek diizeyde soyut, karmagik veya kuram-
sal bir olguyu anlamada ve agiklamada ise kosabilecegi giiglii bir zihinsel ara¢ olarak
degerlendirilmektedir (Saban, Kocbeker, & Saban, 2006). Metafor, algisal benzerlik
olan bir objeden digerine gecen anlam transferidir. Metaforlar, bireylerin soyut veya
karmasik olan olgular1 daha somut veya tecriibe edilen olgularla karsilastirmalarint
ve bu sayede de bilinmeyen olgulara iligkin anlayis gelistirmelerini saglar. Metaforlar
giinliik hayatta kullandigimiz dili sadece siislemeye yonelik bir s6z sanatindan ibaret
degildir; metaforlarin insan hayatindaki 6nemi bundan ¢ok daha fazlasini kapsar (Sa-
ban, Kogbeker & Saban, 2006; Semerci, 2007).

Metaforlar, olgu, nesne veya kavramlar: anlamlandirma ve aktarmada bireylerin
tecriibelerinden yararlanma bakimindan ayni zamanda “tecriibelerin dili” (Miller,
1987) olarak da adlandirilir. Metaforun bir seyi bagka bir seyin bilgi alaniyla anlama
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¢abasidir (Lakoff ve Johnson, 1980: 5). Bu siirecte anlatilmak istenen veya anlasilmak
istenen kavram bagka bir bilgiyle baglanti kurularak agiklanir. Metaforik diisiinme
siireci li¢ basamakta degerlendirilir (Sezer, 2003: 89-90):

1. Acgiklanmak ya da anlamlandirilmak istenen soyut bir olgu (durum, olay, kav-
ram)

2. Buolguyu agiklamak i¢in kullandigimiz somut (belirgin) bir olgu ve bu olgu-
nun dile ait ifadesi

3. Buiki olgu arasinda kurulan (kurgulanan) 6zel denklikler ( benzesmeler)

Alanyazinda metafor ¢aligmalarina bakildiginda bir kavramin biitiin olarak agik-
lanabilmesi i¢in tek bir metaforun yeterli olamayacagi sonucu ¢ikmaktadir. Weade ve
Ernst’lin (1990) de dikkat ¢ektigi gibi, “Metaforlar segmecidir ve tanimlamaya ¢alig-
tiklar1 olgunun sadece bir pargasini temsil ederler, timiinii degil.”(akt. Saban, 2008b).

Arastirmanin Amaci

Bu calismada 6grencilerden betimsel dil, metafor, kullanilmasinin istenilmesin-
deki amag 6grencilerin cep telefonlart ile ilgili genel izlenimlerini, zihinsel imgeleri-
ni ortaya ¢ikarmak ve 6grencilerin cep telefonunu kullanim diizeyleri ile amaglarini
daha iyi anlamaya caligmaktir. Bu sebeplerden dolay1 ve cep telefonunu en sik ve
yaygin olarak kullanan kesim olan {iniversite 6grencileri oldugu gerceginden yola
¢ikarak, onlarmn bu denli sik kullandiklar1 cep telefonlarini betimsel dil kullanarak
metafor analiziyle nasil tasvir ettiklerini arastirmaktir. Samsun 19 Mayis Universitesi
Ingiliz Dili Egitimi Anabilim Dali 3. ve 4. simf 6grencilerinin cep telefonu ile ilgili
algilarinin metaforlar yoluyla tespit edilmeye ¢alisildig1 bu aragtirmada 6grencilerinin
konu ile ilgili gelistirdikleri metaforlarin ve bunlar tercih etmelerindeki nedenlerin
neler oldugu sorularina cevap aranmustir.

2. Yontem
Arastirmanin Deseni

Bu arastirmada olgubilim (fenemoloji) deseni kullanilmistir. Olgubilim deseni,
detayli ve ayrintili bir anlayisa sahip olmadigimiz olgulara odaklanmaktadir. Farkinda
oldugumuz bu olgular olay, kavramlar, durum ve algi gibi ¢esitli sekillerde karsimi-
za ¢ikabilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2005). Olgubilim arastirmalarinda veri kay-
naklar1 arasgtirmanin odaklandig1 olguyu yasayan ve bu olguyu disa vurabilecek veya
yansitabilecek bireyler ya da gruplardir. Olgubilim deseninde, yaygin uygulamalari
ortaya ¢ikarmak ve katilimcilar tarafindan olusturulan anlamlari tanimlamak ve agik-
lamak amaglanir (Annells, 2006). Bu desende genelde su iki soruya cevap aranir:
Bu olguya iliskin algi/deneyimler nelerdir? Bu olguya iliskin deneyimlerin meydana
geldigi ortam ve kosullar nelerdir? (Cresswell, 2013). Bu ¢aligmada da bu sorularin
cevaplari iizerinde durulmaktadir.
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Cahisma Grubu

Caligma grubunu Samsun 19 May1s Universitesi Egitim Fakiiltesi Ingiliz Dili Egi-
timi Anabilim Dalinda okumakta olan 3. ve 4. siniflardan 123 6grenci olusturmakta-
dir. Bunlarin 55’1 3. sinif, 68’1 ise 4. sinif dgrencileridir. Cinsiyete gore dagilimi ise
94 kiz ile 29 erkek 6grenci seklindedir. Caligmada yer alan 6grencilerin cinsiyet ve
siniflarina gore dagilimi Tablo 1 de verilmistir.

Tablo 1: Katilimcilarin cinsiyet ve siniflarina gore yiizde ve frekans dagilimlari

Degisken Secenek F %

Kiz 94 76.4
Cinsiyet

Erkek 29 23.6

3 55 44.7
Siuf

68 553

Toplam 123 100

Tablo 1 incelendiginde katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunu kiz 6grencilerin olus-
turdugu goriilmektedir. Bunun en belirgin nedenlerinden biri yabanci dil béliimlerinin
genellikle kiz 6grenciler tarafindan tercih ediliyor olmasidir. Siniflar arasi katilim agi-
sindan bakildiginda genelde ¢ok belirgin bir fark olugsmadig1 gériilmektedir.

Verilerin Toplanmas

Cep telefonu kullanimu ilgili olarak iiniversite 6grencilerinin metaforik tasvirlerini
belirlemek icin ‘Cep telefonu ......... gibidir ¢iinkii ............. "climlesini tamamlama-
lar1 istenmistir. Uygulamaya ge¢gmeden dnce Ogrencilere metaforlar ve kullanimla-
11 hakkinda gerekli aciklamalar yapilmis ve bazi 6rnek ciimleler yardimiyla konuyu
kavramalar1 kolaylastirilmistir. Ogrencilere kullandiklari cep telefonunu bir sekilde
tanimlamalar1 gerektigi soylenmis ve yaptiklar1 bu tanimlara bagl olarak ta bir ge-
rekce yazmalar: istenmistir. Bu amagla her katilimeciya daha dnceden arastirmac ta-
rafindan hazirlanmis olan ve iizerinde ‘Cep telefonu ....... gibidir ¢iinkii .............
climlesinin yazili bulundugu kagit verilmis ve bu ciimleyi kullanarak ve tek bir
metafora odaklanarak diisiincelerini yazmalar1 istenmistir. Saban’a (2008a) gore
metaforu arastirma aract olarak kullanan ¢aligmalarda “gibidir” kavrami metafor ko-
nusu ile kaynag arasindaki baglantiy1 aciga ¢ikarmak, “ciinkii” kavrami ise katilimci-
lara metaforu tanimlamalar1 i¢in mantikli bir gerek¢e sunmalari i¢in kullanilmaktadir.
Caligmanin amaci dgrencilerin metaforlarla ilgili akillarina ilk gelen diislincelerin-
den faydalanmak oldugu icin metaforlar1 olugturmak amactyla 6grencilere 20 dakika
verilmistir. “Cep telefonu ...... gibidir ¢iinkii ...... ” ciimlesinden tiiretilen metaforlar
aragtirmanin ana veri kaynagini olusturmaktadir.

Toplanan Verilerin Analizi

Verilerin analizi betimsel analiz ve icerik analizi teknikleri ile yapilmistir. Be-
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timsel analiz, elde edilen verilerin daha 6nceden belirlenen temalara gore 6zetlenip
yorumlanmasi yaklagimidir. Dogrudan alintilarin sik olarak yer aldigi bu yaklagimda
kendileri ile goriisiilen ya da gozlenen bireylerin goriislerini ¢arpict bir sekilde yan-
sitmak esastir (Yildirm ve Simsek, 2005: 224). igerik analizi yaklasiminda ise temel
amag, toplanan verileri agiklayabilecek kavramlara ve iligkilere ulagsmaktir. Betimsel
analizde 6zetlenen ve yorumlanan veriler, igerik analizinde daha detayli bir uygula-
maya tabi tutulur. Betimsel yaklagimla fark edilemeyen kavram ve temalar bu analiz
sonucu ile kesfedilebilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2005: 227).

Aragtirma sonucunda 6grencilerin kullanmis olduklari metaforlardan gegerli olan-
lar1 tespit edilerek benzetme yonlerinden hareketle siniflandirilmislardir. Metafor-
larin smiflandirilmasinda ortak temalar dikkate alinmis ve frekans degerleriyle bir-
likte tablolara doniistiiriilmiistiir. Analiz ve metaforlarin anlagilma siirecini Saban’in
(2008:464) de kullandig1 analiz agamalarindan dordiiniin uygulanmasi olusturmakta-
dir: (1) kodlama ve ayiklama agamasi, (2) 6rnek metafor derleme asamasi, (3) katego-
ri gelistirme asamasi ve (4) gegerlik ve giivenilirligi saglama asamasi.

Ik asamada katilimcilarin {irettigi metaforlarin alfabetik siraya gére gegici ola-
rak siralanmasi yer almaktadir. Siralama esnasinda 6grencilerin verilen ciimleyi tam
olarak tamamlayip tamamlamadiklarina ve metaforu agik¢a belirtip belirtmediklerine
bakilmigtir. Bunun sonucunda bos birakilan ve herhangi bir metafor igermeyen form-
lar elenmistir. Bazi 6grencilerin metafor belirtmedikleri, bazilarmin ise metafor be-
lirttikleri halde climlenin ikinci bolimiinii bos biraktiklart gériilmiistiir. Sonug olarak
toplam 139 formdan 16 form degerlendirme dis1 birakilmis olup, 123 form degerlen-
dirmeye alinmustir.

Ikinci asamada katilimcilarin iirettigi gecerli metaforlar tekrar gozden gegirile-
rek alfabetik siraya gore dizilmistir. Daha sonra metaforlarin kategorilere ayrilmasi-
na yardimci olmasi amactyla her bir metaforu temsil edecek 6rnek metafor ifadeleri
secilmistir. Bu elde edilen verilerin yorumlanmasina yardimer olmak amaciyla ya-
pilmistir. Ornek metaforlarin belirlenmesinden sonra gegerli metaforlar benzerlikleri-
ne gore gruplandirilmistir. Kategoriler, cep telefonu algisinin 6zellikleri bakimindan
gruplandirilan metaforlara gore gelistirilmis ve 6 gruba ayrilmigtir.

Ugiincii ve son asama arastirmanin gecerligi ve giivenirligini saptamak igindir.
Yildirim & Simsek’e gore (2008), iyi bir arastirmada bilginin ayrintili raporu ve aras-
tirmacilarin verilen sonuglara nasil ulastigi gegerlik i¢in 6nemli bir kriterdir. Bu aras-
tirmanin gegerligini saptamak igin bilgiyi toplama ve analiz etme siireci ayrintili bir
sekilde agiklanmistir. Dahasi bu arastirmadan elde edilen bilgiler 6grencilerin yazil
ifadeleriyle desteklenmistir. Aragtirmanin giivenirligini saglamak i¢in elde edilen bil-
giler, bu ¢alismanin arastirmacisi tarafindan analiz edilmistir. Daha sonra analizler
alan uzmani bes 6gretim iiyesine degerlendirme yapilmasi amaciyla verilmistir. Ayni
zamanda arastirmada olusturulan kategorilerde yer alan metaforlarin ilgili kategoriyi
temsil edip etmedigini gérmek igin farkli bir alan uzmani tarafindan da analiz edilmis-
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tir. Bu baglamda 6grenciler tarafindan {iretilen metaforlar ve arastirmaci tarafindan
gelistirilen kategoriler bir liste halinde baska bir alan uzmanina verilmistir. Uzmandan
metaforlar ilgili kategoriye yazmasi istenmis, daha sonra da uzmanm ve arastirma-
cmin gruplandirmalart karsilastirilmistir. Karsilastirmadan elde edilen fikir birligi ve
ayriliklarinin sayisina gore arastirmanin giivenirligine karar verilmistir. Giivenirlik,
Miles ve Hubarman’in (1994) Giivenirlik = Ayni karar sayisi/ (Ayni ve farkl karar-
larin toplami1) formiiliine goére hesaplanmistir. Bu hesaplama sonucunda arastirmanin
giivenirligi % 87.1 olarak bulunmustur. Miles ve Huberman (1994)’e gore bu formii-
liin uygulanmasiyla elde edilen sonucun en az %70 diizeyinde olmasi durumunda bir
giivenilirlikten bahsedilebilinir.

Sonug olarak toplam 69 metafor ve igeriklerine gore 6 kategori tamamlandiktan
sonra metaforlar ve tiim bilgi SPSS 20.0 istatistik programina aktarilmistir. Bu prose-
diirden sonra ¢alismaya katilanlarin 69 metafor ve 6 kategoriyi kapsayan say1 (f) ve
yiizdeleri (%) hesaplanmustir.

3. Bulgular

Bulgular béliimiinde 6grencilerin cep telefonu algilari ile ilgili “Cep telefonu ......
gibidir ¢iinkii ... ... ” bigiminde gelistirilen metaforlardan benzer olanlar1 ayni baslik
altinda toplanarak frekans degerleriyle birlikte tablolara aktarilmistir. Ogrencilerin
cagrisimlarina gerekce olarak yazdiklari dikkate alinarak metafor benzerligine ka-
rar verilmistir. Benzetme ydnleri de kendi aralarinda smiflandirilarak 6 baslik altinda
toplanmistir. Bu ¢aligmaya katilan 6grenciler cep telefonu ile ilgili 69 gegerli metafor
iiretmis olup, bu metaforlarin 47 tanesi birbirinden farklidir ve bir kez kullanilmis-
tir. Geriye kalan 22 metaforu iireten 6grenci sayist 2 ile 12 arasinda degismektedir.
Ogrenciler 69 metaforun 13’iinii insanlarla, 1’ini hayvanlarla iliskilendirmislerdir.
3’lni de bitkilerle iligkilendirmis olup arta kalan diger 52 metafor nesneler, olgu,
bitki, soyut fikirler ve kavramlarla iliskilendirilmistir.

Ogrenciler tarafindan iiretilen metaforlar genel olarak 6 gruba ayrilmistir. Bunlar;
1. Sevgi kaynagi olarak cep telefonu,

2. [lletisim arac1 olarak cep telefonu,

3. Bagimlilik kaynag1 ve zararli unsur olarak cep telefonu,

4. Eglence araci olarak cep telefonu,

5. Hayatin bir pargasi olarak cep telefonu,

6. Hayati kolaylastiran unsur olarak cep telefonu.

Ogrencilerinin cep telefonu ilgili gelistirdikleri metaforlarin genel dagilimi Tablo
2 de gosterilmistir.
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Tablo 2. Cep telefonu algisi ile ilgili 6grenciler tarafindan olusturulan metafor kategorileri

Metafor Toplam
Kategoriler Metafor (Frekans) metafor %
sayisi frekansi

1 sevgi arkadas (6), aile (3), sevgili (3), kavusturucu (1) , dost 7 17 13.8
kaynagi (1), anne (2),sirdas (1) :
ZIEUSiM - radyo (2), elei (1), televizyon (3) 3 6 49
3 bagimlilik  sigara (12), alkol bagimlilig1 (4), koka kola (1),
kaynag1 ¢ekirdek (2), sakiz (1), ¢ikolata (1), kotii aliskanlik (1), 10 25 20.3
ve zararli uyusturucu (1) sana dogrultulmus silah (1), agustos )
unsur bocegi (1)

sosyal medya (1), seker (2), aligveris yapmak (2), pa-
4 eglence muk seker (1), magazin programi (2), patlican yemegi 1 14 1.4
araci (1), deniz (1), cay (1), oyuncak (1), aligveris merkezi )

(1), yoga (1)

su (6), ask (3), hava (1), yemek yemek (4), hayat (5), 20 36 29.3
5 havatm azrail (1), hastalik (1), trafik canavari (1), bakteri (1),
bir };r asi riya (1), hirsiz (2), ekmek (1), uyku (1), ilag (2), kan

parg (1), hayatin pargasi (1), okul (1), nefes (1), erkekler (1),

dis agris1 (1)

yapistiricl (1), buzdolabi (1), hayat: kolaylastiran esya/ 18 25 20.3
6 hayat1 alet (2) bilgisayar (4), internet (3), ayakkabi (1), kurta-
kolaylasti- ric1 (2), cankurtaran (1), para (1), at (1), gozlik (1), dis
ran unsur firgasi (1), aspirin (1), defter (1), jet ugag (1) elektrik

stipiirgesi (1), yardimei (1), ulasim araci (1)
Toplam 69 123 100

Katilimeilarin kategorilere gore cinsiyet dagilimi agsagida verilmistir (Tablo 3).
Tablo 3. Metafor kategori

. Bagimlilik Havati
Sevgi Iletisim kaynagi Eglence Hayatin Kola IZ tran  Toplam
Kaynagi aract ve zararl aract pargast u}rllsgr P
unsur

‘i kiz 11 3 22 10 32 16 94
‘7
g
O erkek 6 3 3 4 4 9 29

Toplam 17 6 25 4 36 25 123

Tablo 3 incelendiginde tiim metafor kategorilerinde kiz O6grencilerin erkek
ogrencilere oranla daha fazla metafor iirettikleri goriilmektedir. Ozellikle 3. ve 5.
kategorilerde kiz ve erkek katilimcilar arasinda belirgin bir say1 farki vardir. Bunun
en belirgin nedenleri a) kiz 6grencilerin bagimlilik yapan madde ve nesnelere karsi
olan duyarliliklar1 ve bu maddeleri erkeklere gore daha az kullaniyor ya da tercih
ediyor olmalari ve b) cep telefonlarini erkeklere gére daha ¢ok hayati bir nesne olarak
goriiyor olmalari seklinde yorumlanabilir.

Calismadaki verilerin degerlendirilmesine yardimci olmak amaciyla elde edilen
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bir baska tablo ise asagida yer almaktadir. Caligmaya katilan iiniversite 6grencileri
tarafindan iiretilen metafor kategorilerinin siniflarina gére dagilimin sayisal degerlen-
dirilmesi Tablo 4 de verilmektedir.

Tablo 4. Katihmcilarin iirettikleri metafor kategorilerine gore sinifsal dagihimlar

Metafor kategorileri 3.smuf  4.smuf  Toplam
Sevgi Kaynagi 8 9 17
Tletisim Aract 2 4 6
Bagimlilik Kaynagi ve Zararli Unsur 9 16 25
Eglence Aract 9 5 14
Hayatin Pargasi 14 22 36
Hayat1 Kolaylastiran Unsur 13 12 25
Toplam 55 68 123

Tablo 4 de goriildiig gibi siniflar arasinda sayisal olarak ¢ok belirgin bir fark
olmadigi ve katilimeilarin siniflar1 arasinda ortalama bir denge olustugu sdylenebilir.

Yorum

Bu ¢alisma dogrultusunda elde edilen sonuglardan yola ¢ikarak, alt1 kategori altin-
da toplanmis olan veriler asagida ele alinmis ve yorumlanmuistir:

Kategori 1: Bu kategoride katilimcilar tarafindan 7 metafor iretilmis olup, en
¢ok kullanilan1 “arkadas” metaforu olmustur. Bunun tercih edilmesindeki en belirgin
neden, katilimcilarin arkadaslarini ihtiya¢ duyuldugunda hi¢ ¢ekinmeden samimiyet-
le bagvuracaklar1 ve danisacaklar: bir kisi olarak gérmelerinden kaynaklanmaktadir.
Katilimeilarin bu kategoride gelistirdikleri metaforlar ve gelistirme gerekgelerinden
baz1 6rnekler agagida verilmistir:

*  Cep telefonu kurtarict gibidir ¢iinkii ne zaman basim sikigsa onunla dertten
kurtulabilivim.

*  Cep telefonu anne gibidir ¢iinkii her zaman onun sicakligina ihtiya¢ duyariz.
*  Cep telefonu arkadas gibidir ¢iinkii ihtiyacin oldugunda yardimina gelir.

*  Cep telefonu arkadas gibidir ¢iinkii her ihtiyacin oldugunda yaninda bulur-
sun.

»  Cep telefonu arkadas gibidir ¢iinkii yoklugunu hep hissettirir.
*  Cep telefonu aile gibidir ¢iinkii yaninda olmaymnca eksikligini hissedersin.
*  Cep telefonu sirdas gibidir ¢iinkii en onemli bilgilerini saklar.

Kategori 2: Bu kategoride 6 6grenci tarafindan iiretilen 3 metaforda 6grencilerin
cep telefonunu bir “iletisim araci” olarak gordiigi belirtilmektedir. Géze ¢arpan me-
taforlar ise televizyon (3), radyo (2) ve elgi (1)’dir. Bu metaforlar1 {ireten 6grencilere
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gore cep telefonu iletisim araci gibi ihtiyaglar: oldugunda ulasabilecekleri yararl bir
nesnedir. Bu kategoriye ait metaforlarin bazilar1 ve gelistirilme sebepleri su sekilde
belirtilmistir: ...

Cep telefonu televizyon gibidir ¢iinkii tiim sikintimi alir gétiiriir.

Cep telefonu televizyon gibidir ¢iinkii ikisinde de zamanin nasil gectigini an-
lamazsin.

Cep telefonu radyo gibidir ¢iinkii hem miizik dinlerim hem de haber alirim

Cep telefonu radyo gibidir ¢iinkii ne zaman camm sikilsa ve kendimi yalniz
hissetsem radyo dinlerim.

Cep telefonu elgi gibidir ¢iinkii onunla her yere ve her kisiye istedigin haberi
ve mesaji iletirsin, gelen mesajlart okursun.

Kategori 3: Cep telefonunu “bagimlilik kaynagi ve zararl unsur” olarak goriil-
diigii bu kategoride, cep telefonu kullanilmaya baslandig1 zaman kolay kolay birakila-
mayacak bir unsur olarak goriilmektedir. Buna en belirgin 6rnekler ise 25 dgrenciden
12 sinin cep telefonunu sigara bagimliligina ve yine 25 6grenciden 4’ liniin de alkol
bagimliligina benzetmesidir. Bazi 6rnekler soyledir:

Cep telefonu alkol gibidir ¢iinkii mutlulugu sahte oldugu gibi insani yalniz-
higa iter.

Cep telefonu alkol gibidir ¢iinkii ayni onun gibi bagimlilik yapar
Cep telefonu sigara gibidir ¢iinkii bir baglandin mi bir daha birakamazsin.
Cep telefonu sigara gibidir ¢iinkii seni yavag yavas éldiiriir.

Cep telefonu koka kola gibidir ¢iinkii koka kola igtigimde nasil mutlu oluyor-
sam cep telefonum ¢aldiginda da oyle mutlu oluyorum.

Cep telefonu ¢ekirdek gibidir ¢iinkii zamanimi harcar ama birsey kazandur-
maz.

Cep telefonu agustos bécegi gibidir ¢iinkii ikisi de zaman éldiiriir.

Cep telefonu sana dogrultulmus silah gibidir ¢iinkii yanhs kullandiginda ken-
dine zarar verirsin.

Kategori 4: Bu kategori 14 6grenci tarafindan 11 metafor ile cep telefonun bir
“eglence aracina” benzetildigi bolimdiir. Bir metaforun digerlerine gére daha faz-
la kullanilmadig1 bu kategoride ilging olanlar arasinda pamuk seker, yoga, seker ve
aligveris yapmak sayilabilir. Gelistirilme nedenleriyle birlikte bazi rnekler soyledir:

Cep telefonu sosyal medya gibidir ¢iinkii iginde hersey var.

Cep telefonu alisveris merkezi gibidir ¢iinkii icinde ihtiyacin olan ve olmayan
herseyi bulursun.

Cep telefonu alisveris yapmak gibidir ¢iinkii sorunlarimi unutturur.
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»  Cep telefonu seker gibidir ¢iinkii hayata tat katar.

*  Cep telefonu yoga gibidir ¢iinkii yoga yaptigimda nasil rahatlamig oluyorsam cep
telefonu kullandigimda da rahat ediyorum.

*  Cep telefonu pamuk seker gibidir ¢iinkii onu yedigimde nasil mutlu oluyorsam
cep telefonu kullanildigimda da mutlu oluyorum.

»  Cep telefonu deniz gibidir ¢iinkii icine girdiginde kolay kolay ¢ikmak istemezsin.

Kategori 5: Bu kategorideki metaforlari lireten 6grenciler cep telefonu gergek ha-
yatla 6zdeslestirmekte ve onu hayati devam ettirebilmek icin gerekli bir unsur olarak
gormektedirler. En belirgin metaforlar su (6), hayat (5), yemek yemek (4) ve ask (3)
olarak kabul edilebilir. Bunlarin yani sira cep telefonunu hastalik (1), trafik canavart
(1), dis agrisi (1) gibi kavramalarla 6zdeslestiren 6grencilerin bu kavramlar1 da haya-
tin birer parcasi olarak kabul etmelerinden kaynaklanmaktadir. Baz1 6rnekler agsagida
verilmigtir:

»  Cep telefonu dis agrisi gibidir ¢iinkii oldiirmez ama siiriindiiriir.

*  Cep telefonu yemek gibidir ¢iinkii yemek yendiginde nasil mutlu olunuyorsa
cep telefonu kullanildiginda da mutlu olunur.

»  Cep telefonu ask gibidir ¢iinkii baglandin mi kopamazsin.

»  Cep telefonu hayat gibidir ¢iinkii bana yasam veriyor.

*  Cep telefonu hava gibidir ¢iinkii o olmazsa olmaz.

»  Cep telefonu su gibidir ¢iinkii hayatini yegsertir.

*  Cep telefonu su gibidir ¢iinkii 3 giinden fazla onsuz yasayamazsin.

*  Cep telefonu ekmek gibidir ¢iinkii ekmek yemedigimde nasil doymuyorsam
cep telefonu kullanmadigimda da doymuyorum.

Kategori 6: Bu son kategoride “hayati kolaylastiran bir unsur” olarak goriilen
cep telefonu igin 18 metafor iiretilmistir. Bilgisayar (4) ve internet (3) ilk iki siray1 al-
maktadir. Ogrencilerin ayrica cep telefonunu kurtarici (2), aspirin (1), elektrik siipiir-
gesi (1) gibi kavramlara benzetmis olmalart da ilgingtir. Dikkati ¢eken birkag 6rnek
gerekgeleriyle birlikte soyledir:

»  Cep telefonu internet gibidir ¢iinkii hayati kolaylastirir.
*  Cep telefonu kurtarici gibidir ¢iinkii ihtiyacim oldugunda hayatimi kurtarir.

»  Cep telefonu cankurtaran gibidir ¢iinkii acil durumlarda gerekli yerlere ulas-
mamizda yardimci olur.

»  Cep telefonu bilgisayar gibidir ¢iinkii bizi her tiirlii bilgiye ulastirir.
*  Cep telefonu aspirin gibidir ¢iinkii sorunlarimi aspirin gibi ¢ozer.

*  Cep telefonu elektrik siipiirgesi gibidir ¢iinkii herseyi siler stiptiriir.
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*  Cep telefonu dis fircasi gibidir ¢iinkii nasil dig fircasi dislerimi temizlememe
yardimct oluyorsa cep telefonuda zihnimi temizlememe yardimci olur.

4. Tartisma ve Oneriler

Samsun 19 Mayis Universitesi Ingilizce 6gretmenligi boliimiinde okumakta olan 3.
ve 4. sinif 6grencilerinin katilimiyla gergeklestirilen ve onlarin cep telefonu algilarimi
metafor kullanimi yoluyla belirlemeyi hedef alan bu ¢aligmanin verilerinin deger-
lendirilmesi sonucunda ortaya ¢ikan ve elde edilen sonuglar asagida verilmektedir.
Ogrenciler tarafindan iiretilen benzetme kavramlari 6 ana baslik altinda toplanmustir.
Bunlar sirastyla sevgi kaynagi, iletisim araci, bagimlilik kaynagi ve zararli unsur,
eglence araci, hayatin bir parcasi ve hayati kolaylagtiran unsur olarak belirlenmistir.

Bir kavrama dair olusturulan metaforlar o kavrama yonelik bilingaltinin disa vu-
rumu olarak ifade edilebilir. Ricoeur’a (2007:67) gore “metafor araciligryla terim-
ler arasinda olusan iligki sayesinde 6nceki siniflandirma sistemlerinin ihmal ettigi ve
simdiye kadar fark edilmemis yeni kavram iligkilerine ulasilabilinir.” “Ruhsal, agik
olmayan veya zor diisiinceler gibi kolayca anlagilamayan diisiinceleri tanimlamak i¢in
metafor kullanilir” (Celikten, 2006: 281). Bu agiklamalarla baglantili olarak, olus-
turulan metaforlar sayesinde bu galismada yer alan Ingilizce 6gretmenligi boliimii
ogrencilerinin cep telefonu algilarina yonelik olarak bilingaltlarinin digavurumlari
hakkinda bir bilgi edinilebildigi sdylenebilir. Bu verilerin sonuglarina bakacak ol-
dugumuzda Ogrencilerin en fazla metafor iirettikleri ii¢ kategori: hayatin bir parcasi
(%29.3), hayat1 kolaylastiran unsur (%20.3) ve eglence arac1 (%11.4) kategorileridir.
Verilen cevaplar ve iiretilen metaforlar, 6grencilerin cep telefonunu genelde hayatin
vazgecilmez bir parcasi, ihtiya¢ duyulan nesneler ve kendilerini eglendiren bir arag
olarak tanimladiklar1 goriilmektedir.

Aragtirma kategoriler bazinda degerlendirildiginde ¢aligmaya katilan 6grencilerin
cep telefonu algilarini su sekilde yorumlayabiliriz:

Ik kategoride 17 6grencinin cep telefonu algilarii ifade etmek icin “aile, dost,
arkadas”, vb. kavramlar kullanmig olduklarini goriiyoruz. Grant & O’Donohoe
(2007:224)’ ye gore geng bireylerin biiyiik bir cogunlugu cep telefonlarmni “ellerinin
icindeki bir arkadas” olarak gérmektedirler. Dolayisiyla, 6grencilerin cep telefonunu
bir “sevgi kaynagi, dost ve arkadas” olarak goérmesi, onlarin bu kavramlarin etkisi
altinda kalmis olduklarinin ve bu duygularinin algilarina yansimasinin gostergesi ola-
rak yorumlanabilir. Yine Ling (2004)’e gore, genglerin cep telefonuna sahip olmalari
aileleri i¢in bir giiven kaynagi tegkil etmekte ve ailelerine bir giiven hissi vermektedir.
Ayni sekilde genglere diledikleri zaman ve diledikleri yerde aileleri ile konugsma ve
dertlesme olanagi saglamaktadir. Bu gibi duygular dogrultusunda 6grencilerin cep
telefonunu aileye benzetmis olmalari olasilig1 yiiksektir.

En az metaforun yer aldig: ikinci kategoride “iletisim arac1” na benzetilen cep
telefonu, 6grencilerin cep telefonunu ¢ok farkli bir nesne olarak algilamadiklarini,
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sadece tek bir yoniiyle (haberlesme) ilgilendiklerini ve konuyla ilgili ¢ok detayli bir
alg1 iginde olmadiklarin1 gostermektedir. Ha (2006)’ ya gore cep telefonu kullanimi
ozgiivenle ilgilidir. Ozellikle mutsuz dgrenciler sevilip sevilmediklerini dgrenmek
i¢cin mesaj alip almadiklarini kontrol ederler ve bunu on dakikada bir yaparlar. Ayrica,
Kamibeppu ve Sugiura (2005)’e gore, cep telefonundan mesaj gonderme/alma 6zel-
likle genclerin daha derinlemesine ve yakin arkadagliklar kurmasina izin vermekte ve
yiiz yiize iletisimden daha rahat hissetmelerini saglamaktadir. Ogrencilerin bu katego-
ride vermis olduklari gerekgeler, Ha’nin ve Kamibeppu & Sugiura’nin bu gériislerini
destekler niteliktedir.

Ucgiincii kategoride cep telefonunu “bagimlilik kaynag1 ve zararli bir unsur” olarak
goren 25 6grenci, toplam 10 farkli metafor iiretmistir. Roberts ve Pirog (2013) tarafin-
dan Amerika’da iiniversite 6grencileri ile ger¢eklestirilen ¢calismada materyalistik bir
bakig a¢ismin ve diirtiiselligin cep telefonu kullanimini nasil etkiledigi arastirilmistir.
Calismanin sonuglarinda sahip oldugu esyalara fazla 6nem veren (maddeci/mater-
yalist) kigilerin cep telefonu kullanim bagimliligi ve mesajlagma bagimliligina daha
fazla egilim gosterdigi gdriilmiistiir. Bununla birlikte, cep telefonunun 6zellikle “alkol
ve sigara” gibi bagimlilik yapan ve vazgecilmesi zor olan maddelere benzetilmesi ise,
ogrencilerin konu ile ilgili olumsuz fikirlerinin ve endigelerinin de oldugunun bir gos-
tergesidir. Ayrica dgrenciler cep telefonunu bir tehdit unsuru olarak gérmekle birlikte
yine de vazgecememe algisina sahiptirler.

Cep telefonunun “eglence arac1” olarak betimlendigi dordiincii kategori, Ellwood-
Clayton (2003) ve Taylor & Harper (2003)’1n cep telefonunun teknolojik yenilikleri
sunmakta, nese ve eglence kaynagi olmakta, kisilerarast iligki kurma ve devam ettir-
meyi saglamakta dnemli bir unsur oldugu gériisleri ile bagdasmaktadir. Ogrencilerin
boyle bir algi i¢inde olmalarinin nedeni gergek hayatta eglenceli bulduklari islerin
biiyiik bir kismint cep telefonu araciligiyla yapabilme yetisine sahip olmalarindan
kaynaklanmaktadir.

Cep telefonunun “hayatin bir parcas1” olarak kabul edildigi ve en fazla metaforun
iiretildigi kategori besincisidir. Bu kategoride 36 6grenci toplam 20 metafor iiretmis
olup, 6grencilerin cep telefonunu gergek hayatla 6zdeslestirmis olduklart gézlemlen-
mektedir. Diinya Saghk Orgiitii’niin (2012) raporuna gore, basta cep telefonlari ol-
mak iizere mobil teknolojilerin afet, saglik ve diger acil konularda sagladigt erigim
imkanryla giinliik hayatimizin en 6nemli unsurlarindan biri oldugu ifade edilmektedir.
Ayni gekilde cep telefonlart birgok kez hayat kurtaran bir unsurdur. Dolayisiyla, cep
telefonu onlar i¢in hayatlarini devam ettirebilme asamasinin énemli bir unsuru haline
gelmis, vazgecilmezleri olmus ve “olmazsa olmaz” konumuna gelmistir. Bunun en
belirgin nedenlerinden biri, 6grencilerinin cep telefonunu hayat1 devam ettirmek icin
gerekliligi birinci dncelikli olan kavramlarla (hava, su, ekmek, vb) iligkilendirmis ol-
malarindan kaynaklanmaktadir.

Cep telefonunun “hayati kolaylastiran unsur” olarak goriildiigii altinct ve son ka-
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tegori 6grencilerin cep telefonunu yararli bir arag olarak algiladiklarinin gostergesidir.
Cep telefonunun kolay erisilebilirlik ve kisilerin her an ve her yerde yaninda bulun-
durabildikleri bir iletisim aract olmasi, cep telefonunun giinliik hayatin her asamasin-
da genis bir sekilde kullanimini saglamaktadir (Ling, 2003.18). Dolayisiyla, hayatin
i¢cinde olan, hemen hemen herkes tarafindan kullanilan ve islerimizi kolaylagtiran nes-
nelerle iligskilendirilen cep telefonu, 6grencilerin hayatlarini kolaylastiracak nesnelere
duyduklart ihtiyacin bir disavurumu olarak gosterilebilir.

Sonug olarak, bu calisma, Samsun 19 Mayis Universitesi Egitim Fakiiltesi Ingi-
lizce 6gretmenligi boliimiinde okumakta olan 3. ve 4. sinif 6grencilerinin cep telefo-
nunu betimsel dille nasil tasvir ettiklerini ve ne tiir metaforlarla iliskilendirdiklerini
ele almaktadir.

Bu calisma sadece bir devlet iiniversitesinin Ingilizce Ogretmenligi boliimiinde
okumakta olan 3.ve 4. sinif 6grencileriyle sinirlandirilmig oldugundan, daha sonraki
calismalara yardimct olmak amaciyla, bu konuyla ilgili yapilacak ¢alismalarda ka-
tilimer profili 6zel {iniversite 6grencileri kapsaminda da ele alabilir. Ayrica yine
katilimeilarin sosyoekonomik diizeyleri ve mezun olduklart ortadgretim kurumlar
bazinda bir ¢aligma da yapilabilir. Yeni bir ¢alismada, 1. ve 2. sinif 6grencilerinin de
katilimi1 saglanarak konu daha genis bir yelpazede ele alinabilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: With the advance of technology, communication technologies have also gained a great
progress! One of the biggest and fast developments in this field is the advance occurred at the mobile phones
and they have become one of the fastest-growing communication technologies ever. While only computers can
do everything in the past, now everything can easily be done by the help of the mobile phones. Mobile phones,
especially smart phones, have been frequently used by young people and university students (Kalinicet et al,
2011). On the other hand, university students generally prefer doing their social interaction and friendship via
mobile phones and their internet access rather than a real interaction.

As it is known, metaphors are “meaning transfers” from one object to another in which there is a
conceptual similarity between them. They are also evaluated as imaginative and conceptual concepts of
people, which help them to explain abstract, complex and conceptual facts (Saban, Kog¢beker & Saban, 2006).

Purpose: This study aims to explore the ELT students’ mobile phone perceptions at Samsun Ondokuz
Mayrs University via metaphor analysis. In this way their conceptual images may be clarified and analysed
depending upon the metaphors and the reasons mentioned by them.

Method: Participants are 3rd and 4th grade students from Samsun Ondokuz Mayis University, ELT
Department. The number of the students is 123 ( 55 from 3rd grade and 68 from 4th grade). Demographic
distribution of the participants is 94 female and 29 male students. In this research, phenomenology design has
been used to focus on the facts that we do not have detailed and specific understanding. We can encounter the
facts that we are aware of as concepts, events, situations and perceptions (Yildirim & Simgsek, 2005).

In order to determine the metaphor use of university students related to mobile phone use, they were asked
to complete the sentence, *“ Mobile phone is like ...... because ......". In similar studies, the term “like” is
used to clarify the relationship between metaphor and its origin and the term “because” is used to provide the
participants to mention reasonable and logical reasons. Before the study, students were given the necessary
and required explanations about the figurative language with sample statements. Then they were asked to
describe the mobile phone by taking anything else as a sample. They were given twenty minutes to complete
the sentence. Metaphor expressions produced by the completion of the sentence, therefore, constitute the main
resource of this research.

In addition to phenomenology design, figurative analysis and content analysis techniques were used in
data analysis. Figurative analysis is a kind of approach that depends on the summary and the comments of data
which were taken to the previously determined themes. The main purpose of the content analysis is to reach
the concepts and relations that will explain the collected data. Steps of data analysis and interpretation were
done taking into consideration the similar studies (Saban, 2009; Coskun, 2010, Eraslan, 2011; Hacifazlioglu,
Karadeniz & Dalgi¢, 2011a). Results taken from the participants were analyzed under four stages such as (i)
coding and eliminating (ii) compiling sample metaphors (iii) categorizing and (iv) reliability and validity
(Saban, 2008:464).
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Findings and comments: Depending upon the answers of the participants, metaphors have been
categorized under six groups. These are: a) source of love b) communication media c) addiction and harmful
factor d) entertainment factor e) part of life and f) factor that makes life easier. When data have been analysed
it has been observed that female students have produced much more metaphors than male students. Between
the classrooms there has been no significant difference. Total number of the metaphors is 69. While 47 of 69
metaphors have been produced by only one student, the number of the students who has produced the other
metaphors has changed between 2 and 12. 69 metaphors have been matched with animals and human beings.
On the other hand, the other examples are objects, concepts, plants, abstarct ideas and concepts.

Conclusion and recommendations: As a result of the study, metaphors have been tabulated under six
categories.. Some examples and production reasons of these metaphors are as follow:

Category 1: This is the category where mobile phone has similed to “source of love”. Some reasons why
those students likened mobile phone to * family, friend”,etc. may be the cause of having been influenced these
concepts Some examples are as follow:

Mobile phone is like a mother because we feel her tenderness always.
Mobile phone is like a friend because s/he always comes whenever you need.
Mobile phone is like a family because you always feel its absence when you 're away.

‘

Category 2: Mobile phone is similed to *“ a communication media” in this category. According to Ha
(2206) mobile phone using is related to self-confidence. In addition, sending messages and making calls show
that young people feel relaxed and making friends. Examples:

Mobile phone is like a television because it takes all my problems away.
Mobile phone is like a radio because I both listen to music and news.
Mobile phone is like a radio because whenever I feel alone I turn on my radio.

Category 3: Mobile phone is accepted as * addiction and a dangerous factor”. Some reasons why
students use these concepts may be the reason of students having negative attitudes towards mobile phones.
Some examples are:

Mobile phone is like alchohol because its happiness is fake and leads people into loneliness.
Mobile phone is like smoking because it kills you slowly.

Mobile phone is like smoking because you cannot never give it up.

Mobile phone is like alcohol because it makes addiction like alcohol.

Category 4: In this category mobile phone is likened to “entertainment means” because young people
can easily find and do via their mobile phones whatever they can do in real life. Examples:

Mobile phone is like social media because everything is in it.
Mobile phone is like a shopping center because you can find in it whatever you want.
Mobile phone is like shopping because you forget your problems.

Category 5: Mobile phone is ** a part of life” for some group of students since they accept mobile phones
as prior concepts to continue life. Examples:

Mobile phone is like love because you cannot leave if you engaged.
Mobile phone is like water because it becomes your life green.
Mobile phone is like life because its gives you life.

Category 6: This is the last category where mobile phone is accepted as “a factor which makes life
easier”. The reason of mentioning mobile phone as a factor that makes their life easier may be the reflection
of their thought about objects that they really need. Some examples are as follow:

Mobile phone is like internet because it makes the life easier and accessible.

Mobile phone is like computer because you can easily access every kind of information.
Mobile phone is like a vacuum cleaner because it cleans everything.

Mobile phone is like a lifeguard because he always helps you whenever you are in need of.

This study has taken part at a state university with the contribution of 123 students from 3rd and 4th grades.
For further studies it may be recommended that students from private universities may also be included. In
addition, 1st and 2nd grade students may take part in a different study. In terms of their socioeconomic,
sociocultural backgrounds and their high schools, their mobile phone perceptions may be investigated.
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